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กิตติกรรมประกาศ 
 

 งานวิจัยเรื่อง การพัฒนาสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่า
ทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้าคลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง เป็นการวิจัยเชิงพื นที่ที่มีผู้มีส่วนเกี่ยวข้องจ้านวนมากที่
เกื อหนุนให้กระบวนการวิจัยเป็นไปด้วยดี  โดยเฉพาะชุมชนเขาปู่คนต้นน ้าคลองท่าแนะซึ่งเป็นพื นที่วิจัย 
ขอขอบคุณไว้ ณ ที่นี ด้วย 
 ขอบคุณองค์การบริหารส่วนต้าบลเขาปู่ ศูนย์การศึกษานอกระบบและการศึกษาตามอัธยาศัยอ้าเภอ        
ศรีบรรพต และอุทยานแห่งชาติเขาปู่เขาย่า ที่อ้านวยความสะดวกให้แก่นักวิจัยทั งเชิงการจัดการเชิงพื นที่ และองค์
ความรู้เนื อหาสาระ 
 ขอกราบขอคุณปราชญ์ชุมชนที่ทรงปัญญาทุกท่านที่ให้ความอนุเคราะห์แก่นักวิจัยได้เปิดพื นที่ความรู้ทาง
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาอันเป็นอัตลักษณ์ของเขาปู่ชุมชนคนต้นน ้าที่มีความรักหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติที่เป็น
มรกตอันล ้าค่าแห่งชุมชนเชิงเทือกเขาบรรทัด 
 คุณค่าอันเกิดจากงานวิจัยเล่มนี ขอมอบให้เป็นประโยชน์กับการเปิดพื นที่ท่องเที่ยวของชุมชนเขาปู่ให้เป็น
แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ ประกาศศักยภาพของชุมชนคนต้นน ้าที่อยู่ร่วมกับธรรมชาติอย่างสั นติสุขตลอดมาและ
ตลอดไป 
 

 กฤธยากาญจน์  โตพิทักษ์ 
คุณอานันท์  นิรมล 

เมษายน 2561 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 



ข 

บทสรุปผู้บริหาร 
 

 ปัญหาของลุ่มน ้าคลองท่าแนะมีทั งภาวะน ้าแล้ง น ้าท่วม  และน ้าเสีย การวิเคราะห์สาเหตุของปัญหาล้วน
แล้วแต่เกิดจากมนุษย์ที่ขาดจิตส้านึกและเห็นแก่ประโยชน์ส่วนตนทั งสิ น  จนส่งผลกระทบต่อวิถีชีวิตชุมชนที่ต้อง
พ่ึงพาคลองสายนี หล่อเลี ยงชีวิต  เป็นที่มาของการวิจัยกระบวนการเรียนรู้เพ่ือเสริมสร้างจิตส้านึกรักษ์น ้าของ
เยาวชนลุ่มน ้าคลองท่าแนะ  จังหวัดพัทลุง  (กฤธยากาญจน์  โตพิทักษ์   และคณะ, 2559) ผลการวิจัยพบว่า  
ขั นตอนการจัดกระบวนการเรียนรู้มี 3 ขั นตอน ได้แก่ การสืบค้นภูมิปัญญา  การพัฒนาจิตส้านึก  และการเน้นย ้า
ร้าลึกด้วยสื่อ  หากแต่กลุ่มเป้าหมายเป็นเยาวชนและครูในระบบโรงเรียนเท่านั นยังมีการเชื่อมโยงกับชุมชน
ค่อนข้างน้อย  การวิจัยระยะต่อมาจึงออกแบบให้ชุมชนมีส่วนร่วมโดยการพัฒนาศูนย์การเรียนรู้ชุมชน  "คน น ้า 
ป่าเขาปู่"  เพ่ือเสริมสร้างจิตส้านึกรักษ์น ้า  ผลการวิจัยพบว่า ชุมชนมีความต้องการการพัฒนาแหล่งการเรียนรู้ทั ง
สองแบบ  ได้แก่  แหล่งการเรียนรู้เสมือนในรูปแบบของสื่อเสมือนจริงโดยใช้เทคโนโลยี  Augmented  Reality  
(AR)  แบบเต็มรูปเพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายมีประสบการณ์เรียนรู้ผ่านมัลติมีเดีย  คลิปวิดีโอ  คลังภาพถ่าย  ไปพร้อม
กับสื่อสิ่งพิมพ์  น้าเสนอแหล่งการเรียนรู้ในพื นที่ตลอดสายน ้า คลองท่าแนะ  จังหวัดพัทลุง   โดยเรื่องราวแหล่ง
การเรียนรู้ดังกล่าวถูกคัดสรรจากชุมชน  สื่อเสมือนจริงดังกล่าวมีคุณภาพเชิงเทคนิคและคุณภาพเชิงเนื อหาอยู่ใน
ระดับดีถึงดีมาก และสามารถสร้างการรับรู้ให้กับผู้ที่สนใจได้   ส่วนและแหล่งการเรียนรู้มีชีวิต ประกอบไปด้วยฐาน
การเรียนรู้  3  ฐาน  ได้แก่ ฐานคน  ฐานน ้า  และฐานป่า  วิทยากรเป็นปราชญ์ชุมชน  โดยฐานการเรียนรู้ดังกล่าว
สามารถสร้างจิตส้านึกรักษ์น ้าให้กับกลุ่มเป้าหมายได้  (ชัชวาล  ชุมรักษา และคุณอานันท์  นิรมล, 2560) 
 ผลพลอยได้จากการวิจัยในขั นตอนการคัดสรรเรื่องราวแหล่งการเรียนรู้โดยผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในชุมชน  
พบว่า  ชุมชนคนต้นน ้าเขาปู่ไม่ได้มีทรัพยากรธรรมชาติที่มีคุณค่าเท่านั น  หากแต่ยังมีทุนทางสังคมและวัฒนธรรม
ที่แฝงอยู่ในชุมชนอีกมากมายที่สามารถพัฒนาให้เป็นแหล่งการเรียนรู้ส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์   
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มีพัฒนาการมาจากการท่องเที่ยวที่ให้ความสนใจกับวัฒนธรรม  (cultural  tourism)  
และใส่ใจกับผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมและความยั่งยืนของชุมชน  (sustainable  tourism)  การสร้างมูลค่าและ
คุณค่าศิลปะวัฒนธรรมและวัตถุดิบที่มีในท้องถิ่น  และสามารถท้าให้นักท่องเที่ยวตระหนักถึงมูลค่าและคุณค่า  
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มักถูกโยงใยกับการเล่าเรื่องกับท้องถิ่นนั น ๆ เพ่ือให้ผู้มาเยือนมีความเข้าใจในอัต
ลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว  การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จึงไม่เพียงแต่เกิดขึ นตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยวหากแต่ยังสนับสนุนอัตลักษณ์  (identity)  ของชุมชนท้องถิ่น  (ภัทรพงศ์  อินทรก้าเนิด   พันธุ์อาจ 
ชันรัตน์, มุทริกา พฤกษาพงษ,์ ธนพนธ์ ตั งตระกลู, 2553 : 27-33) 
 กระบวนการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  5  ขั นตอน  (ภูริวัจน์  เดชอุ่ม, 2556, น. 331)  ได้แก่   
(1)  การค้นหาอัตลักษณ์และท้าความเข้าใจคุณค่าของวัฒนธรรม  (2)  การสร้างความโดดเด่นและความแตกต่าง  
(3)  การหยั่งรู้ความต้องการของตลาดในเชิงลึก  (4)  การเสริมคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว  และ  (5)  
การปรับเปลี่ยนกลวิธีในการพัฒนาการตลาด  ดังนั นการที่จะท้าให้เกิดมิติของกิจกรรมจึงควรมีการค้นหาอัตลักษณ์
และคุณค่าทางวัฒนธรรมของชุมชนเขาปู่  และน้าเสนอผ่านสื่อเพ่ือส่งเสริมการเข้าถึง  (Accessibility)  เอื อให้เกิด
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  (Activities)  และจุดท่องเที่ยวของชุมชนคนต้นน ้าเขาปู่  (Attractions)  ใน



ค 

รูปของการวิจัย "การพัฒนาสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง" ทั งนี เพ่ือให้ตอบสนองกับความต้องการของชุมชน
เป้าหมายซึ่งจะน้าไปสู่การสร้างความสมดุลทางเศรษฐกิจกับการพัฒนาที่ยั่งยืนของชุมชนคนต้นน ้าเขาปู่ ต่อไป 
 

 วัตถุประสงค์การวิจัย 
 การวิจัยครั งนี มีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือพัฒนาสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ชุมชนคนต้น
น ้าคลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  โดยมีวัตถุประสงค์เฉพาะดังนี  
 1.  เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง และ
คัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลอง
ท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 2.  เพ่ือออกแบบต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่า
ทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  
 3.  เพ่ือประเมินต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 

 วิธีด าเนินการวิจัย 
 กลุ่มตัวอย่างได้จากการเลือกแบบมีวัตถุประสงค์ ประกอบด้วย  (1) ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญเกี่ยวกับอัตลักษณ์
และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า 32 คน  ได้แก่  ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปราชญ์ชาวบ้าน  ผู้น้าที่เป็น
ทางการ ผู้น้าที่ไม่เป็นทางการ ตัวแทนประชาชนจากแต่ละหมู่บ้าน  (2) ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญเกี่ยวกับการคัดเลือก
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า   คลองท่าแนะ 
จังหวัดพัทลุง 30 คน  เป็นกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียและนักวิชาการ (3) ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญเกี่ยวกับกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  
ได้แก่  ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปราชญ์ชาวบ้าน 8 คน (4)  ผู้เชี่ยวชาญการประเมินผลสื่อต้นแบบ 5 คน  และ (5)  
นักท่องเที่ยว  30 คน  เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์  การใช้กระบวนการกลุ่ม  การระดมสมอง  และการ
ใช้แบบสอบถาม  วิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีการอุปนัย และการใช้วิธีการทางสถิติค่าเฉลี่ย  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
และการทดสอบเครื่องหมายวิลคอกซัน 
 

 ผลการวิจัย 
  (1)  ชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง มีอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมดังนี   อัตลักษณ์
การใช้ภาษาไทยถิ่นใต้ อัตลักษณ์อาหารพื นถิ่นที่มีคุณค่ากับสุขภาพ  อัตลักษณ์การทักทายที่เปิดเผยและจริงใจ  
อัตลักษณ์ความสัมพันธ์แบบเครือญาติ  อัตลักษณ์ค่านิยมและบรรทัดฐานเชื่อสิ่งเหนือธรรมชาติ  อัตลักษณ์ด้าน
จิตใจและการเรียนรู้รักและหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติ   อัตลักษณ์ความเชื่อเกี่ยวกับครูหมอโนราที่มีผลต่อการ
ด้ารงชีวิตชุมชน  ผลการคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม



ง 

ของชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ได้แก่  จุดชมวิวควนไข่หด  จุดชมวิวผาผึ ง  ถ ้ามัจฉาปลาวน  วัด
ถ ้าเก่า  ถ ้าเทวดา  ถ ้าฤาษี  และถ ้าสาย   
 (2)  ต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง เป็นสื่อเสมือนจริงใช้เทคโนโลยี AR (Augment Reality) แบบเต็มรูป  
ประกอบด้วย  สื่อสิ่งพิมพ์แผนที่ท่องเที่ยวเขาปู่  และสื่อวีดิทัศน์  ใช้งานผ่าน HP reveal application  โดยมี
คุณสมบัติด้านความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิค และความเป็นไปได้ทางปฏิบัติอยู่ในระดับค่อนข้างมากถึงมาก  
และคุณสมบัติด้านการตอบสนองกับความต้องการของชุมชนอยู่ในระดับค่อนข้างมาก   
 (3)  ต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  มีผลการประเมินคุณลักษณะของสื่ออยู่ในระดับค่อนข้างมาก  และมี
ผลการประเมินคุณภาพในการท้าหน้าที่การสื่อสารอยู่ในระดับค่อนข้างมาก    
 (4)  ผลการประเมินคุณลักษณะของสื่อและคุณภาพในการท้าหน้าที่การสื่อสารของสื่อมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  

3.87 (0.87)  และ  3.91 (0.87)  ซึ่งสูงกว่าเกณฑ์การประเมินระดับค่อนข้างมาก (3.50) อย่างมีนัยส้าคัญทาง
สถิติที่ระดับ .05 
  

ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 
 1.  หน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวของ  อาทิ องค์การบริหารส่วนต้าบลเขาปู่  อ้าเภอศรีบรรพต  จังหวัดพัทลุง  
ควรน้าต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชน
คนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  ไปใช้ในการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวให้แพร่หลาย  ทั งนี เพ่ือให้
นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวเกิดประสิทธิภาพต่อไป 
 2.  ควรมีการส่งเสริมให้นักเรียนในระบบและนอกระบบทดลองใช้สื่อส่งเสริมการส่งเสริมกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  
เพ่ือเป็นการขยายผลและเผยแพร่ส่งเสริมการใช้สื่อให้กว้างขวางยิ่งขึ น 
 3.  ควรพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพรองจากแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับการคัดสรรในการวิจัยครั งนี เพื่อ
เป็นการส่งเสริมนโยบายท่องเที่ยวของชุมชนให้เป็นรูปธรรม 
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยต่อไป 
 1.  ควรมีการวิจัยและพัฒนาเยาวชนนักสื่อสารส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยใช้สื่อดิจิทัลทั ง
นักเรียนในระบบโรงเรียนและนอกระบบ 
 2.  ควรมีการวิจัยและพัฒนาสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวให้ครอบคลุมยิ่งขึ นโดยการคัดเลือกแหล่งท่องเที่ยว
ที่ได้รับการพัฒนาศักยภาพจนมีความพร้อม 
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บทคัดย่อ 
 
รหัสโครงการ  RDG60A0001-001 
โครงการวิจัย การพัฒนาสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์ 
 และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้าคลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
หัวหน้าโครงการวิจัย ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กฤธยากาญจน์  โตพิทักษ์  
ระยะเวลาด าเนินงาน  10 เดือน (ตั งแต่วันที่ 1 พฤษภาคม 2560 ถึงวันที่ 28 กุมภาพันธ์ 2561) 
 
 การพัฒนาสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง มีวัตถุประสงค์การวิจัย  (1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง และคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่
สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  (2) เพ่ือออกแบบต้นแบบ
สื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลอง
ท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  (3) เพ่ือประเมินต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์
และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง กลุ่มตัวอย่างได้จากการเลือกแบบมี
วัตถุประสงค์ ประกอบด้วย  (1) ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญเกี่ยวกับอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า 32 
คน ได้แก่ ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปราชญ์ชาวบ้าน ผู้น้าที่เป็นทางการ ผู้น้าที่ไม่เป็นทางการ ตัวแทนประชาชนจาก
แต่ละหมู่บ้าน  (2) ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญเกี่ยวกับการคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์
และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 30 คน เป็นกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียและ
นักวิชาการ  (3) ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญเกี่ยวกับกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ได้แก่ ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปราชญ์ชาวบ้าน  8 คน (4) 
ผู้เชี่ยวชาญการประเมินผลสื่อต้นแบบ 5 คน และ (5) นักท่องเที่ยว 30 คน เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์ 
การใช้กระบวนการกลุ่ม การระดมสมอง และการใช้แบบสอบถาม วิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีการอุปนัย และการใช้
วิธีการทางสถิติค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการทดสอบเครื่องหมายวิลคอกซัน 
 ผลการวิจัยพบว่า (1) ชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง มีอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมดังนี  
อัตลักษณ์การใช้ภาษาไทยถิ่นใต้ อัตลักษณ์อาหารพื นถิ่นที่มีคุณค่ากับสุขภาพ อัตลักษณ์การทักทายที่เปิดเผยและ
จริงใจ อัตลักษณ์ความสัมพันธ์แบบเครือญาติ อัตลักษณ์ค่านิยมและบรรทัดฐานเชื่อสิ่งเหนือธรรมชาติ อัตลักษณ์
ด้านจิตใจและการเรียนรู้รักและหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติ อัตลักษณ์ความเชื่อเกี่ยวกับครูหมอโนราที่มีผลต่อ
การด้ารงชีวิตชุมชน ผลการคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมของชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ได้แก่   จุดชมวิวควนไข่หด  จุดชมวิวผาผึ ง  ถ ้ามัจฉา
ปลาวน  วัดถ ้าเก่า  ถ ้าเทวดา  ถ ้าฤาษี  และถ ้าสาย   
 (2)  ต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง เป็นสื่อเสมือนจริงใช้เทคโนโลยี AR (Augment Reality) แบบเต็มรูป 



ฉ 

ประกอบด้วย สื่อสิ่งพิมพ์แผนที่ท่องเที่ยวเขาปู่ และสื่อวีดิทัศน์ใช้งานผ่าน HP reveal application  โดยมี
คุณสมบัติด้านความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิค และความเป็นไปได้ทางปฏิบัติอยู่ในระดับค่อนข้างมากถึงมาก  
และคุณสมบัติด้านการตอบสนองกับความต้องการของชุมชนอยู่ในระดับค่อนข้างมาก   
 (3)  ต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง มีผลการประเมินคุณลักษณะของสื่ออยู่ในระดับค่อนข้างมาก และมี
ผลการประเมินคุณภาพในการท้าหน้าที่การสื่อสารอยู่ในระดับค่อนข้างมาก  (4)  ผลการประเมินคุณลักษณะ

ของสื่อและคุณภาพในการท้าหน้าที่การสื่อสารของสื่อมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  3.87 (0.87) และ 3.91 (0.87)  ซึ่งสูง
กว่าเกณฑ์การประเมินระดับค่อนข้างมาก  (3.50)  อย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
ค าส าคัญ   สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว  การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  อัตลักษณ์ชุมชน 
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Abstract 
 

Project ID RDG60A0001-001 
Project title  The Development of Media to Promoting Creative Tourism Activities 
 Reflecting Identity and Cultural Values of the upstream community of Klong Tha 

Nae, Phatthalung Province 
Researcher  Assistant professor Krittayakan Topithak, Ph.D. 
Duration  10 months (from 1 May 2017 to 28 February 2018) 
 
 This research is consisted of 3 objectives: (1) to study and select tourism activities 
reflecting the identity and cultural values of the upstream community of Klong Tha Nae, 
Phatthalung province; (2) to design a prototype of media to promote creative tourism activities 
reflecting the identity and cultural values of the upstream community of Klong Tha Nae, 
Phatthalung province; and (3) to evaluate the prototype of media to promote creative tourism 
activities reflecting the identity and cultural values  of the upstream community of Klong Tha 
Nae, Phatthalung province. The sample was selected from the objective models: (1) 32 key 
informants for the identity and cultural values of the upstream community, local wisdom 
scholars, formal leaders, informal leaders and representatives from each village; (2) 30 key 
informants for the selection of creative tourism activities that reflect the identity and cultural 
values of the upstream community in Klong Tha Nae, Phatthalung province, stakeholders and 
scholars; (3) 8 key informants for creative tourism activities that reflect the identity and cultural 
values of the upstream community of Khlong Tha Nae, Phatthalung province; 4) 5 media 
assessment experts and (5) 30 tourists. Data were collected by interview, the use of group process, 
brainstorming and questionnaire and analyzed by Inductive method and statistical methods: 
mean standard deviation and the Wilcoxon sign rank test. 
 The results of the study show that: (1) the upstream community of Khlong Tha Nae has 
the identity and cultural values in speaking southern Thai dialect, eating healthy local food, 
having sincere greetings, having kinship relationships, believing in supernatural, cherishing natural 
resources, and having the belief in the effect of Nora teacher towards the community life. 
Therefore, the result of selecting creative tourism activities which reflect the identity and cultural 
values are Kuan Kai Hod viewpoint, Pha Phueng viewpoint, Mat Cha Pla Won cave, Thum Kao 
temple, Tevada cave, Ruesi cave and Sai cave.  
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 (2) The prototype media to promote creative tourism activities reflecting the identity and 
cultural values of the upstream community of Klong Tha Nae, Phatthalung province is the virtual 
media with full AR (Augment Reality) technology including printed map of Khao Pu and the video 
with HP reveal application. This media has the technical accuracy and practical possibilities 
between quite high to high level. Furthermore, the level of response to community needs is 
quite high. 
 (3) The prototype media promoting creative tourism activities that reflect the identity and 
cultural values of the upstream community of Klong Tha Nae, Phatthalung province has 
evaluation results for its features in quite high level. 
 (4) The evaluation results of the media features and its quality in communication are 3.87 

(0.87) and 3.91 (0.87) which significantly higher than the criterion level (3.50) at .05. 
 
 
Keyword:  Media in the Promotion of Tourism, Creative Tourism, Community Identity 
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บทท่ี 1 
บทน า 

 
 สัญญาเลขที ่  RDG60A0001-001 
 หน่วยงานสังกัด  มหาวิทยาลัยทักษิณ 
 ผู้รับผิดชอบและหน่วยงาน ประกอบด้วย 

 หัวหน้าโครงการวิจัย ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กฤธยากาญจน์  โตพิทักษ์ 
ผู้ร่วมงานวิจัย  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.คุณอานันท์  นิรมล 
นักวิจัยชุมชน  นางสาวมนิชานันท์  สุขสวัสดิ์ 
หน่วยงานหลัก  คณะศึกษาศาสตร์ 
หน่วยงานสนับสนุน ศูนย์การศึกษานอกระบบและการศึกษาตามอัธยาศัย 
   อ้าเภอศรีบรรพต อุทยานแห่งชาติเขาปู่เขาย่า 

 หน่วยงานร่วมโครงการ องค์การบริหารส่วนต้าบลเขาปู่ 
 ระยะเวลาด าเนินการ : 10 เดือน (ตั งแต่วันที่ 1 พฤษภาคม 2560 ถึงวันที่ 28 กุมภาพันธ์ 2561) 
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
 

ความเป็นมา หลักการและเหตุผล  
 คลองท่าแนะเป็นแหล่งน ้าที่เปรียบเสมือนสายเลือดหล่อเลี ยงคนลุ่มน ้าคลองท่าแนะมาเป็นเวลายาวนาน  
โดยมีเทือกเขาบรรทัดด้านทิศตะวันตกเป็นต้นก้าเนิดแห่งแหล่งน ้า  ระยะทางยาว  42  กิโลเมตรไหลผ่านที่ราบลุ่ม  
ต้าบลตะแพนต้าบลเขาปู่  ต้าบลเขาย่า  อ้าเภอศรีบรรพต  ต้าบลดอนทราย  ต้าบลชะมวง  ต้าบลควนขนุน  ต้าบล
มะกอกเหนือ  อ้าเภอควนขนุน  และไหลลงสู่ทะเลน้อยที่บ้านประเหนือ  ต้าบลพนางตุง  อ้าเภอควนขนุน  ซึ่งคน
ในชุมชนคนต้นน ้ารู้จักในชื่อของ  "คลองใหญ่"  ลุ่มน ้าคลองท่าแนะมีอาณาเขตครอบคลุม  3  อ้าเภอ  คือ  อ้าเภอ
ศรีบรรพต  อ้าเภอควนขนุน  และอ้าเภอเมือง  มีพื นที่ทั งสิ น  395  ตารางกิโลเมตร  หรือ  246,785  ไร่  มีลุ่ม
น ้าย่อยจ้านวน  13 สาย  คนลุ่มน ้าคลองท่าแนะส่วนใหญ่มีอาชีพเกษตรกร  คนต้นน ้าท้าสวนยางพาราและสวน
ผลไม้  คนกลางน ้าท้าสวนยางพาราและท้านา  ส่วนคนปลายน ้าท้านา  (กฤธยากาญจน์  โตพิทักษ์  และคณะ, 
2559, น. 2) 
 นับตั งแต่ปี  2558  มหาวิทยาลัยทักษิณได้ท้าวิจัยเชิงพื นที่  "การบริหารจัดการน ้าแบบมีส่วนร่วมเพ่ือพัฒนา
คุณภาพชีวิตคนลุ่มน ้าอย่างยั่งยืน  กรณีศึกษาคลองป่าพะยอม-คลองท่าแนะ  จังหวัดพัทลุง"  โดยมีโจทย์การวิจัย
มาจากท้องถิ่น  คลัสเตอร์กระบวนการเรียนรู้เชิงบูรณาการได้ลงพื นที่พัฒนาโจทย์วิจัยพบว่า  ปัญหาของลุ่มน ้า
คลองท่าแนะมีทั งภาวะน ้าแล้ง น ้าท่วม  และน ้าเสีย  ซึ่งล้วนการวิเคราะห์สาเหตุของปัญหาล้วนแล้วแต่เกิดจาก
มนุษย์ที่ขาดจิตส้านึกและเห็นแก่ประโยชน์ส่วนตนทั งสิ น จนส่งผลกระทบต่อวิถีชีวิตชุมชนที่ต้องพ่ึงพาคลองสายนี 
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หล่อเลี ยงชีวิต  จึงเป็นที่มาของการวิจัยกระบวนการเรียนรู้เพ่ือเสริมสร้างจิตส้านึกรักษ์น ้าของเยาวชนลุ่มน ้าคลอง
ท่าแนะ  จังหวัดพัทลุง  (กฤธยากาญจน์  โตพิทักษ์  และคณะ, 2559)  ซึ่งผลการวิจัยพบว่า  กระบวนการเรียนรู้
เพ่ือเสริมสร้างจิตส้านึกรักษ์น ้าของเยาวชนคนลุ่มน ้าคลองท่าแนะ  จังหวัดพัทลุง  มี  6  องค์ประกอบ  ได้แก่  (1)  
แนวคิด  (2)  เป้าหมาย  (3)  เงื่อนไข  (4)  การจัดกระบวนการเรียนรู้  (5)  การประเมินผลและการน้าเสนอผล  
และ  (6)  การวางแผนปรับปรุงพัฒนา ขั นตอนการจัดกระบวนการเรียนรู้มี 3 ขั นตอน ได้แก่ การสืบค้นภูมิปัญญา  
การพัฒนาจิตส้านึก  และการเน้นย ้าร้าลึกด้วยสื่อ  จุดเน้นของกลุ่มเป้าหมายเป็นเยาวชนและครูในระบบโรงเรียน  
ยังมีการเชื่อมโยงกับชุมชนค่อนข้างน้อย   
  การวิจัยระยะต่อมาจึงออกแบบให้ชุมชนมีส่วนร่วมโดยการพัฒนาศูนย์การเรียนรู้ชุมชน  "คน น ้า ป่าเขา
ปู่"  เพ่ือเสริมสร้างจิตส้านึกรักษ์น ้า  ผลการวิจัยพบว่า ชุมชนมีความต้องการการพัฒนาแหล่งการเรียน รู้ทั งสอง
แบบ  ได้แก่  แหล่งการเรียนรู้เสมือนในรูปแบบของสื่อเสมือนจริงโดยใช้เทคโนโลยี  Augmented  Reality  (AR)  
แบบเต็มรูปเพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายมีประสบการณ์เรียนรู้ผ่านมัลติมีเดีย  คลิปวิดีโอ  คลังภาพถ่าย  ไปพร้อมกับสื่อ
สิ่งพิมพ์  น้าเสนอแหล่งการเรียนรู้ในพื นที่ตลอดสายน ้า คลองท่าแนะ  จังหวัดพัทลุง  โดยเรื่องราวแหล่งการเรียนรู้
ดังกล่าวถูกคัดสรรจากชุมชน  และน้าเสนอเป็นแหล่งการเรียนรู้  14  แหล่งการเรียนรู้  ประกอบไปด้วยแหล่งการ
เรียนรู้ในพื นที่ต้นน ้า  7  แหล่งการเรียนรู้  เป็นแหล่งเรียนรู้ธรรมชาติ  2  แหล่งการเรียนรู้  ได้แก่  อุทยาน
แห่งชาติเขาปู่-เขาย่า  และน ้าตกเหรียงทอง  เป็นแหล่งการเรียนรู้วัฒนธรรมท้องถิ่น  2  แหล่งการเรียนรู้  ได้แก่  
วัดถ ้าพระเก่า  และส้านักสงฆ์ถ ้าเพชร  และเป็นแหล่งเรียนรู้เครือข่ายการเรียนรู้ส่งเสริมอาชีพในชุมชน  3  แหล่ง
การเรียนรู้  ได้แก่  กลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์จากการเกษตรกลุ่มกล้วยไข่แก้ว  ศูนย์ไอซีที  ศูนย์ถ่ายทอดเทคโนโลยี
ประจ้าต้าบลท้าน ้ายาอเนกประสงค์  ส่วนในพื นที่กลางน ้ามี  2  แหล่งการเรียนรู้  เป็นแหล่งเรียนรู้เครือข่ายการ
เรียนรู้ส่งเสริมอาชีพในชุมชน  ทั ง  2  แหล่งการเรียนรู้  ได้แก่  ศูนย์การเรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียงชุมชนบ้านม่วง  
หลาดใต้โหนด  ส่วนพื นที่ปลายน ้ามี  5  แหล่งการเรียนรู้  เป็นแหล่งการเรียนรู้ธรรมชาติ  2  แหล่งการเรียนรู้  
ได้แก่  อุทยานนกน ้าทะเลน้อย (เขตรักษาพันธุ์สัตว์)   และวัดภูเขาทอง   เป็นแหล่งการเรียนรู้เครือข่ายการเรียนรู้
ส่งเสริมอาชีพในชุมชน  3  แหล่งการเรียนรู้  ได้แก่  เส้นทางศึกษาวิถีชุมชนบ้านทะเลน้อย  กลุ่มผลิตปลาดุกร้า
ปลอดสารพิษทะเลน้อย  และหมู่บ้านหัตถกรรมกระจูด  สื่อเสมือนจริงดังกล่าวมีคุณภาพเชิงเทคนิคและคุณภาพ
เชิงเนื อหาอยู่ในระดับดีถึงดีมาก และสามารถสร้างการรับรู้ให้กับผู้ที่สนใจได้  ส่วนและแหล่งการเรียนรู้มีชีวิต 
ประกอบไปด้วยฐานการเรียนรู้  3  ฐาน  ได้แก่ ฐานคน  ฐานน ้า  และฐานป่า  วิทยากรเป็นปราชญ์ชุมชน  โดย
ฐานการเรียนรู้ดังกล่าวสามารถสร้างจิตส้านึกรักษ์น ้าให้กับกลุ่มเป้าหมายได้  (ชัชวาล  ชุมรักษา และคุณอานันท์  
นิรมล, 2560) 
 ผลพลอยได้จากการวิจัยในขั นตอนการคัดสรรเรื่องราวแหล่งการเรียนรู้โดยผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในชุมชน  
พบว่า  ชุมชนคนต้นน ้าเขาปู่ไม่ได้มีทรัพยากรธรรมชาติที่มีคุณค่าเท่านั น  หากแต่ยังมีทุนทางสังคมและวัฒนธรรม
ที่แฝงอยู่ในชุมชนอีกมากมายที่สามารถพัฒนาให้เป็นแหล่งการเรียนรู้ส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
ซึ่งเป็นมิติที่ชุมชนมีความต้องการพัฒนาพื นที่ต้นน ้าให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  การท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์มีพัฒนาการมาจากการท่องเที่ยวที่ให้ความสนใจกับวัฒนธรรม  (cultural  tourism)  และใส่ใจกับ
ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมและความยั่งยืนของชุมชน  (sustainable  tourism)  สอดคล้องกับที่ส้านักงาน
คณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติเป็นผู้ก้าหนดพัฒนาอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมให้เป็นหัวใจ
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ส้าคัญของการพัฒนาประเทศ  อันน้าไปสู่การท่องเที่ยวรูปแบบใหม่  เรียกว่า  การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
(creative tourism) ที่มีความท้าทายส้าหรับผู้ด้าเนินการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  กล่าวคือ  การสร้างมูลค่าและ
คุณค่าศิลปวัฒนธรรมและวัตถุดิบที่มีในท้องถิ่น  และสามารถท้าให้นักท่องเที่ยวตระหนักถึงมูลค่าและคุณค่า  การ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มักถูกโยงใยกับการเล่าเรื่องกับท้องถิ่นนั น ๆ เพ่ือให้ผู้มาเยือนมีความเข้าใจในอัตลักษณ์
ของสถานที่ท่องเที่ยว การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จึงไม่เพียงแต่เกิดขึ นตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว
หากแต่ยังสนับสนุนอัตลักษณ์  (identity)  ของชุมชนท้องถิ่น  (ภัทรพงศ์  อินทรก้าเนิด  พันธุ์อาจ ชันรัตน์, 
มุทริกา พฤกษาพงษ,์ ธนพนธ์ ตั งตระกู, 2553 : 27-33) 
 ในขณะที่ อ งค์ การการท่ อง เที่ ย ว โลกแห่ ง สหประชาชาติ  ( United Nations World Tourism 
Organization, UNWTO)  ได้ประเมินไว้ว่า  จ้านวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางสู่เอเชียตะวันออกเฉียงใต้จะเพ่ิมขึ น
จาก  21.1  ล้านคนในปี  พ.ศ.2533  เป็น  59.6  ล้านคนในปี  พ.ศ.2550  และจะเพ่ิมเป็น 133.3  ล้านคนในปี  
พ.ศ.  2563  นั นกลุ่มของนักท่องเที่ยวรุ่นใหม่เองก็มีแนวโน้มที่จะแสวงหาทิศทางการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่  (new 
travel paradigm)  ที่แตกต่างไปจากการท่องเที่ยวมวลชน (Mass tourism) แบบเดิมที่เน้นการพักผ่อนหย่อนใจ  
(sun-sea-sex tourism)  หรือการการเยี่ยมชม วัฒนธรรมที่แปลกแตกต่าง  ( cultural tourism)  (สุดแดน          
วิสุทธิลักษณ์  พิเชฐ  สายพันธ์  อรอุมา เตพละกุล  และธีระ  สินเดชารักษ์, 2556)  การท่องเที่ยวสร้างสรรค์จึง
เป็นทางเลือกที่ซึ่งเน้นความผูกพัน  (engaged)  ของนักท่องเที่ยว  (ผู้มาเยือน-guest)  กับผู้ถูกท่องเที่ยว  (เจ้า 
บ้าน-host) สนใจการเข้าไปเรียนรู้และมีส่วนร่วมอย่างจริงจังในพื นที่ท่องเที่ยว (authentic-active participation) 
ซึ่งรูปแบบและลักษณะของการท่องเที่ยวดังกล่าว จะเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวและ เจ้าของบ้านได้แลกเปลี่ยน
เรียนรู้ พัฒนาศักยภาพการสร้างสรรค์ของตนไปร่วมกันซึ่งจะก่อให้เกิดความ จดจ้าประทับใจอย่างลึกซึ งในพื นที่
ของการท่องเที่ยว (understanding specific cultural of the place) และโดยการท่องเที่ยวแนวใหม่นี ยังถือเป็น
เครื่องมือส้าคัญที่จะรักษาความสมดุลทั งทางเศรษฐกิจ สังคมวัฒนธรรมของชุมชนอย่างยั่งยืนอีกด้วย  
 องค์ประกอบส้าคัญของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่จะสะท้อนศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว ประกอบไป
ด้วย  5A (Tourism Western Australia, 2008; วิสาข์ สอตระกูล, 2558; บุญเลิศ จิตตั งวัฒนา, 2548, น. 60-69; 
วิวัฒน์ชัย บุญยภักดิ์, 2550 อ้างถึงใน ปาริฉัตร สิงห์ศักดิ์ตระกูล และพัชรินทร์ เสริมการดี , 2556; วิภา ศรีระทุ, 
2551) ได้แก่  จุดท่องเที่ยว  (Attractions)  กิจกรรม  (Activities)  การเข้าถึง  (Accessibility)  การบริการและ
ความสะดวกสบาย  (Amenities & Accommodation) การท่องเที่ยงเชิงสร้างสรรค์จะเปลี่ยนพฤติกรรม
นักท่องเที่ยวจาก  Passive  Consumer เป็น  Active  Consumer  โดยมีกระบวนการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์  5  ขั นตอน  (ภูริวัจน์  เดชอุ่ม, 2556, น. 331)   ได้แก่  (1)  การค้นหาอัตลักษณ์และท้าความเข้าใจ
คุณค่าของวัฒนธรรม  (2)  การสร้างความโดดเด่นและความแตกต่าง  (3)  การหยั่งรู้ความต้องการของตลาดในเชิง
ลึก  (4)  การเสริมคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว  และ  (5)  การปรับเปลี่ยนกลวิธีในการพัฒนาการตลาด  
ดังนั นการที่จะท้าให้เกิดมิติของกิจกรรมจึงควรมีการค้นหาอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมของชุมชนเขาปู่  
และน้าเสนอผ่านสื่อเพ่ือส่งเสริมการเข้าถึง  (Accessibility)  เอื อให้เกิดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
(Activities)  และจุดท่องเที่ยวของชุมชนคนต้นน ้าเขาปู่  (Attractions)  ในรูปของการวิจัย "การพัฒนาสื่อส่งเสริม
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า   คลองท่าแนะ 
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จังหวัดพัทลุง" ทั งนี เพ่ือให้ตอบสนองกับความต้องการของชุมชนเป้าหมายซึ่งจะน้าไปสู่การสร้างความสมดุลทาง
เศรษฐกิจกับการพัฒนาที่ยั่งยืนของชุมชนคนต้นน ้าเขาปู่ ต่อไป 

 

วัตถุประสงค์ของโครงการ 
 การวิจัยครั งนี วัตถุประสงค์หลักเพ่ือพัฒนาสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ชุมชนคนต้น
น ้าคลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  โดยมีวัตถุประสงค์เฉพาะดังนี  
 1.  เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง และ
คัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า   คลอง
ท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 2.  เพ่ือออกแบบต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่า
ทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  
 3.  เพ่ือประเมินต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่า
ทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 

ขอบเขตการวิจัย 
 การน้าเสนอขอบเขตของการวิจัยน้าเสนอตามระยะของการวิจัย  ซึ่งแบ่งออกเป็น  3  ระยะ  ดังนี  
 ระยะที่ 1  การศึกษาอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
และคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  
คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  ก้าหนดขอบเขตการวิจัยดังนี  
 1.  พื นที่ในการศึกษา ได้แก่ พื นที่ต้นน ้าคลองท่าแนะครอบคลุมต้าบลเขาปู่หรือพื นที่ในความรับผิดชอบ
ขององค์การบริหารส่วนต้าบลเขาปู่   
  2.  แหล่งข้อมูลในการวิจัย ได้แก่              
   2.1 ข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้าคลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
ก้าหนดผู้ให้ข้อมูลส้าคัญจ้านวน 32 คน ได้แก่ (1)  ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปราชญ์ชาวบ้าน  จ้านวน  4  คน  (2)  
ผู้น้าที่เป็นทางการ จ้านวน 14 คน  ได้แก่ ก้านัน/ผู้ใหญ่บ้าน จากแต่ละหมู่บ้าน  11 หมู่บ้าน  จ้านวน 11 คน และ
ผู้บริหารองค์การบริหารส่วนต้าบล จ้านวน 3 คน (3) ผู้น้าที่ไม่เป็นทางการ ได้แก่ ผู้น้ากลุ่มในชุมชน จ้านวน 3 คน 
(4)  ตัวแทนประชาชนจากแต่ละหมู่บ้านจ้านวน 11 หมู่บ้าน จ้านวน 11 คน  
  2.2  ข้อมูลการคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ก้าหนดผู้ให้ข้อมูลส้าคัญเป็นกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียและ
นักวิชาการ จ้านวน 30 คน ได้จากการเลือกแบบมีวัตถุประสงค์ ได้แก่ (1)  ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปราชญ์ชาวบ้าน
จ้านวน  5  คน  (2)  ผู้น้าที่เป็นทางการ จ้านวน 15 คน   (3)  ผู้น้าที่ไม่เป็นทางการ ได้แก่ ผู้น้ากลุ่มในชุมชน
จ้านวน 5 คน  (5) นักวิชาการในพื นที่จ้านวน 5 คน 
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 2.3  ข้อมูลเกี่ยวกับกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ก้าหนดกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส้าคัญเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นและปราชญ์
ชาวบ้าน ซึ่งได้จากการเลือกแบบลูกโซ่  จ้านวน 8 คน  
  3.  ตัวแปรในการวิจัย  ได้แก่  (1)  อัตลักษณ์และคุณค่าของวัฒนธรรมของชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ  
จังหวัดพัทลุง  (2)  กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนต้นน ้า  
คลองท่าแนะ  จังหวัดพัทลุง   
   ระยะที่  2  การออกแบบต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์
และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  ก้าหนดขอบเขตการวิจัย  ดังนี  
  1.  แหล่งข้อมูล ได้แก่ (1) รายงานกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่า
ทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  ที่ได้จาการวิจัยในระยะที่ 1 และ (2) ผู้ทรงคุณวุฒิ  
ซึ่งได้จากการเลือกแบบมีวัตถุประสงค์จ้านวน  5 คน  โดยเป็นผู้ทรงคุณวุฒิที่มีความเชี่ยวชาญครอบคลุมด้านการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  ด้านสื่อและเทคโนโลยีการศึกษา และปราชญ์ชาวบ้านชุมชนคนต้นน ้าคลองท่าแนะ  
จังหวัดพัทลุง  
  2.  ตัวแปรในการวิจัย  ได้แก่  ต้นแบบสื่อส่งต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่
สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง   
  ระยะที่  3  การประเมินต้นแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
  1.  ประชากรในการวิจัย  ได้แก่  นักท่องเที่ยวจ้านวน  30  คน  ซึ่งได้จากเลือกแบบโควต้าโดย เลือก
นักท่องเที่ยวที่มีบริบทแตกต่างกัน 
 2.  ตัวแปรในการวิจัย  ได้แก่  ผลการประเมินต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ี
สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  
 

นิยามศัพท์เฉพาะ 
 อัตลักษณ์และคุณค่าของวัฒนธรรมของชุมชนคนต้นน้ า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง   
 หมายถึง  ลักษณะเฉพาะที่แสดงตัวตนของชุมชน อันเกิดจากการให้ความหมายหรือค้านิยามของชาว
ชุมชนคนต้นน ้าในบริบทของพื นที่ต้าบลเขาปู่ บนพื นฐานของความเหมือนกันในด้านประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต 
ประเพณี วัฒนธรรม ผ่านประสบการณ์ ความทรงจ้า เรื่องราว และเหตุการณ์ต่างๆ ที่ชาวชุมชนมีร่วมกัน จนท้าให้
ชาวชุมชนตระหนักถึงลักษณะร่วมของชุมชน หรือเกิดส้านึกร่วมว่าชุมชนของเรามีลักษณะแตกต่างไปจากชุมชน
อ่ืนอย่างไร จนน้าไปสู่การยอมรับซึ่งกันและกัน ก่อให้เกิดเป็นธรรมเนียมประเพณีของชุมชนที่มีการปฏิบัติสืบทอด
ต่อกันมาจนเป็นวัฒนธรรมการด้ารงชีวิตที่มีลักษณะเฉพาะของชุมชนและมีความต่างจากชุมชนอ่ืน   โดยแบ่งวิธี
เรียนรู้ที่ท้าให้ทราบถึงความแตกต่างไว้ 10 กลุ่ม  ได้แก่ (1)  ระบบการสื่อสารและภาษา (2) ลักษณะท่าทางและ
การแต่งกาย (3) อาหารและนิสัยการบริโภค (4) เวลาและความส้านึก (5) การตอบแทนและการทักทาย (6) 
ความสัมพันธ์ (7) ค่านิยมและบรรทัดฐาน (8) ความรู้สึกเป็นตัวเองและระยะห่าง (9) การพัฒนาด้านจิตใจและการ
เรียนรู้ (10) ความเชื่อและทัศนคติ  
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 กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนต้นน้ าคลอง
ท่าแนะ  จังหวัดพัทลุง   
 หมายถึง การปฏิบัติการการท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณะของชุมชนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
โดยเปลี่ยนพฤติกรรมนักท่องเที่ยวจากการเป็นผู้รับ  (passive  consumer เป็นผู้มีส่วนร่วมหรือผู้ร่วมสร้าง  
(active  consumer) เน้นถึงความผูกพันของนักท่องเที่ยวกับเจ้าบ้านเป็นผลให้เกิดความประทับใจอย่างลึกซึ งใน
พื นที่ต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  โดยมีเกณฑ์การพิจารณา ได้แก่ จุดท่องเที่ยว (Attraction)  กิจกรรม 
(Activities) การเข้าถึง (Access)  และสิ่งอ้านวยความสะดวก (Amenities และ Accommodation)  มีการ
อ้านวยความสะดวก ทั งท่ีพักแรม  ระบบสาธารณูปโภค  การรักษาพยาบาล และการรักษาความปลอดภัย    
  สื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชน
คนต้นน้ า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง   
 หมายถึง ช่องทางการสื่อสารที่จัดท้าขึ นเพ่ือใช้สื่อสารเพ่ือส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่
สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ซึ่งในการวิจัยครั งนี  คือ 
สื่อเสมือนจริงโดยใช้เทคโนโลยี  Augmented  Reality  (AR)  แบบเต็มรูปเพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายมีประสบการณ์
เรียนรู้ผ่านมัลติมีเดีย  คลิปวิดีโอ  คลังภาพถ่าย  ไปพร้อมกับสื่อสิ่งพิมพ์ 
 ผลการประเมินสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน้ า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง    
 หมายถึง คุณสมบัติของสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ที่สะท้อนคุณลักษณะของสื่อ และคุณภาพของการท้า
หน้าที่ในการสื่อสารประเด็น (1) ที่ตั ง  (2) ลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยว  (3) การสะท้อนอัตลักษณ์  (4) 
โอกาสการมีส่วนร่วมหรือร่วมสร้างของนักท่องเที่ยว และ (5) แนวทางการสร้างความผูกพันหรือความประทับใจ 
 ชุมชนคนต้นน้ า   
 หมายถึง  กลุ่มคนต้นน ้าคลองท่าแนะ ซึ่งในการวิจัยครั งนี มุ่งเน้นที่ชุมชนเขาปู่  ต้าบลเขาปู่ อ้าเภอศรี
บรรพต จังหวัดพัทลุง 
 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากการวิจัย 
1.  ชุมชนคนต้นน ้าคลองท่าแนะรับรู้ถึงอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมของชุมชน  ซึ่งจะเป็นรากฐาน

ที่ส้าคัญในการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีมีความเป็นเอกลักษณ์และแตกต่างกว่าพื นที่อ่ืน 
2.  ได้สื่อต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง

วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  ที่สามารถน้าไปประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างการเข้าถึง
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนคนต้นน ้าคลองท่าแนะได้ 

3.  ตัวแทนชุมชนนักวิจัยชุมชนเกิดการพัฒนาการคิดเชิงระบบ ผ่านกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมี
ส่วนร่วม  ซึ่งนอกจากจะแก้ปัญหาของชุมชนแล้วยังเป็นการพัฒนาคนไปพร้อมกัน 
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กรอบแนวคิดในการด าเนินงาน 
 จากการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  พบว่า  มีการศึกษาศักยภาพการ
ท่องเที่ยวพื นที่ชุมชนใน  2  มิติ  ได้แก่  อุปสงค์หรือความต้องการซื อผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว  และอุปทานหรือ
ความต้องการขายผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว  ซึ่งโครงการวิจัย  "การพัฒนาสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า   คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง"  อยู่ในมิติ
ของอุปทานหรือความต้องการขายผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว  ซึ่งมีรายละเอียดแสดงเป็นกรอบแนวคิดหลักด้านการ
ท่องเที่ยว  ได้ดังนี  
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพที ่ 1.1  กรอบแนวคิดหลักด้านการท่องเที่ยว 
 

 อนึ่งจากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  พบว่า  องค์ประกอบส้าคัญของการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ที่จะสะท้อนศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว (Tourism Western Australia, 2008; วิสาข์ สอตระกูล, 
2558; บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา, 2548, น. 60-69; วิวัฒน์ชัย บุญยภักดิ์, 2550 อ้างถึงใน ปาริฉัตร สิงห์ศักดิ์ ตระกูล 
และพัชรินทร์ เสริมการดี, 2556; วิภา ศรีระท,ุ 2551) มีดังนี  
 1. จุดท่องเที่ยว (Attraction)  มีลักษณะที่ความสวยงาม มีลักษณะเด่นในตัวเอง ความเก่าแก่  ทาง
ประวัติศาสตร์ ความส้าคัญของลัทธิและศาสนา บรรยากาศ สภาพภูมิทัศน์ทางธรรมชาติ และวิถีชีวิต  
 2. กิจกรรม (Activities) มีความหลากหลายและความสร้างสรรค์ของกิจกรรมในพื นที่  โอกาสการสร้าง
จิตส้านึก  และการให้การศึกษาด้านศิลปะวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 
 3. การเข้าถึง (Access)  มีการเข้าถึงได้สะดวกและปลอดภัย ทั งสภาพของเส้นทางท่องเที่ยว ลักษณะการ
เดินทาง ระยะเวลาจากตัวเมืองหรือตัวชุมชนไปยังแหล่งท่องเที่ยว 

แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวพื้นที่ชุมชนคลองป่าพะยอม-คลองท่าแนะ 

ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว 
การจัดการท่องเที่ยว 
กิจกรรมการท่องเที่ยว 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว 
สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว 
เส้นทางการท่องเที่ยว 

ศักยภาพการท่องเที่ยวพื้นที่ชุมชนคลองป่าพะยอม-คลองท่าแนะ 
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 4. สิ่งอ้านวยความสะดวก (Amenities และ Accommodation)  มีการอ้านวยความสะดวก ทั งที่พัก
แรม  ระบบสาธารณูปโภค  การรักษาพยาบาล และการรักษาความปลอดภัย    
 การท่องเที่ยงเชิงสร้างสรรค์จะเปลี่ยนพฤติกรรมนักท่องเที่ยวจาก  Passive  Consumer เป็น  Active  
Consumer  โดยมีกระบวนการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 5 ขั นตอน (ภูริวัจน์ เดชอุ่ม, 2556, น. 331)  
ได้แก่  (1) การค้นหาอัตลักษณ์และท้าความเข้าใจคุณค่าของวัฒธรรม  (2) การสร้างความโดดเด่นและความ
แตกต่าง  (3) การหยั่งรู้ความต้องการของตลาดในเชิงลึก  (4) การเสริมคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว  และ  
(5) การปรับเปลี่ยนกลวิธีในการพัฒนาการตลาด  โดย วัฒนธรรมก่อให้เกิดอัตลักษณ์ท้าให้เราแตกต่างจากคนกลุ่ม
อ่ืนๆ โดยแบ่งวิธีเรียนรู้ที่ท้าให้ทราบถึงความแตกต่างไว้ 10 กลุ่ม  (Edward T. Hall อ้างถึงใน ศิรินาถ ปิ่นทอง
พันธุ์, 2546)  ได้แก่ (1) ระบบการสื่อสารและภาษา (2) ลักษณะท่าทางและการแต่งกาย (3) อาหารและนิสัยการ
บริโภค (4) เวลาและความส้านึก (5) การตอบแทนและการทักทาย (6) ความสัมพันธ์ (7) ค่านิยมและบรรทัดฐาน 
(8) ความรู้สึกเป็นตัวเองและระยะห่าง (9) การพัฒนาด้านจิตใจและการเรียนรู้ (10) ความเชื่อและทัศนคติ  
 
  ทุนเดิมจากการวิจัยในระยะที่  2  มีการพัฒนาสื่อน้าเสนอแหล่งเรียนรู้แหล่งการเรียนรู้เสมือนในรูปแบบ
ของสื่อเสมือนจริงโดยใช้เทคโนโลยี  Augmented  Reality  (AR)  แบบเต็มรูปเพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายมี
ประสบการณ์เรียนรู้ผ่านมัลติมีเดีย  คลิปวิดีโอ  คลังภาพถ่าย  ไปพร้อม กับสื่อสิ่งพิมพ์ในพื นที่ต้นน ้า  7  แหล่งการ
เรียนรู้ เป็นแหล่งเรียนรู้ธรรมชาติ  2  แหล่งการเรียนรู้  ได้แก่  อุทยานแห่งชาติเขาปู่-เขาย่า  และน ้าตกเหรียงทอง  
เป็นแหล่งการเรียนรู้วัฒนธรรมท้องถิ่น  2  แหล่งการเรียนรู้  ได้แก่  วัดถ ้าพระเก่า  และส้านักสงฆ์ถ ้าเพชร  และ
เป็นแหล่งเรียนรู้เครือข่ายการเรียนรู้ส่งเสริมอาชีพในชุมชน  3  แหล่งการเรียนรู้  ได้แก่  กลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์
จากการเกษตรกลุ่มกล้วยไข่แก้ว  ศูนย์ไอซีที  ศูนย์ถ่ายทอดเทคโนโลยีประจ้าต้าบลท้าน ้ายาอเนกประสงค์  และมี
การพัฒนาแหล่งการเรียนรู้มีชีวิต ประกอบไปด้วยฐานการเรียนรู้  3  ฐาน  ได้แก่ ฐานคน  ฐานน ้า  และฐานป่า  
พร้อมทั งมีส่งเสริมให้ปราชญ์ชุมชนท้าบทบาทวิทยากรประจ้าฐาน  โดยฐานการเรียนรู้ดังกล่าวสามา รถสร้าง
จิตส้านึกรักษ์น ้าให้กับกลุ่มเป้าหมายได้  (ชัชวาล  ชุมรักษา และคุณอานันท์  นิรมล, 2560)  และด้วยความ
ต้องการของชุมชนต้นน ้าคลองท่าแนะที่มีเจตนารมย์ในการพัฒนาพื นที่ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
กอปรกับนโยบายขององค์การปกครองส่วนท้องถิ่นในพื นที่ที่เน้นการท่องเที่ยวเป็นหลัก  การท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์จ้าเป็นต้องมีกิจกรรมการท่องเที่ยวเพ่ือให้นักท่องเที่ยวเปลี่ยนบทบาทเป็นผู้เรียนรู้  การที่จะท้าให้เกิด
มิติของกิจกรรมจึงควรมีการค้นหาอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมของชุมชนเขาปู่  และน้าเสนอผ่านสื่อเพ่ือ
ส่งเสริมการเข้าถึง  (Accessibility)  เอื อให้เกิดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  (Activities)  และจุด
ท่องเที่ยวของชุมชนคนต้นน ้าเขาปู่  (Attractions) การวิจัย  "การพัฒนาสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง"  จึงก้าหนด
กรอบแนวคิดในการวิจัย  (conceptual  framework) ดังภาพที่  1.2 
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ภาพที่  1.2  กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

 
 
 
 

องค์ประกอบส้าคัญของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (5A) 
(Tourism Western Australia, 2008; วิสาข์ สอตระกูล, 
2558; บุญเลิศ จิตตั งวัฒนา, 2548, น. 60-69; วิวัฒน์ชัย    
บุญยภักดิ,์ 2550 อ้างถึงใน ปาริฉัตร สิงห์ศักดิ์ ตระกูล และ 
พัชรินทร์ เสริมการดี, 2556; วิภา ศรีระท,ุ 2551) 
1. สิ่งดึงดูดใจหรือจุดท่องเท่ียว  (Attractions)   
2.  กิจกรรม   (Activities)   
3.  การเข้าถึง    (Accessibility)   
4.  สิ่งอ้านวยความสะดวก (Amenities& Accommodation)  

แหล่งการเรียนรู้ชุมชนต้นน ้าคลองท่าแนะ 
(ชัชวาล ชุมรักษา และคุณอานันท์ นิรมล, 2560) 
1.  แหล่งการเรียนรู้เสมือนจริง 
    1.1  แหล่งการเรียนรู้ธรรมชาติ 
    1.2  แหล่งการเรียนรู้วัฒนธรรมท้องถิ่น 
    1.3  แหล่งเรียนรู้เครือข่ายการเรียนรู้ส่งเสริมอาชีพในชุมชน 
2.  แหล่งการเรียนรู้มีชีวิต 
    2.1  ฐานคน   
    2.2  ฐานป่า 
    2.3  ฐานน ้า 

กระบวนการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์   
(ภูริวัจน์  เดชอุ่ม, 2556, น. 331)    
1. การค้นหาอัตลักษณ์และท้าความเข้าใจคุณค่าของวัฒธรรม   
2. การสร้างความโดดเด่นและความแตกต่าง   
3.  การหยั่งรู้ความต้องการของตลาดในเชิงลึก   
4.  การเสริมคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียว  และ   
5.  การปรับเปลี่ยนกลวิธีในการพัฒนาการตลาด   

 

(ร่าง) สื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคน
ต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 

ผลการประเมินสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
สร้ า งสรร ค์ที่ สะท้อนอั ตลั กษณ์และ คุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 

อัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลอง

ท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ได้แก่ (1) ระบบการสื่อสารและ

ภาษา (2) ลักษณะท่าทางและการแต่งกาย (3) อาหาร

และนิสัยการบริโภค (4) เวลาและความส้านึก (5) การ

ตอบแทนและการทักทาย (6) ความสัมพันธ์ (7) ค่านิยม

และบรรทัดฐาน (8) ความรู้สึกเป็นตัวเองและระยะห่าง 

(9) การพัฒนาด้านจิตใจและการเรียนรู้ (10) ความเชื่อ

และทัศนคติ (Edward T. Hall อ้างถึงใน ศิรินาถ ปิ่น

ทองพันธุ์, 2546)    

สื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่
สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนต้นน ้า  
คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
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บทท่ี 2 

ทบทวนวรรณกรรม 
 

รายงานเอกสารงานวิจัยน้าเสนอเป็น  4  ตอนด้วยกัน  ดังนี  
ตอนที่  1  บริบทชุมชนคนต้นน ้าคลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
ตอนที่  2  แนวคิดเก่ียวกับอัตลักษณ์ของชุมชน   
ตอนที่  3  แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ตอนที่  4  แนวคิดเก่ียวกับเทคโนโลยีเสมือนจริง 
มีรายละเอียดดังนี  
 

ตอนที่ 1  บริบทชุมชนคนต้นน้ าคลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 
 ต านานอันเป็นวรรณกรรมมุขปาฐะ 
 เขาปู่มีต้านานเล่าว่า มีเขาอยู่ทั งหมด 3 ลูก คือ เขาปู่ เขาย่า และเขาป้าแหร้ เป็นที่มาของการตั งชื่อบ้าน
นามเมืองแห่งขุนเขา ซึ่งได้เล่าขานกันว่า  “ตาปู่”  เดิมชื่อว่า  “ตาวิสัย” เป็นลูกตาพลและยายพัน ตั งถิ่นฐานอยู่ 
“บ้านโพธิ์เล้” หมายถึงต้นโพธิ์ที่ล้าต้นขึ นเอียงไม่ตั งตรง ตาปู่ (ตาวิสัย) มีอาชีพเป็นช่างเหล็ก มีน้องชายหนึ่งคนชื่อ
ว่า “ตาจัน” (ตาขุนจัน) มีอาชีพเป็นช่างทอง ตาจันมีภรรยาชื่อว่า “ยายมี” ไปตั่งรกรากที่บ้านโพรงขาม (บ้านโพรง
งู ในปัจจุบัน) ต่อมาตาจัน (ตาขุนจัน) ได้เลิกอาชีพช่างทองหันมาประกอบอาชีพกสิกรรมโดยการเลี ยงวัวฝูง (เลี ยง
แบบปล่อยทุ่ง) ปัจจุบัน ตาจัน (ตาขุนจัน) มีผู้คนต้าบลเขาย่าต่างได้ให้ความเคารพนับถือย้าเกรงต่อกิตติศัพท์ค้าร่้า
ลือโดยได้ปั้นรูปเหมือนของตาจันไว้ ณ หมู่ที่ 9 ต.เขาย่า  (ส้านักสงฆ์ศรีบรรพต) เพ่ือให้คนรุ่นหลังได้ร้าลึกกราบ
ไหว้บูชา  ครอบครัวของตาพลและยายพัน ประกอบอาชีพจนถึงขั นเป็นเศรษฐี แต่ตาปู่ (ตาวิสัย) เป็นคนชอบเที่ยว
เร่ร่อนไปเรื่อยเกือบทุกหัวเมืองและได้ไปอยู่อาศัยกับตาเพชร (ตาหมื่นเพชร : ค้าว่า หมื่น เป็นค้าบรรดาศักดิ์ 
หมายถึง ยศหรือต้าแหน่งก้านันในสมัยอดีต)  ซึ่งเป็นเพ่ือนรักและเป็นน้องชายของ  “เจ๊มาเนาะ (ย่า)”  ชาวมุสลิม  
จากที่ปู่ (ตาวิสัย)  ได้ไปคลุกคลีอาศัยอยู่กับเพ่ือนรัก ท้าให้ปู่ (ตาวิสัย) เกิดหลงรักพ่ีสาวของเพ่ือนและสมหวังได้อยู่
กินกันอย่างมีความสุขเป็นเวลาช้านาน จนวันหนึ่งตาวิสัยเกิดคิดถึงบ้าน จึงหนีจากย่ามาโดยมิได้บอกกล่าวย่า ส่วน
ย่านั นพอรู้ข่าวว่าปู่หนีกลับบ้านเสียแล้วก็ออกตามหาและได้มาตั งรกรากแถบเชิงเขาอยู่กินกับปู่อย่างมีความสุข แต่
ปู่นั นชอบเที่ยวเตร่เดินทางไปทุกที่อย่างที่กล่าวมาแล้วและไปมีเมียน้อยชื่อว่า   “ป้าแหร้” ย่ารู้ข่าวและทนไม่ได้ที่
ตาปู่มีเมียน้อย จึงชักชวนลูกหลานส่วนหนึ่งอพยพหนีไปทางทิศตะวันออกและได้ตั งบ้านเรือนใกล้เชิงเขาลูกหนึ่ง  
ย่าเศร้าโศกเสียใจจนสิ นลม ต่อมาท่ีตรงนั นได้กลายเป็นภูเขา ชื่อว่า “เขาย่า” กลายเป็นชุมชนใหญ่และเป็นหนึ่งใน
สามต้าบลของอ้าเภอศรีบรรพต จวบจนปัจจุบัน 
 ตาปู่ (ตาวิสัย) พอทราบว่าย่าเสียชีวิตแล้ว ก็ร้าพึงร้าพันโศกเศร้าจนสิ นใจ กลายเป็นภูเขาและเป็นที่สิง
สถิตของดวงวิญญาณตาปู่ ชื่อว่า “เขาปู่” ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ประจ้าต้าบล ปัจจุบันกลายเป็น “ชุมชนเขาปู่” ที่มี
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วัฒนธรรมเดิมที่สร้างและสั่งสมมาแต่โบราณ  เน้นความส้าคัญของวัฒนธรรมชาวบ้าน ความเป็นชุมชนท้องถิ่นที่มี
ลักษณะเกื อกูล  เป็นชุมชนที่ให้ความส้าคัญกับความเป็นสังคมไทยปักษ์ใต้มีระบบความสัมพันธ์แบบเครือญาติ วิถี
ชุมชนเกิดจากคนในชุมชนได้ร่วมกันบ่มเพาะจนหยั่งรากลึกกลายเป็นความมั่นคง  ไม่ว่าจะเป็นการผลิตแบบ
พอเพียง การพ่ึงพาตนเอง มีมิติรับความเชื่อประเพณีวัฒนธรรมที่แฝงไปด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่นอันมีความเป็นอัต
ลักษณ์ (identity) ซึ่งเชื่อมร้อยให้คนตกผลึกทางความคิดแปรเปลี่ยนเป็นวิถีชุมชนหรือวัฒนธรรมชุมชนหรือภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น (ความรู้พื นบ้าน : folk wisdom) ที่ปลูกจิตส้านึกให้คนผูกพันกับคน คนกับธรรมชาติ คนกับสิ่ง
เหนือธรรมชาติ ภายใต้วิถีที่เรียบง่าย สมถะและให้ความเคารพต่อธรรมชาติ ซึ่งเป็นทรัพยากรส้าคัญที่หล่อเลี ยง
ชุมชนมานานนับศตวรรษ 
 
 ประวัติความเป็นมา 
 ชุมชนเขาปู่ ก่อตั งเป็นชุมชนราวปี พ.ศ. 2240 ปรากฏจากหลักฐานการตั งวัดถ ้าอดีตอยู่ในเขตปกครอง
ของอ้าเภอควนขนุน เมื่อวันที่ 12 มกราคม 2421 ได้มีประกาศกระทรวงมหาดไทย ตั งเป็นกิ่งอ้าเภอศรีบรรพตขึ น 
ชุมชนเขาปู่จึงได้มาอยู่ในเขตปกครองของกิ่งอ้าเภอศรีบรรพต จังหวัดพัทลุง ต่อมาได้มีพระราชกฤษฎีกายกฐานะ
เป็นอ้าเภอตามประกาศในราชกิจจานุเบกษา เล่มที่ 110 ตอนที่ 179 ลงวันที่ 3 พฤศจิกายน พ.ศ. 2436  จนถึง
ปัจจุบัน 
 การก่อตั งชุมชนตามต้านาน “ตาปู่และย่า” ที่ได้เข้ามาตั งรกรากเพราะเห็นว่าพื นที่นี มีความอุดมสมบูรณ์ 
เหมาะแก่การท้ามาหากิน และได้ประกอบอาชีพทางเกษตรกรรมจนมีฐานะ มีลูกหลานมากมายจนกลายเป็นชุมชน
ใหญ ่ชุมชนเขาปู่จึงมีความสัมพันธ์ “ระบบเครือญาติ” การติดต่อสื่อสารกับคนต่างถ่ินในอดีตนั นแทบจะไม่มีเพราะ
การคมนาคมมีเพียงทางน ้า คนท้องถิ่นดั งเดิมเชื่อกันว่าเป็น “ชุมชนหนีนาย” เพราะลักษณะพื นที่ตั งชุมชนเป็นที่
ราบเชิงเขา เป็นแอ่งกระทะ หุบเขาล้อมรอบ ยากต่อการติดต่อเดินทาง หากคนในชุมชนจะติดต่อค้าขายก็จะต้อง
เดินทางข้ามคืน แล้วยังจะต้องระวังสัตว์ป่าท้าร้ายด้วย 
 ในแง่การจัดระเบียบสังคมสู่ระบบมิติความเชื่อชุมชน ชุมชนมีความผูกพันกับ สิ่งที่เหนือธรรมชาติ “ตาปู่” 
ถือเป็นสิ่งเคารพนับถือและบูชา ชุมชนใช้ “ผี” (ตัวแทนบรรพบุรุษ คือ ตาปู่) เป็นเครื่องมือให้คนในชุมชนอยู่ใน
กฎเกณฑ์ ระเบียบ ข้อตกลงของชุมชนที่เชื่อมโยงกับสิ่งเหนือธรรมชาติ มาเป็นกุศโลบายการควบคุมชุมชน  เช่น 
ใครท้าผิดเงื่อนไข ข้อตกลง ถือว่าท้าผิดต่อตาปู่ และจะต้องถูกลงโทษจากตาปู่ โดยเกิดอาเพศใด ๆ ที่เหนือ
ธรรมชาติ เพ่ือแสดงให้เห็นว่าคน ๆ นั นท้าผิด 
 ชุมชนเขาปู่มีศิลปะวัฒนธรรมท้องถิ่นที่สะท้อนความสัมพันธ์ระบบเครือญาติและความเชื่อสิ่งที่เหนือ
ธรรมชาติอันเป็นกุศโลบายอันแยบยลของบรรพบุรุษที่ผูกพันกับความดีงาม  ได้แก่  โนราโรงครูและโนรา  
นาฏกรรมที่สืบสารวิถีผู้คนเชิงเขาบรรทัดพัทลุง กลุม่นิเวศวัฒนธรรมท้องถิ่นท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะ 
 ชุมชนเขาปู่มีประเพณีท้องถิ่นสรงน ้าพระและรดน ้าผู้สูงอายุที่แสดงออกถึงความกตัญญูต่อบรรพบุรุษ 
ในช่วง 13-15 เมษายนของทุกปี มีประเพณีหล่อเทียนพรรษาเขาปู่เขาย่าที่มีมาแต่ครั งโบราณกาล ประเพณีตัก
บาตรเทโวหรือ“วันพระเจ้าเปิดโลก”   การท้าบุญเดือนสิบหรือวันรับส่งตายายท้าบุญให้บรรพบุรุษของชุมชน 
นอกจากนี มีงานชาวสวนชุมชนเขาปู่ประกวดแสดงผลไม้ในท้องถิ่นซึ่งเป็นอาชีพหลักของชุมชน กิจกรรมบวชป่าภูมิ
ปัญญาการอนุรักษ์ป่าไม้ที่สืบทอดมาจากบรรพบุรุษ 
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 ชุมชนเขาปู่มีการละเล่นในท้องถิ่น “ลูกหวือ”ของละเล่นสมัยโบราณท้ามาจากลูกยางพารา  แล้วน้ามา
เจาะรูสอดเส้นด้ายแล้วดึงเพ่ือให้ลูกหวือหมุน  
 อาหารท้องถิ่นของชุมชนเขาปู่  ได้แก่  แกงน ้าเคยยอดหวาย  หน้าไร่  น ้าพริกวิถีคนเชิงเขา 
 แหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ของชุมชนเขาปู่  ได้แก่ จุดชมวิวควนไข่หดอุทยานแห่งชาติเขาปู่-เขาย่า  ถ ้า
มัจฉาปลาวน  จุดชมวิวผาผึ ง  น ้าตกเหรียงทอง  ล่องแก่งเหรียงงาม  อ่างเก็บน ้าคลองท่าแนะ นอกจากนี ยังมีแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่ วัดถ ้าเขาปู่ ถ ้าฤษ ี ถ ้าลอด-ถ ้าสาย 
  
 ที่ตั้ง 
 ต้าบลเขาปู่ เป็นต้าบลหนึ่งของอ้าเภอศรีบรรพต จังหวัดพัทลุง ซึ่งตั งอยู่ทางทิศเหนือของจังหวัดพัทลุง 
ห่างจากศาลากลางจังหวัดพัทลุง ประมาณ 35 กิโลเมตร ห่างจากที่ว่าการอ้าเภอศรีบรรพต ระยะทาง 6 กิโลเมตร 
มีเนื อที่ (ข้อมูล กชช 2 ค ปี 2544) จ้านวน 48,104 ไร่ หรือจ้านวน 75 ตารางกิโลเมตร มีที่ดินสาธารณะประโยชน์
ประมาณ 8,432 ไร่ พื นที่ส่วนใหญ่เป็นที่ราบเนินสูง ลักษณะดินเป็นดินร่วนปนทรายและดินลูกรัง จัดตั งเป็น
องค์การบริหารส่วนต้าบลเมื่อวันที่ 23 กุมภาพันธ์ 2540 มีหมู่บ้านในเขตองค์การบริหารส่วนต้าบล เขาปู่ รวม 11 
หมู่บ้าน 

หมู่ที่ 1   บ้านโพธิ์เล (อพป) 
หมู่ที่ 2   บ้านใสประดู่ (อพป) 
หมู่ที่ 3   บ้านควนลม (อพป)    
หมู่ที่ 4   บ้านทุ่งยูง (อพป)   
หมู่ที่ 5   บ้านด่าน (อพป)       
หมู่ที่ 6   บ้านเหรียงงาม (อพป)     
หมู่ที่ 7   บ้านเขาป้าแหร้ (อพป)  
หมู่ที่ 8   บ้านป่าตอ (อพป)    
หมู่ที่ 9   บ้านในวัง (อพป)    
หมู่ที่ 10 บ้านโหล๊ะปรางค์ (กม)   
หมู่ที่ 11 บ้านเขาปู่ (กม) 

ผู้ใหญ่บ้าน  ชื่อ  นายชูศักดิ์  มณีรัตน์ 
ผู้ใหญ่บ้าน  ชื่อ  นายจรูญ  ทองทับทอง 
ผู้ใหญ่บ้าน  ชื่อ  นายจรูญศักดิ์ เกลาฉีด 
ผู้ใหญ่บ้าน  ชื่อ  นายสมศักดิ์ สุขยูง 
ผู้ใหญ่บ้าน  ชื่อ  นายโสภณ บัวทองเรือง  
ผู้ใหญ่บ้าน  ชื่อ  นายชนินทร คงอนันต์ 
ก้านันต้าบล   ชื่อ  นายอภิชาติ  เกลาฉีด 
ผู้ใหญ่บ้าน ชื่อ  นายประเสริฐ บุญแก้วคง 
ผู้ใหญ่บ้าน  ชื่อ  นายอิศม์กร เส้งทับ 
ผู้ใหญ่บ้าน  ชื่อ  นายสมนึก เพ็งนุ่น  
ผู้ใหญ่บ้าน  ชื่อ  นายดิเรก เกษม 

  
 ภูมิประเทศ 
 ทิศเหนือ จด อ่างเก็บน ้าวังเลน  ต้าบลเกาะเต่า อ้าเภอป่าพะยอม  จังหวัดพัทลุง 
 ทิศใต้ จด ต้าบลตะแพน  อ้าเภอศรีบรรพต  จังหวัดพัทลุง   
 ทิศตะวันออก จด ต้าบลเขาย่า   อ้าเภอศรีบรรพต  จังหวัดพัทลุง 

ทิศตะวันตก จด อ้าเภอเมือง จังหวัดตรัง 
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ภาพที ่ 2.1  แผนที่ต้าบลเขาปู่ 

 
 จ านวนประชากรและอาชีพ 

 ประชากรมีจ้านวน รวมทั งสิ น 5,715  คน  แยกเป็นชาย 2,862  คน หญิง  2,853  คน 
จ้านวนครัวเรือนทั งสิ น  1,883  ครัวเรือน เฉลี่ยประมาณ  74  คน / ตารางกิโลเมตร  ชุมชนเขาปู่มีอาชีพสวน
ยางพารา  ท้าสวนผลไม้ และอาชีพรับจ้าง 
 
 สถาบันในชุมชน 
 ชุมชนเขาปู่มีสถาบันการศึกษาระดับประถมศึกษาจ้านวน  4  โรงเรียน  ได้แก่  โรงเรียนบ้านเขาปู่ 
(โรงเรียนขยายโอกาส)  ตั งอยู่ที่หมู่  1  โรงเรียนบ้านใสประดู่  ตั งอยู่หมู่ที่  2  โรงเรียนชุณหะวัณ  ตั งอยู่หมู่ที่  4  
และโรงเรียนบ้านเหรียงงาม  ตั งอยู่หมู่ที่  6  มีที่อ่านหนังสือพิมพ์ประจ้าหมู่บ้าน  12  แห่ง  ศูนย์พัฒนาเด็กเล็ก
ประจ้าต้าบลจ้านวน  1  แห่ง มีศูนย์การเรียนชุมชน  1  แห่ง  ตั งอยู่หมู่ที่ 11     และศูนย์ถ่ายทอดเทคโนโลยี
ประจ้าต้าบลจ้านวน  1  แห่ง  ตั งอยู่หมู่ที่   11    
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 ชุมชนเขาปู่มีวัด  2  วัด  ได้แก่  วัดถ ้าเขาปู่  หมู่ที ่ 1  วัดใสประดู่  หมู่ที ่ 2  และมีส้านักสงฆ์ถ ้าเพชร  หมู่
ที่  9  มีสถานีอนามัยประจ้าต้าบลจ้านวน  1  แห่ง  มีอัตราการใช้ส้วมราดน ้าร้อยละ 100 และมีตู้ยาม  1  แห่ง  
ตั งอยู่หมู่ที ่ 1  และมีมวลชนจัดตั ง ดังนี  
 1.  ลูกเสือชาวบ้าน  3 รุ่น  จ้านวน  450  คน 
 2.  ไทยอาสาป้องกันชาติ  1  รุ่น  จ้านวน  110  คน 
 3.  อาสาสมัครป้องกันภัยฝ่ายพลเรือน  2  รุ่น  จ้านวน  100  คน 
 4.  กลุ่มเยาวชนต่อต้านภัยยาเสพติดกลุ่มทรายขาว  จ้านวน  13  คน 
 5.  กลุ่มออมทรัพย์เพ่ือการผลิต  จ้านวน    8  กลุ่ม  
 6.  โรงเรือนแปรรูปอาหารในกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร  จ้านวน  2  กลุ่ม  
 7.  ศูนย์สาธิตการตลาด  จ้านวน  2  กลุ่ม  
 8.  ลานกีฬาระดับต้าบล  จ้านวน  2  แห่ง  ตั งอยู่หมู่ที่ 2  และหมู่ท่ี 11  
 9.  ลานกีฬาระดับหมู่บ้าน  จ้านวน  5  แห่ง  ตั งอยู่หมู่ที่ 3 , 7 , 8 , 9   และหมู่ท่ี 10  
          10.กลุ่มเกษตรกรท้าสวนเขาปู่  จ้านวน 1 กลุ่ม  จ้านวน  450  คน  
          11.กลุ่มสหกรณ์ผลิตยางศรีบรรพต  จ้านวน  1  กลุ่ม จ้านวน 107  คน  
 12.กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร  จ้านวน 11 กลุ่ม  
           13.คณะกรรมการพัฒนาสตรี  จ้านวน 11 คณะ  
           14.กลุ่ม อสม. ต้าบลเขาปู่  จ้านวน  123  คน  
          15.ชมรมผู้สูงอายุ  จ้านวน  219 คน  
           16.ชมรมออกก้าลังกายระดับต้าบล จ้านวน  150 คน  
          17.คณะกรรมการพัฒนาเด็กเล็ก จ้านวน  11 คน  
           18.อาสาสมัคร ปปส. หมู่บ้าน  จ้านวน  11  หมู่บ้านๆ ละ 45 คน  รวม  495  คน 
 
 การบริการพื้นฐาน 
 ชุมชนเขาปู่มีถนน  3  สาย  คือ สายที่  1  ถนนควนขนุน-เขาปู่  สายที่  2 ถนนเขาปู่-ป่าพะยอม  และ
สายที่  3  ถนนเขาปู่-ควนดินสอ  มีท้าการไปรษณีย์ประจ้าหมู่บ้าน  1  แห่ง  ตั งอยู่หมู่ที่  3  มีไฟฟ้าเข้าถึงทุก
หมู่บ้าน  มีจ้านวนประชากรที่ใช้ไฟฟ้าจ้านวน  1,479  ครัวเรือน  อยู่ภายใต้ความรับผิดชอบของส้านักงานการ
ไฟฟ้าส่วนภูมิภาคอ้าเภอศรีบรรพต 
 ชุมชนเขาปู่มีแหล่งน ้าธรรมชาติ  โดยมีล้าน ้า/ห้วย  11  สาย  มีล้าคลอง   9  สาย  บึง/หนอง/สระน ้า  7  
แหล่ง อ่างเก็บน ้า  1  แหล่ง  นอกจากนี ชุมชนเขาปู่ยังมีแหล่งน ้าที่สร้างขึ น  ได้แก่  ฝาย  7  แห่ง  ตั งอยู่ที่หมู่  2  
5  6  7  9  และ  10  บ่อน ้าตื นส่วนตัว  194  บ่อ  บ่อน ้าตื นสาธารณะ   31  บ่อ  ระบบประปาบาดาล   5  แห่ง  
ตั งอยู่ที่หมู่ทท่ี  1  2  7  8  และ  10  บ่อบาดาลสาธารณะ  34  แห่ง  ระบบประปาผิวดิน  4  แห่ง  ตั งอยู่ที่หมู่ที่  
1  3  4  และ  8  ถัง คสล.ขนาด  20  ลูกบาศก์เมตร  จ้านวน  6  หมู่บ้าน  ได้แก่  หมู่ที่  1  2  5  6  7  และ  9   
โอ่งเก็บน ้า  787  ลูก  ถึงไฟเบอร์กลาส  12  ถัง  สระน ้าจ้านวน  21  สระ  คลองส่งน ้า  8  แห่ง  ถังปูนฉาบขนาด 
ฝ33 จ้านวน  27  ถัง  กระจายอยู่ใน  9  พื นที ่  
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 ทรัพยากรธรรมชาติ 
 ชุมชนเขาปู่เป็นมีทรัพยากรธรรมชาติในพื นที่  ได้แก่  อุทยานแห่งชาติเขาปู่-เขาย่า  ถ ้าตาปู่  น ้าตกเหรียง
ทอง  อ่างเก็บน ้า  ถ ้าลอด  ถ ้าสาย  ถ ้ามืด   
 

ตอนที่ 2  แนวคิดเกี่ยวกบัอัตลักษณ์ของชุมชน 
 
 แนวคิดเกี่ยวกับการวิเคราะห์อัตลักษณ์ของชุมชน ได้น้าเสนอความหมายของอัตลักษณ์ วงจร แห่ง
วัฒนธรรมกับการสร้างอัตลักษณ์ ประเภทของอัตลักษณ์ และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับอัตลักษณ์ของชุมชน ดังนี  
 
 ความหมายของอัตลักษณ์ 
 อัตลักษณ์ประกอบด้วยค้าว่า อัต หมายถึง ตนหรือตนเอง และลักษณ์ หมายถึงสมบัติเฉพาะตัว อัตลักษณ์ 
จึงหมายถึง คุณสมบัติเฉพาะของตนเอง (ราชบัณฑิตยสถาน, 2546)  ส้าหรับอัตลักษณ์ของบุคคล ค้านี อาจหมาย
รวมถึงมิติ“ภายใน”ของความเป็นตัวเราทั งในด้านอารมณ์ ความรู้สึกนึกคิด และแนวคิดเกี่ยวกับตัวเองหรือการ
รู้จักตัวเอง (self-concept) รวมทั ง ส้านึกถึง“ความเป็นปัจเจก” ที่บุคคลเชื่อมต่อและสัมพันธ์กับสังคม อัตลักษณ์
จึงเป็นสิ่งที่ท้าให้รู้ว่า “เราคือใคร” และ “เราจะด้าเนินความสัมพันธ์กับคนอื่น ตลอดจนโลกภายนอกที่แวดล้อมตัว
เราอย่างไร” (กุสุมา กูใหญ่, 2556)  อัตลักษณ์เป็นคุณลักษณะเฉพาะตัวซึ่งเป็นตัวบ่งชี ลักษณะเฉพาะของตัวบุคคล 
สังคม ชุมชนหรือประเทศนั น เช่น เชื อชาติ ภาษา วัฒนธรรมท้องถิ่นและศาสนาฯลฯ ซึ่งมีคุณลักษณะที่ไม่ทั่วไป
หรือสากลกับสังคมอ่ืนๆ (โชติกา ศรีประเสริฐ, 2554)  ความเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนที่แสดงความเป็นตัวตนของ
ชุมชนนั นมักจะแสดงออกให้เห็นผ่านประเพณี วัฒนธรรม หรือวิถีชีวิตของชาวชุมชนที่เป็นลักษณะเฉพาะของ
ชุมชน ซึ่งถูกสร้างขึ นบนพื นฐานของความเหมือนกันและเกิดการยอมรับซึ่งกันและกัน อัตลักษณ์ของชุมชนจึงเป็น
ตัวตนและอัตลักษณ์ร่วมของสมาชิกในชุมชนที่ผ่านกระบวนการยอมรับซึ่งกันและกันภายในกลุ่ม ความพยายาม 
ความต้องการหรือประสบการณ์ในการแก้ไขปัญหาร่วมกัน    (ธีรยุทธ  บุญมี, 2547)  ดังนั น  อัตลักษณ์ของชุมชน
คนต้นน ้า  จึงหมายถึงลักษณะเฉพาะที่แสดงตัวตนของชุมชน อันเกิดจากการให้ความหมายหรือค้านิยามของชาว
ชุมชนคนต้นน ้า บนพื นฐานของความเหมือนกันในด้านประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรม ผ่าน
ประสบการณ์ ความทรงจ้า เรื่องราว และเหตุการณ์ต่างๆ ที่ชาวชุมชนมีร่วมกัน จนท้าให้ชาวชุมชนตระหนักถึง
ลักษณะร่วมของชุมชน หรือเกิดส้านึกร่วมว่าชุมชนของเรามีลักษณะแตกต่างไปจากชุมชนอ่ืนอย่างไร จนน้าไปสู่
การยอมรับซึ่งกันและกัน ก่อให้เกิดเป็นธรรมเนียมประเพณีของชุมชนที่มีการปฏิบัติสืบทอดต่อกันมาจนเป็น
วัฒนธรรมการด้ารงชีวิตที่มีลักษณะเฉพาะของชุมชนและมีความต่างจากชุมชนอื่น 
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 วงจรแห่งวัฒนธรรมกับการสร้างอัตลักษณ์ 
 Hall & Du Gay (1996) อธิบายลักษณะของอัตลักษณ์ว่าไม่ใช่สิ่งที่มีอยู่ตามธรรมชาติ หากแต่ก่อรูปขึ นมา
ภายในวัฒนธรรม ณ ช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง โดยที่วัฒนธรรมก็เป็นสิ่งถูกประกอบสร้างทางสังคม (social 
construct) และไม่สิ่งที่หยุดนิ่งตายตัวหากแต่เป็นวงจรซึ่งมีผู้เรียกว่า วงจรแห่งวัฒนธรรม (circuit of culture) 
ดังนี  

 
 

ภาพที่ 2.2 วงจรวัฒนธรรมกับการสร้างอัตลักษณ์ 
ที่มา: Hall & Du Gay (1996) 

 
 วงจรวัฒนธรรมกับการสร้างอัตลักษณ์ อธิบายได้ว่า อัตลักษณ์ทั งหลายมีกระบวนการถูกผลิต 
(produced) ให้เกิดขึ นสามารถถูกบริโภค (consumed) และถูกควบคุมจัดการ (regulated) อยู่ในวัฒนธรรม
เหล่านั น  และยังมีการสร้างความหมายต่างๆ (creating meanings) ผ่านทางระบบต่างๆ ของการสร้างภาพ
ตัวแทน (symbolic systems of representation) ที่เกี่ยวกับต้าแหน่งแห่งที่ต่างๆ ทางอัตลักษณ์อันหลากหลาย
ที่เราเลือกใช้ หรือน้าเอามาสร้างเป็นอัตลักษณ์ของเรา  สอดคล้องกับ Edward T. Hall (อ้างถึงใน ศิรินาถ ปิ่นทอง
พันธุ์, 2546) ที่เสนอว่า  วัฒนธรรมก่อให้เกิดอัตลักษณ์ท้าให้เราแตกต่างจากคนกลุ่มอ่ืนๆ โดยแบ่งวิธีเรียนรู้ที่ท้าให้
ทราบถึงความแตกต่างไว้ 10 กลุ่ม ได้แก่ (1)  ระบบการสื่อสารและภาษา (2) ลักษณะท่าทางและการแต่งกาย (3) 
อาหารและนิสัยการบริโภค (4) เวลาและความส้านึก (5) การตอบแทนและการทักทาย (6) ความสัมพันธ์ (7) 
ค่านิยมและบรรทัดฐาน (8) ความรู้สึกเป็นตัวเองและระยะห่าง (9) การพัฒนาด้านจิตใจและการเรียนรู้ (10) ความ
เชื่อและทัศนคติ  
 การก้าหนดอัตลักษณ์หรือการสร้างภาพเป็นตัวแทน อาจท้าได้โดยเลือกดึงเอาคุณสมบัติของบุคคลที่
เด่นชัด มีชีวิตชีวา เข้าใจง่าย เป็นที่รับรู้ทั่วไปออกมาและลดทอนอัตลักษณ์บุคคลที่มีความน่าสนใจน้อยกว่าลงไป 
วิธีการลดทอนอาจท้าโดย (1) ท้าให้คุณสมบัติเหล่านั นสุดขั วเกินจริงเพ่ือให้เข้าใจง่าย (2) การสร้างอัตลักษณ์คู่ตรง
ข้ามออกมา (3) ให้ค่ากับคู่ตรงข้ามที่ถูกสร้างขึ นมาไม่ท่ากัน เช่น ให้น ้าหนักความส้าคัญและเชิงบวกกับด้าน
พระเอก ผู้ร้ายเป็นคู่ตรงข้าม ซึ่งการสร้างภาพนี ต้องท้าให้สอดคล้องกับบริบทของกลุ่มเป้าหมายด้วย (Hall, 1977, 
p.258) การศึกษาอัตลักษณ์ของบุคคลหรือชุมชนเป็นการศึกษาจากภาพตัวแทนที่แสดงออกมาเป็นสัญลักษณ์ หรือ
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เครื่องหมายอัตลักษณ์ ซึ่งอาจจะแสดงผ่านสื่อต่างๆ หรือแสดงให้ผู้อื่นได้รับรู้ เช่น การใช้ภาษา ศาสนา เครื่องแต่ง
กาย และการบริโภค เป็นต้น 
 
 ประเภทของอัตลักษณ์ 
 Goffman (1963, pp.118-121)  ได้แบ่งอัตลักษณ์ออกเป็น 2 ประเภท ดังนี  
 1. อัตลักษณ์ส่วนบุคคลหรืออัตลักษณ์ของปัจเจก (individual identity) คือ ภาพของปัจเจก  ซึ่ง
ประกอบด้วย 2 ส่วน ได้แก่ ความคิดความรู้สึกที่ปัจเจกมีต่อตัวเอง (ego identity) และภาพปัจเจกในสายตาคน
อ่ืน  (personal identity)  โดยสังคมจะมีวิธีการระบุอัตลักษณ์ส่วนบุคคลแตกต่างกันไป อาทิ การใช้บัตรประชา
ชน หรือการพิมพ์ลายนิ วมือระบุอัตลักษณ์ เป็นต้น 
 2. อัตลักษณ์ทางสังคม (social identity) ของบุคคล คือ สถานภาพทางสังคม เช่น อาชีพ ชนชั น เพศ 
ชาติพันธุ์ หรือศาสนาที่ปัจเจกบุคคลนั นสังกัดอยู่ สังคมคาดหวังหรือเรียกร้องว่า ปัจเจกบุคคล ควรวางตนอย่างไร 
 อัตลักษณ์เป็นการเชื่อมต่อระหว่างความเป็นปัจเจก ( individual) และสังคม (social respect) การ
ก้าหนดบทบาทหน้าที่ของบุคคล ท้าให้มีระบบคุณค่าติดมากับบทบาทหน้าที่นั น นอกจากนี ยังมีอัตลักษณ์ที่
ใกล้เคียงกับอัตลักษณ์ทางสังคม หรืออัตลักษณ์ร่วม (collective identity) เกิดจากความสนใจและประสบการณ์
ร่วมกันของสมาชิกกลุ่ม อัตลักษณ์ร่วมเป็นสิ่งที่ไม่ตายตัว เกิดขึ นจากการผ่านการต่อสู้ทางการเมือง การเคลื่อนไหว
ทางสังคม ปฏิสัมพันธ์ และปฏิกิริยาทางสังคม (Ritzer, 2007)  
 
 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับอัตลักษณ์ของชุมชน 
 มธุรา สวนศรี (2559, น.41) ท้าวิจัย แนวทางการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวเพ่ือสะท้อนอัตลักษณ์
ตลาดน ้าบางน ้าผึ ง จังหวัดสมุทรปราการ มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาการรับรู้อัตลักษณ์ของนักท่องเที่ยวที่มีต่อชุมชน
ตลาดน ้าบางน ้าผึ ง ศึกษาความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อชุมชนตลาดน ้าบางน ้าผึ ง และศึกษาแนวทางในการ
พัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวเพ่ือสะท้อนอัตลักษณ์ตลาดน ้าบางน ้าผึ ง จังหวัดสมุทรปราการ ผลการวิจัย พบว่า 
นักท่องเที่ยวมีการรับรู้อัตลักษณ์ที่มีต่อชุมชนตลาดน ้าบางน ้าผึ งด้านวิถีชีวิต คือ มีอาชีพดั งเดิมท้าสวนเกษตร
ผสมผสาน ด้านวัฒนธรรมประเพณี คือ การมีอัธยาศัยไมตรีและแสดงออกซึ่งไมตรีจิตต่อนักท่องเที่ยว และด้าน
การจัดการท่องเที่ยว คือ การมีเส้นทางจักรยานชมวิถีชีวิตชุมชน เกิดความสนุกสนานเพลิดเพลิน มีความปลอดภัย
และไม่ท้าลายสิ่งแวดล้อม ส่วนความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อชุมชนด้านจัดการสถานที่ พบว่า เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวซึ่งด้ารงไว้ซึ่งเอกลักษณ์และวัฒนธรรมท้องถิ่น ด้านสิ่งอ้านวยความสะดวก พบว่า มีความสะดวกในการ
เดินทาง ด้านการให้บริการร้านค้าและสินค้า พบว่า มีการให้บริการที่ดี สุภาพอ่อนน้อมและมีอัธยาศัยที่ดี และด้าน
บุคลากร พบว่า มีการให้บริการนักท่องเที่ยวด้วยความเต็มใจและใส่ใจนักท่องเที่ยว ส้าหรับแนวทางในการพัฒนา
และส่งเสริมการท่องเที่ยวเพ่ือสะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชนตลาดน ้าบางน ้าผึ ง พบว่า การบริหารจัดการท่องเที่ยว
โดยการมีส่วนร่วมกับชุมชนในการก้าหนดอัตลักษณ์ของชุมชนที่มีส่วนส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนโดยการ
พัฒนารูปแบบการท่องเที่ยว เส้นทางกิจกรรม การปรับปรุงภูมิทัศน์ การพัฒนาโครงสร้างพื นฐาน และการให้
ข้อมูลการท่องเที่ยวควบคู่กับการให้ความรู้ด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เพ่ือให้เกิดจิตส้านึกในการมีส่วนร่วมในการ
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อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อม รวมไปถึงการรวบรวมภูมิปัญญาท้องถิ่นจัดตั งเป็นศูนย์การเรียนรู้
ชุมชน 
 นุชนาฎ เชียงชัย (2558, น.ง) ท้าวิจัยเรื่องการใช้อัตลักษณ์เพ่ือการส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัด
ล้าปาง มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในการท่องเที่ยวจังหวัดล้าปาง และศึกษาแนว
ทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของจังหวัดล้าปาง กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ นักท่องเที่ยวชาวไทย
ที่มาท่องเที่ยวในจังหวัดล้าปาง จ้านวน 400 คน วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ การสอบถามด้วยแบบสอบถาม 
วิเคราะห์ข้อมูลด้วยค่าความถี่และร้อยละ นอกจากนี ยังมีการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการท่องเที่ยวของ
จังหวัดล้าปาง ผลการวิจัย พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดล้าปางเป็นครั งแรก 
วัตถุประสงค์ในการเดินทางมาจังหวัดล้าปางเพ่ือท่องเที่ยว/พักผ่อน เดินทางร่วมกับเพ่ือน/เพ่ือนร่วมงาน เดินทาง
ด้วยรถโดยสารในช่วงวันหยุดนักขัตฤกษ์/วัดหยุดเทศกาล เป็นเวลา 2-3 วัน และมีค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว
ระหว่าง 500-1,000 บาทต่อวัน เมื่อกล่าวถึงจังหวัดล้าปางส่วนใหญ่นึกถึง "รถม้า" สิ่งที่ดึงดูดใจให้เลือกท่องเที่ยว
ในจังหวัดล้าปางมากที่สุด คือ สถานที่ท่องเที่ยวมีความโดดเด่นมีเอกลักษณ์เฉพาะคือวัดพระธาตุล้าปางหลวง มี
กิจกรรมที่สนใจคือเดินเล่น ถนนคนเดินกาดกองต้า ตลาดจีนโบราณ รับทราบข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวจากสื่อโซเชียล
มีเดีย เช่น เฟซบุ้ค แฟนเพจ รีวิวท่องเที่ยว ผู้ตอบแบบสอบถามทั งมีความประทับใจในสถานที่ท่องเที่ยว และส่วน
ใหญ่จะกลับมาท่องเที่ยวจังหวัดล้าปางอีกครั งแน่นอน ส่วนแนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นเอกลักษณ์
เฉพาะของจังหวัดล้าปางทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของจังหวัดล้าปาง พบว่า การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยควรประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวจังหวัดล้าปางอย่างต่อเนื่อง เช่น ส่งเสริมการตลาด 
แหล่งท่องเที่ยวอันซีน และสนับสนุนให้เซรามิคเป็นสินค้าที่สร้างภาพลักษณ์ของจังหวัดล้าปาง 
 พัชรี ศรีสุวรรณ และวินัย ด้าสุวรรณ (2558, น.10) ท้าวิจัยเรื่อง การพัฒนาข้อความระบุอัตลักษณ์เพ่ือ
สร้างตัวชี วัดในการประเมินอัตลักษณ์โรงเรียนพระราชทาน มีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนาข้อความระบุอัตลักษณ์  
ศึกษาองค์ประกอบ และศึกษาความสัมพันธ์ของอัตลักษณ์ที่พึงปรารถนาและอัตลักษณ์ที่เข้มแข็งของโรงเรียน
รางวัลพระราชทาน โดยใช้ระเบียบวิธีวิทยาคิว และวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยสถิติเชิงปริมาณ ตัวอย่างที่ใช้ในการ
พัฒนาข้อความระบุอัตลักษณะของโรงเรียนพระราชทาน ได้แก่ นักเรียน 10 คน ครูผู้สอน 5 คน ผู้บริหารและ
หัวหน้ากลุ่มสาระการเรียนรู้ 2 คน ผู้ปกครอง 5 คน กรรมการสถานศึกษา 3 คน ที่เข้าร่วมการประเมินรางวัล
พระราชทานในปี 2552 รวม 25 คน ตัวอย่างท่ัใช้ในการจัดแยกข้อความระบุอัตลักษณ์ของโรงเรียนรางวัล
พระราชทานเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่อยู่ในช่วงการประเมินโรงเรียนพระราชทาน จนกระทั่งได้รับรางวัล
พระราชทาน ได้แก่ นักเรียน 3 คน ครู 3  คน ผู้บริหารหรือหัวหน้ากลุ่มสาระการเรียนรู้ 2 คน รวมจ้านวน 10 คน 
ผลการวิจัย พบว่า ข้อความระบุอัตลักษณ์ที่ได้จากการศึกษาความคิดเห็นมีทั งสิ น 29 ข้อความ น้ามาจัดล้าดับ
ความส้าคัญของข้อความและแบ่งกลุ่ม ท้าให้สามารถจ้าแนกอัตลักษณ์ของโรงเรียนรางวัลพระราชทานเป็น 2 ส่วน 
คือ อัตลักษณ์ที่พึงปรารถนา ประกอบด้วยข้อความระบุอัตลักษณ์ 17 ข้อความ ประกอบด้วยกลุ่มข้อความแสดง
องค์ประกอบคือ (1) ความส้าคัญ หมายถึง การที่สมาชิกระบุได้ถึงความส้าคัญของโรงเรียนในลักษณะที่เป็น
ศูนย์กลางทางความคิดในมุมมองของสมาชิก (2) ความต่อเนื่อง หมายถึง การแสดงถึงความต่อเนื่องของ
ความส้าเร็จและคุณภาพ (3) ความพิเศษ หมายถึง ความแตกต่างจากโรงเรียนอ่ืนๆ ในด้านกลยุทธ์ กิจกรรม
วัฒนธกรรมหรือสภาพแวดล้อม (4) ความมีชื่อเสียง หมายถึง ความส้าเร็จของโรงเรียนที่ท้าให้เกิดความสัมพันธ์อัน
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ดีกับชุมชนและความส้าเร็จในตัวนักเรียน อัตลักษณ์ที่เข้มแข็ง ประกอบด้วยข้อความระบุอัตลักษณ์ 12 ข้อความ 
ประกอบด้วยกลุ่มข้อความแสดงองค์ประกอบ คือ (1) ความเป็นสมาชิกภาพ หมายถึง ความภูมิใจของสมาชิกใน
ฐานะบุคลากรของโรงเรียน (2) ความจงรักภักดี หมายถึง ความรู้สึกหรือมุมมองของบุคลากรที่แสดงออกถึงความ
จงรักภักดีต่อโรงเรียนที่ปฏิบัติงาน (3) ความคล้ายคลึงกัน หมายถึง มุมมองความคิดของบุคลากรที่แสดงถึงความ
คล้ายคลึงของตนเองกับโรงเรียนหรือบุคลากรอ่ืนๆ ในฐานะสมาชิกในโรงเรียนเดียวกันและจากการวิเคราะห์สถิ ติ
เชิงปริมาณพบอิทธิพลของอัตลักษณ์ที่พึงปรารถนาต่ออัตลักษณ์ท่ีเข้มแข็ง 
 อินทิรา พงษ์นาค และศุภกรณ์ ดิษฐพันธุ์ (2558, น.551) ได้ท้าวิจัยอัตลักษณ์ชุมชนเมืองโบราณอู่ทอง
จังหวัดสุพรรณบุรี การวิจัยนี มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ของชุมชนเมืองโบราณอู่ทอง จังหวั ดสุพรรณบุรี 
และเพ่ือศึกษาแนวทางพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยใช้อัตลักษณ์เมืองโบราณอู่ทอง ซึ่งการศึกษาครั งนี ใช้
ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ การเก็บรวบรวมข้อมูลมีวิธีการส้าคัญ คือ การสัมภาษณ์เชิงลึก การสัมภาษณ์แบบมี 
โครงสร้าง การสังเกตแบบมีส่วนร่วม การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม และ การประชุมสนทนากลุ่ม ผลการวิจัยพบว่า
คนในพื นที่เห็นว่า อัตลักษณ์ที่มีลักษณะจับต้องได้ของชุมชนเมืองโบราณ อู่ทอง ได้แก่ (1) มีผังเมืองโบราณเป็นรูป
วงรี มีคูน ้าคันดินล้อมรอบสภาพภูมิศาสตร์ด้านหนึ่งเป็นภูเขาอีกด้านหนึ่ง เป็นน ้า (2) มีหลักฐานที่แสดงถึงการเป็น
ศูนย์กลางพระพุทธศาสนาแรกเริ่ม (3) มีโบราณสถาน เช่น เจดีย์ วัด (4) มีโบราณวัตถุ เช่น พระพุทธรูปสมัยทวาร
วดี ธรรมจักร ลูกปัด (5) มีมรดกทางธรรมชาติ คือสวนหินธรรมชาติพุนางนาค ส่วนอัตลักษณ์ที่มีลักษณะจับต้อง
ไม่ได้ ได้แก่ (1) มีประเพณีตักบาตรเทโว-โรหณะ ณ วัดเขาท้าเทียม (2) มีประเพณีลอยกระทงสวรรค์ 12 นักษัตร 
ณ วัดเขาพระศรีสรรเพชญาราม (3) มีเทศกาลกินเจและงานงิ วของชาวไทยเชื อสายจีน (4) มีพิธีกรรมไหว้ผีเจ้านาย 
ผีเทวดาและงานประเพณีแห่ธงสงกรานต์ของลาวครั่ง (5) มีประเพณี วัฒนธรรมชาติพันธุ์ 5 ชนเผ่าอู่ทอง ได้แก่ 
ไทยพื นถิ่น ไทยจีน ไทยเวียง ไทยทรงด้า และลาวครั่ง ส่วนแนวทางพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยใช้อัต
ลักษณ์เมืองโบราณอู่ทอง มีดังนี  (1) กลยุทธ์การพัฒนาพื นที่ชุมชนเมืองโบราณอู่ทอง ด้วยการอนุรักษ์ฟ้ืนฟูตัว
โบราณสถาน และสภาพแวดล้อมรอบๆ พื นที่ การจัดการภูมิทัศน์ในพื นที่โบราณสถานและชุมชนโบราณ พัฒนาล้า
น ้า เพ่ือรองรับการล่องเรือชมเมือง เป็นต้น (2) กลยุทธ์การส่งเสริมและพัฒนาเรื่องราวที่บ่งบอกอัตลักษณ์เมือง
โบราณอู่ทอง ด้วยการจัดตั งศูนย์ข้อมูลส้าหรับ นักท่องเที่ยว จัดตั งพิพิธภัณฑ์ชาติพันธุ์ต่างๆ จัดตั งหมู่ บ้าน
วัฒนธรรม และแหล่งเรียนรู้/พิพิธภัณฑ์ลูกปัด เป็นต้น และ 3) กลยุทธ์สื่อสารเพ่ือการตลาด ด้วยการสร้างตรา
สินค้าการท่องเที่ยวชุมชนเมืองโบราณอู่ทองให้เป็นที่รู้จัก และใช้การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการที่ผสมผสาน
สื่อต่าง ๆ เป็นต้น  
 เสริมศักดิ์ ขุนพล (2558, น.83) ท้าการวิจัยเรื่อง การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ความเชื่อของชุมชน
เกาะยอการวิจัยครั งนี เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาและค้นหาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความ
เชื่อของชุมชนเกาะยอโดยใช้วิธีการเก็บข้อมูลแบ่งออกเป็น 2 ส่วน การส้ารวจและวิเคราะห์ข้อมูลวัฒนธรรมความ
เชื่อของชุมชนจากการศึกษาเอกสารและศึกษา ภาคสนามโดยสัมภาษณ์เชิงลึกกับกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส้าคัญด้วยการ
เลือกกลุ่มตัวอย่างแบบลูกโซ่ และส้ารวจความคิดเห็นเชิงปริมาณของชาวบ้านที่อาศัยในชุมชนเกาะยอ จ้านวน 
352 คน ผลวิจัย พบว่า อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเชื่อชุมชนเกาะยอแบ่งเป็น 2 ประเภทใหญ่ คือ ความเชื่อที่
ผูกกันกับศาสนาและความเชื่อที่ผูกพันการด้ารงชีวิตและท้ามาหากินแสดงออกมาในรูปแบบของพิธีกรรมบุคคล
และประเพณีต่างๆ ทั งหมดอยู่หลักฐานของภูมิสถานที่มีอยู่เดิม ประกอบสร้างกับเรื่องเล่าหรือต้านานที่มีอยู่ใน
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ท้องถิ่น ซึ่งในชุมชนต่างมองว่าสามารถน้าไปสื่อความหมายให้นักท่องเที่ยวได้ตระหนักในความส้าคัญของ
วัฒนธรรมได้ แม้ว่าปัจจุบันจะมีการเกิดใหม่ของศาสนสถานในชุมชน แต่ไม่สามารถสร้างความเชื่อของชาวบ้าน
และยอมรับว่าเป็นอัตลักษณ์วัฒนธรรมของตนได้  
 นิรมล ขมหวาน (2557, น.1) ท้าวิจัยเรื่อง อัตลักษณ์ของชุมชนตลาดโบราณบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ 
มีวัตถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์อัตลักษณ์ของชุมชนตลาดโบราณบางพลี ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ ได้แก่ กลุ่มผู้น้าชุมชนที่เป็น
ทางการ กลุ่มผู้น้าชุมชนที่ไม่เป็นทางการ และกลุ่มผู้ประกอบการร้านค้าและประชาชนที่อาศัยอยู่ภายในชุมชน  
เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการวิจัยเอกสาร การส้ารวจภาคสนาม การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม การสังเกตแบบมีส่วน
ร่วม การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก การจัดประชุมกลุ่มย่อย วิเคราะห์ข้อมูลและตีความแบบอุปนัยเพ่ือสร้างข้อสรุป 
ผลการวิจัยพบว่า ชุมชนตลาดโบราณบางพลีมีอัตลักษณ์ของชุมชนที่แสดงถึงความเป็นตัวตนของชุมชนมที่ถูกสร้าง
ขึ นบนพื นฐานของความเหมือนกันทั งด้านวัฒนธรรมประเพณี วิถีชีวิตความเป็นอยู่ และเกิดการยอมรับร่วมกันของ
ชาวชุมชนและมีการปฏิบัติสืบต่อกันมาจนเป็นวัฒนธรรมการด้ารงชีวิตที่มีลักษณะเฉพาะของชุมชน และเป็นสิ่งที่
ครอบคลุมวิถีการด้าเนินชีวิตของชุมชน โดยอัตลักษณ์ของชุมชนที่พบคือ (1) มีวิถีชีวิตชุมชนแบบแม่ค้าชุมชนตลาด
ริมน ้า ซึ่งเป็นวิถีชีวิตจริงที่ยังหลงเหลืออยู่ในสังคม (2) มีแบบแผนอาคารสถาปัตยกรรมแบบโบราณ (3)  มี
ประเพณีรับบัว ซึ่งเป็นประเพณีเก่าแก่และมีเพียงหนึ่งเดียวในประเทศไทย (4) มีหลวงพ่อโต อันเป็นที่เลื่อมใสและ
ศรัทธาของประชาชนจากทั่วประเทศ ประดิษฐานอยู่ ณ วัดบางพลีใหญ่ใน (5) มีขนมพื นบ้านและอาหารพื นเมือง 
ได้แก่ ขนมสายบัว ขนมกะลา และปลาสลิดแดดเดียว (6) มีการละเล่นพื นบ้าน ได้แก่ การเล่นกังหัน เมล็ดมะม่วง 
การแข่งเรือมาดและการเล่นมวยทะเล โดยอัตลักษณ์ที่ยังคงด้ารงอยู่ในชุมชน ได้แก่ อัตลักษณ์การมีวิถีชีวิตแบบ
แม่ค้าชุมชนตลาดริมน ้า การมีแบบแผนอาคารสถาปัตยกรรมแบบโบราณ การมีประเพณีรับบัว การมีหลวงพ่อโต 
การมีอาหารพื นเมืองคือปลาสลิดแดดเดียว ส่วนอัตลักษณ์ที่สูญหายไปจากชุมชนไม่มีการรื อฟ้ืนกลับมา ได้แก่ อัต
ลักษณ์ขนมพื นบ้านคือขนมสายบัว และขนมกะลา และอัตลักษณ์การละเล่นพื นบ้าน คือ การเล่นกังหันเมล็ด
มะม่วง และอัตลักษณ์ที่สูญหายไปแล้วจากชุมชมแต่มีการรื อฟ้ืนกลับมาให้คงอยู่ภายในชุมชน และมีการ
ปรับเปลี่ยนเพ่ือให้เข้ากับสภาพสังคมที่เปลี่ยนไป โดยน้ามาอยู่ ในรูปแบบของการจัดกิจกรรมต่างๆ ภายในงาน
ประเพณีของชุมชน ได้แก่ อัตลักษณ์การละเล่นพื นบ้านคือการแข่งเรือมาดและการเล่นมวยทะเล โดยประเพณีรับ
บัวถือว่าเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนที่มีความโดดเด่นและเข้มแข็งที่สุดมีพลังศักยภาพที่แฝงอยู่ และสามารถน้ามาเป็น
ทุนในการพัฒนาชุมชนในอนาคตได้ต่อไป 
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ตอนที่ 3  แนวคิดเกี่ยวกบัการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 
 แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ น้าเสนอความหมายและความเป็นมาของการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ องค์ประกอบส้าคัญของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ กระบวนการการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ดังนี  
 
 ความหมายและความเป็นมาของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (creative tourism)  (องค์การบริหารการพัฒนาพื นที่พิเศษเพ่ือการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน),  2556)  ถือได้ว่าเป็นกระบวนทัศน์ใหม่ (new Travel paradigm)  ของ
การท่องเที่ยวในปัจจุบัน จากการท่องเที่ยวแบบเดิมในยุคแรก ๆ ที่ให้ความสนใจกับการพักผ่อนหย่อนใจ ( sun-
sea-sex tourism) มาสู่การเดินทางท่องเที่ยวในยุคที่สอง ที่ให้ความสนใจกับวัฒนธรรม (cultural Tourism) และ
ใส่ใจกับผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมและความยั่งยืนของชุมชนในพื นที่ท่องเที่ยว (sustainable Tourism) และยุคที่
สาม ในกระแสการท่องเที่ยวที่เรียกว่าการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (creative Tourism) ซึ่งกล่าวได้ว่าเป็นรูปแบบ
หนึ่งของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่ค้านึงถึงความยั่งยืนเป็นส้าคัญ โดยเน้นย ้าถึงความผูกพัน (engaged) ของ
นักท่องเที่ยว (ผู้มาเยือน-visitor-guest) กับผู้ถูกท่องเที่ยว (เจ้าบ้าน-host) ประสบการณ์แท้/ปฏิบัติการจริงที่มา
จากการเรียนรู้ในพื นที่ท่องเที่ยว (active participation) และเป็นผลให้เกิดความจดจ้า-ประทับใจอย่างลึกซึ ง ใน
พื นที่ของการท่องเที่ยว (understanding specific cultural of the place) 
 แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้รับการกล่าวถึงว่าเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวรูปแบบหนึ่งที่มี
ศักยภาพตั งแต่ปี พ.ศ. 2536 (1993)  โดย Pearce and Butler แต่ยังไม่มีการนิยามที่ชัดเจน  ระหว่างปี  พ.ศ. 
2533-2542  ได้มีการน้าความคิดเชิงสร้างสรรค์ไปใช้ในการพัฒนาการท่องเที่ยวทั งในเขตตัวเองและเขตชนบท
ด้วยการจัดการท่องเที่ยวเชิงหัตถกรรม  (crafts tourist) ในประเทศฟินแลนด์  ประเทศกรีซ  และประเทศ
โปรตุเกสในปี  พ.ศ. 2539  และ  พ.ศ. 2542 (Richards, 1998, 2005 อ้างถึงในภูริวัจน์  เดชอุ่ม, 2556, น. 340) 
 Richards and  Raymond (2000, 2006  อ้างถึงในภูริวัจน์  เดชอุ่ม, 2556, น.340) ได้ก้าหนดนิยามการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  ว่า  หมายถึง  การท่องเที่ยวที่เปิดโอกาสให้ผู้มาเยือนได้พัฒนาศักยภาพผ่านการเข้าร่วม
กิจกรรมและประสบการณ์การเรียนรู้อย่างจริงจัง  สอดคล้องกับลักษณะของสถานที่ที่ไปเยือน  ต่อมา  Richards 
and Wilson  (2006)  ได้ขยายความนิยามเดิมในแง่ของกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ต้องมาจากการดึง
เอาทักษะ  (skills) ความเชี่ยวชาญ  (expertise)  ตลอดจนขนบธรรมเนียมประเพณี  (traditions)  มาน้าเสนอใน
รูปแบบประสบการณ์การเรียนรู้  การพัฒนาตนเอง  และสร้างการเปลี่ยนแปลงภายในให้กับนักท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์   
 ส้าหรับประเทศไทย  องค์การบริหารการพัฒนาพื นที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) 
หรือ อพท. ได้ก้าหนดนิยามของ "การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism)" ว่าหมายถึง "การท่องเที่ยวที่
สัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนและเอกลักษณ์สถานที่ โดยนักท่องเที่ยวได้เรียนรู้เพ่ือสร้าง
ประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของวัฒนธรรม และมีโอกาสได้ใช้ชีวิตร่วมกันกับเจ้าของสถานที่ และเป็นการสร้าง
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มูลค่าเพ่ิมให้กับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนและเอกลักษณ์ของสถานที่ไม่ใช่กิจกรรมที่เน้นรายได้ของ
ชุมชน แต่เป็นกิจกรรมที่เน้นคุณค่าของชุมชนเท่านั น" 
 จุดเริมต้นของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในประเทศไทยเริ่มจากปี พ.ศ.2544 (ค.ศ.2001) องค์การ
การศึกษาวิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO) มีความตกลงว่าด้วยความหลากหลายทาง
วัฒนธรรม (The UNESCO Universal declaration of cultural diversity) เ พ่ือยอมรับให้มีการก้าหนด
มาตรฐานนานาชาติเพ่ือใช้เป็นเครื่องมือส้าหรับการพิทักษ์รักษาและส่งเสริมความหลากหลายทางวัฒนธรรมและ
การสนทนาระหว่างวัฒนธรรม โดยในปีต่อมา UNESCO ได้ริเริ่มโครงการพันธมิตรระดับโลกเพ่ือความ
หลากหลายทางวัฒนธรรม (global alliance for cultural diversity) เพ่ือให้การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่าง
วัฒนธรรมได้เกิดขึ นจริงตามวัตถุประสงค์ที่ตั งไว้  ปี พ.ศ.2547 (ค.ศ.2004) เพ่ือด้าเนินการสนับสนุนนโยบาย
ส่งเสริมความหลากหลายทางวัฒนธรรมของโลก UNESCO จึงเสนอโครงการ “เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์” (the 
creative cities network) เพ่ือส่งเสริมการพัฒนาด้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (creative Industries) ที่จะ
น้าไปสู่ รูปแบบใหม่ของความร่วมมือในระดับนานาชาติ  ในภาคประชาชน เอกชน สาธารณะและ
ประชาคม เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ของยูเนสโก มีทั งหมด 7 กลุ่ม เมืองหนึ่งเมืองใดที่จะเข้าร่วมเป็นเมือง
สร้างสรรค์ (creative city) ภายใต้การประกาศรับรองโดยยูเนสโกจะต้องเลือกเสนอตนเองได้เพียงประเภทเดียว
เท่านั นจากกลุ่มต่าง ๆ ได้แก่ 1) วรรณกรรม (literature) 2) งานหัตถกรรมและศิลปะพื นบ้าน (crafts and folk 
art) 3) งานออกแบบ (design) 4) ดนตรี (music) 5) อาหาร (gastronomy) 6) ภาพยนตร์ (cinema) 7) สื่อ
ศิลปะ (media arts)  
 โครงการเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ของ UNESCO นอกจากจะมีเป้าหมายที่จะสนับสนุนความร่วมมือ
ระหว่างท้องถิ่นเพ่ือการพัฒนาในระดับนานาชาติและเพ่ือตั งหลักตอบรับกับผลกระทบในระดับโลกโดย ความ
พยายามที่จะเชื่อมโยงเมืองต่าง ๆ เข้าด้วยกันแล้ว ยังได้กล่าวถึงความเป็นไปได้ในการสร้างการท่องเที่ยวรูปแบบ
ใหม่ (creating new tourism opportunities) ที่นักท่องเที่ยวจะสามารถรับและเข้าเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรม
เมืองนั นๆ  ทั งวัฒนธรรมในลักษณะที่จับต้องได้และที่เป็นนามธรรม (tangible and intangible cultural) โดย
ผ่านประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวเอง โครงการเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์และการท่องเที่ยวแนวใหม่ของ 
UNESCO จึงเน้นถึงความผูกพัน (engaged) ความจริงแท้ผ่านประสบการณ์ (authentic experience) ซึ่งเป็น
การส่งเสริมกิจกรรมที่จะท้าให้นักท่องเที่ยวมีความเข้าใจอย่างลึกซึ งในลักษณะทางวัฒนธรรมของเมืองที่ไปเยือน 
(active understanding of the specific cultural features of a place) 
 รากฐานการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของประเทศไทยเกิดจากการส่งเสริมนโยบายเศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์ (creative) ของรัฐบาลผ่านโครงการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน  "หนึ่งต้าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์" หรือโอ
ทอป (One Tambol Qne Product)  และมีการพัฒนาไปสู่การท่องเที่ยวชุมชนที่เป็นผลิตงานศิลปหัตถกรรมที่
เรียกว่า หมู่บ้านการท่องเที่ยวโอทอป  (Otop tourist village) จนกระทั่งในปี พ.ศ. 2551 รัฐบาลได้ขับเคลื่อน
เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์อย่างชัดเจนโดยถือว่าการท่องเที่ยวเป็นส่วนหนึ่งของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ประเภทสืบ
ทอดทางวัฒนธรรม (ส้านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2552) แนวคิดการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จึงเกิดขึ นในประเทศไทยอย่างเป็นทางการนับแต่นั น 
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 องค์ประกอบส าคัญของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 องค์ประกอบส้าคัญของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่จะสะท้อนศักยภาพ (Tourism Western 
Australia, 2008 ;  วิสาข์ สอตระกูล, 2558) ที่ควรต้องมีให้ครบถ้วนภายในพื นที่ตามทฤษฎี 5A ได้แก่  
 1. สิ่งดึงดูดใจหรือจุดท่องเที่ยว (Attraction) เช่น สิ่งดึงดูดใจเชิงธรรมชาติ สิ่งที่มนุษย์ สร้างขึ น เชิง
ศิลปวัฒนธรรม เป็นต้น  
 2. กิจกรรม (Activities) เช่น เดินป่า ส่องสัตว์ การชมแสง สี เสียง ใน สถานที่ท่องเที่ยวนั น ๆ เป็นต้น  
 3. การเข้าถึง (Access) หมายรวมถึง สภาพการเข้าถึงจากสถานที่หนึ่ง ไปยังสถานท่ัหนึ่ง โดย เทีย่วบิน 
รถโดยสารสาธารณะ เรือ หรืออ่ืน ๆ และสิ่งทีส่ามารถท้าให้นักท่องเที่ยวรู้จักและท้าให้เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวนั นได้
ง่าย เช่น การลงเว็บไซต์ เป็นต้น 
 4. สิ่งอ้านวยความสะดวก (Amenities) เช่น ร้านอาหาร สถานเริงรมย์ ระบบสาธารณูปโภค สถาน
รักษาพยาบาล สถานีต้ารวจ ตู้เอทีเอ็ม เป็นต้น 
 5. ที่พัก (Accommodation) เช่น โรงแรม รีสอร์ท โฮมสเตย์ เป็นต้น  
 บุญเลิศ จิตตังวัฒนา (2548, น. 60-69) ได้กล่าวถึงองค์ประกอบที่ส้าคัญที่จะสะท้อนศักยภาพหรือความ
พร้อมในด้านคุณลักษณะของแหล่งท่องเที่ยว โดยแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแหล่งควรมีองค์ประกอบที่ส้าคัญ 4 
ประการ คือ (1) ความน่าดึงดูดใจของสถานที่ (2) ความสะดวกในการเข้าถึง (3) ความประทับใจ และ (4) 
องค์ประกอบของการบริการ  
 วิวัฒน์ชัย บุญยภักดิ์ (2550 อ้างถึงใน ปาริฉัตร สิงห์ศักดิ์  ตระกูล และพัชรินทร์ เสริมการดี, 2556) ได้
น้าเสนอองค์ประกอบที่เป็นหลักเกณฑ์การพิจารณาศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวไว้ ดังนี   
 1. คุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ ความสวยงาม ลักษณะเด่นในตัวเอง ความเก่าแก่ ทางประวัติศาสตร์ 
ความส้าคัญของลัทธิและศาสนา บรรยากาศ สภาพภูมิทัศน์ทางธรรมชาติ และวิถีชีวิต  
 2. ความสะดวกในการเข้าถึง ได้แก่ สภาพของเส้นทางท่องเที่ยว ลักษณะการเดินทาง ระยะเวลาจากตัว
เมืองไปยังแหล่งท่องเทีย่ว  
 3. สิ่งอ้านวยความสะดวก ได้แก่ ที่พักแรม ร้านอาหาร เครื่องดื่ม สถานบริการต่างๆ ระบบไฟฟ้าประปา 
โทรศัพท์และการรักษาความปลอดภัย  
 4. สภาพแวดล้อม ได้แก่สภาพทางกายภาพ สภาพอากาศ ระบบนิเวศ และสภาพ อ่ืนๆ ของแหล่ง
ท่องเทีย่ว  
 5. ข้อจ้ากัดในการรองรับนักท่องเที่ยว ได้แก่ ข้อจ้ากัดด้านพื นที่ ข้อจ้ากัดทางด้านบริการสาธารณูปโภค 
ปัญหาความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว  
 6. ความมีชื่อเสียงในปัจจุบัน ได้แก่ ความเป็นที่รู้จักของแหล่งท่องเที่ยว และจ้านวนนักท่องเทีย่วในแหล่ง
ท่องเทีย่ว  
 วิภา ศรีระทุ (2551) องค์ประกอบการท่องเทีย่วทั ง 4 ด้าน ดังนี   
 1. องค์ประกอบด้านพื นที ่คือ การดึงดูดนักท่องเทีย่วด้วยทรัพยากรทางธรรมชาติที่มี ลักษณะเฉพาะ หรือ
มีความเป็นเอกลักษณ์  
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 2. องค์ประกอบด้านการจัดการคือ ความปลอดภัยในแหล่งท่องเที่ยวในพื นที่ และบริเวณใกล้เคียง การ
จัดการสิ่งอ้านวยความสะดวกในการเข้าถึง การจัดการควบคุมกิจการท่องเทีย่วในพื นที ่ 
 3. องค์ประกอบด้านกิจกรรมและกระบวนการ คือ การพิจารณาเรื่องความหลากหลายของกิจกรรมใน
พื นที่ โอกาสการสร้างจิตส้านึกและการให้การศึกษาด้านสิ่งแวดล้อม  
 4. องค์ประกอบด้านการมีส่วนร่วม คือ การพิจารณาว่า องค์กรและประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการ
ควบคุมดูแลแหล่งท่องเที่ยวในรูปแบบใดบ้าง หรือสนใจจะพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในท้องถิ่นหรือไม่อย่างไร  
 

 อนึ่งองค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ดังที่ได้กล่าวมามีองค์ประกอบไม่แตกต่างกันมากนัก ซึ่ง
สรุปได้ดังนี   
 1. จุดท่องเที่ยว (Attraction) มีลักษณะที่ความสวยงาม มีลักษณะเด่นในตัวเอง ความเก่าแก่  ทาง
ประวัติศาสตร์ ความส้าคัญของลัทธิและศาสนา บรรยากาศ สภาพภูมิทัศน์ทางธรรมชาติ และวิถีชีวิต  
 2. กิจกรรม (Activities) มีความหลากหลายและความสร้างสรรค์ของกิจกรรมในพื นที่ โอกาสการสร้าง
จิตส้านึก และการให้การศึกษาด้านศิลปะวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 
 3. การเข้าถึง (Access) มีการเข้าถึงได้สะดวกและปลอดภัย ทั งสภาพของเส้นทางท่องเที่ยว ลักษณะการ
เดินทาง ระยะเวลาจากตัวเมืองหรือตัวชุมชนไปยังแหล่งท่องเทีย่ว 
 4. สิ่งอ้านวยความสะดวก (Amenities และ Accommodation) มีการอ้านวยความสะดวก ทั งที่พักแรม 
ระบบสาธารณูปโภค  การรักษาพยาบาล และการรักษาความปลอดภัย    
 นอกจากองค์ประกอบดังกล่าวแล้ว ยังต้องให้ความส้าคัญกับวางแผนการสื่อสารและการสร้าง
ประสบการณ์กับกลุ่มนักท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพ  ตั งแต่ช่วงก่อน ระหว่าง และหลังการท่องเที่ยว การท่องเที่ยง
เชิงสร้างสรรค์จะเปลี่ยนพฤติกรรมนักท่องเที่ยวจากการเป็นผู้รับ (passive  consumer) เป็นผู้มีส่วนร่วมหรือผู้
ร่วมสร้าง (active  consumer) 
 
 กระบวนการการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มีกระบวนการ 5 ขั นตอน (ภูริวัจน์ เดชอุ่ม, 2556, น. 331) ได้แก่   
 1.  การค้นหาอัตลักษณ์และท้าความเข้าใจคุณค่าของวัฒธรรม  การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อาศัยทุนทาง
สังคมและวัฒนธรรมเป็นปัจจัยหลัก  ดังนั นการเริ่มต้นค้นหาอัตลักษณ์หรือการเรียนรู้ตนเอง  ครอบคลุมการ
วิเคราะห์ฐานทรัพยากรทางวัตนธรรม  ได้แก่  วิถีชีวิต  ศิลปะ  ประเพณี  ภูมิปัญญา  และความหลายหลาย
ธรรมชาติ  ทั งนี เพ่ือสร้างความตระหนักและความภาคภูมิใจในคุณค่าวัฒนธรรมอันจะน้าไปสู่การสร้างรากฐานที่
เข้มแข็งและจุดยืนที่มุ่งมั่นของชุมชน  วิธีการค้นหาอัตลักษณ์และการท้าความเข้าใจในคุณค่าทางวัฒนธรรมใน
ท้องถิ่นสามารถน้าระเบียบวิธีวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมมาใช้ได้  
 2.  การสร้างความโดดเด่นและความแตกต่าง การหาค้นหาความโดดเด่นหรือการสร้างเอกลักษณ์  
(uniqueness) รวมถึงการสร้างความแตกต่าง (differentiation) จึงเป็นการป้องกันการถูกลอกเลียนแบบ และท้า
ให้นักท่องเที่ยวจ้าแนกลักษณะเฉพาะแต่ละชุมชน  รวมทั งก่อให้เกิดความยั่งยืนของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวใน
ภาพรวม 
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 3.  การหยั่งรู้ความต้องการของตลาดในเชิงลึก การเรียนรู้หรือท้าความเข้าใจการตลาดการท่องเที่ยวยุค
ใหม่ต้องปรับไปสู่การท้าความเข้าใจในเชิงลึกหรือการหยั่งรู้  เพ่ือค้นหาความต้องการที่แท้จริงของนักท่องเที่ยว 
(customer insight) โดยการสังเกตการณ์เชิงบริบท (contextual  observation) เช่น การสังเกตรูปแบบการใช้
ชีวิต (lifestyle) พฤติกรรมการบริโภค  และปฏิกิริยาตอบสนอง การเข้าถึงข้อมูลหลากหลายวิธีในเชิงลึกจะท้าให้
กรอบความคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่ตอบสนองความต้องการที่แท้จริง 
 4.  การเสริมคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว การเสริมคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยวจะใช้การ
ออกแบบตั งแต่การออกแบบแนวคิด (concept design) ออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์(product and 
packaging design) ออกแบบบริการ (service  design) และการออกแบประสบการณ์  (experience  design) 
เช่น การสร้างเรื่องราว การสาธิตการสร้างผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างการรับรู้หรือตระหนักถึงคุณค่า 
 5.  การปรับเปลี่ยนกลวิธีในการพัฒนาการตลาด การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เปลี่ยนแปลงการมุ่งขาย
ผลิตภัณฑ์แบบมวลชน (mass product) มาเป็นการส่งมอบคุณค่าด้วยผลิตภัณฑ์ที่มีความเฉพาะเจาะจง (tailor-
made product) 
 จากแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ดังกล่าวจึงสอดคล้องกับความต้องการของชุมชนคนต้นน ้าเขาปู่ที่
มีความต้องการพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชนด้วยการเปิดพื นที่ท่องเที่ยว หากแต่ยังมีความหวงแหนทรัพยากรและ
วัฒนธรรมอันเป็นอัตลักษณ์ดั งเดิมของชุมชน  การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จึงเป็นนวัตกรรมเชิงกระบวนการที่จะ
ช่วยในการรักษาสมดุลระหว่างการพัฒนาทางเศรษฐกิจและวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชนให้เกิดความยั่งยืนใน
การพัฒนาต่อไป 
 
 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 ทินกฤต รุ่งเมือง (2558)  การวิจัยเรื่อง การพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือส่งเสริมเครือข่าย
กิจกรรมการท่องเที่ยวของกล่ัมทวารวดี 4 จังหวัด ใช้ระเบียบวิธีการวิจัยและพัฒนา มีวัตถุประสงค์เพ่ือ (1) ศึกษา
สภาพของการด้าเนินการและความต้องการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัด  (2) เพ่ือสร้าง
รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือส่งเสริมเครือข่ายกิจกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่มทวารวดี  4  จังหวัด (3) เพ่ือ
ทดลองรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือส่งเสริมเครือข่ายกิจกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัด  
(4)  เพ่ือประเมินและปรับปรุงรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือส่งเสริมเครือข่าย กิจกรรมการท่องเที่ยวของ
กลุ่มทวารวดี  4  จังหวัด  กลุ่มตัวอย่าง  คือ นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัด จ้านวน  
384  คน  เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัย  ได้แก่  แบบสังเคราะห์เอกสาร  แนวทาง  แนวทางการ
สนทนากลุ่ม  แบบสอบถาม  เก็บรวบรวมข้อมลูด้วยวิธีการเชิงปริมาณ  และเชิงคุณภาพ  ตรวจสอบความถูกต้องและ
ความครบถ้วนของข้อมูล  วิเคราะห์ข้อมูลโดยการแจกแจงความถี่ ค่าร้อยละ  ค่าเฉลี่ย  ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
และการวิเคราะห์เนื อหา บทที่ 7  
 ผลการวิจัยพบว่า (1) สภาพของการด้าเนินการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของกลุ่มทราวดี 40 จังหวัด  
นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติเห็นว่าการมีส่วนร่วมของชุมชน  ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว  การเรียนรู้และ
กิจกรรมอยู่ในระดับมาก  และมีความต้องการท่องเที่ยวทางธรรมชาติมากที่สุดคิดเป็นร้อยละ 57.59  และมีความ
ต้องการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมประเพณีคิดเป็นร้อยละ 18.85 แลท่องเที่ยวด้านวิถีชีวิตท้องถิ่น คิดเป็นร้อยละ 
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13.09 ตามล้าดับ (2) การพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้รูปแบบชื่อ “KRNS-NONGKHAOModel”  
(3)  ผลการทดลองรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้านบริหารจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามโครงสร้างเพ่ือ
ความสมดุลตามหลักธรรมา ภิบาล  ท้าให้สมาชิกทราบถึงแนวทางการกระจายรายได้   การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์อย่างต่อเน่ัอง   มีการจัดกิจกรรมที่สะท้อนถึงประวัติศาสตร์  วัฒนธรรม  ประเพณี  ความพึงพอใจของ 
นักท่องเที่ยว อยู่ในระดับมาก  (4)  การประเมินและปรับปรุงรูปแบบการท่องเท่ัยวเชิงสร้างสรรค์  พบว่า  ผู้เกี่ยวข้อง
มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก  และถอดบทเรียน  พบว่า  ความส้าเร็จของการด้าเนินกิจกรรม  มีการด้าเนินกิจกรรม
การท่องเที่ยวและพัฒนาอย่างต่อเนื่อง  มีการน้าระบบเทคโนโลยีสารสนเทศมาใช้เพ่ือการประชาสัมพันธ์  ชุมชน  
ผู้บริหารในชุมชน  และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องให้การสนับสนุนเชื่อมโยงเครือข่ายการท่องเที่ยวภายในและภายนอก
ชุมชน  เน้นกระบวนการมีส่วนร่วม ระดับชุมชน และหน่วยงานภาครัฐ  
 ห้าวหาญ ทวีเส้ง (2555)  ท้าการวิจัยเรื่อง การพัฒนาการท่องเท่ัยวเชิงสร้างสรรค: ์ กรณีศึกษาศูนย์กลาง

เศรษฐกิจนกเทศบาลนครยะลา  การศึกษาครั งนี มีวัตถุประสงค์เพ่ือ (1) ศึกษาการพัฒนาแหล่งท่องเท่ัยวเชิง
สร้างสรรค์ศูนย์กลางเศรษฐกิจนก เทศบาลนครยะลา (2) ศึกษาความคิดเห็นของผู้น้าองค์การปกครองท้องถิ่นและ
ผู้น้าสมาคมนกเขาชวา  ผู้ประกอบการเพาะเลี ยงนกเขาชวาเสียงต่อการมีส่วนร่วมและศักยภาพในการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ศูนย์กลางเศรษฐกิจนก เทศบาลนครยะลา (3) ศึกษาสิ่งกระตุ้นทางการตลาดท่ัมีอิทธิพลต่อ
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยเข้าร่วมมหกรรมแข่งขันนกเขาชวาเสียง ศูนย์กลาง
เศรษฐกิจนก เทศบาลนครยะลา (4) ก้าหนดแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ัยวเชิงสร้างสรรค์ศูนย์กลางเศรษฐกิจนก 
เทศบาลนครยะลา  กลุ่มต้วอย่างที่ใช้ในการศึกษาด้านอุปสงค์  ได้แก่ นักท่องเท่ัยวชาวไทยท่ัเดินทางมาท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์โดยเข้าร่วมมหกรรมแข่งขันนกเขาชวาเสียงจ้านวน 400 คน โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บ
ข้อมูล  การวิเคราะห์ข้อมูลใช้ค่าความถี่  ร้อยละ  ค่าเฉล่ัย  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรใช้
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ของเพียร์สันและไควแสควร์ (chi-square) การทดสอบความแตกต่างของค่าที (t-test) และ
การทดสอบค่าเอฟ (F-test) ของ การวิเคราะห์ความแปรปรวน (One-Way ANOVA)  กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา
ด้านอุปทาน  ได้แก่ ผู้น้าองค์การปกครองส่วนท้องถิ่น  และผู้น้าสมาคมนักเขาชวาเสียงภาคใต้จ้านวน  5  ราย  
ผู้ประกอบการเพาะเลี ยงนกเขาชวาเสียงจ้านวน  6  ราย  รวมเป็น  11  ราย  โดยใช้แบบสัมภาษณ์เป็นเครื่องมือใน
การเก็บข้อมูล  วิเคราะห์เชิงพรรณนาด้วยการอธิบายความ  
 ผลการศึกษา  พบว่า  (1)  การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ศูนย์กลางเศรษฐกิจนกเทศบาลนครยะลา
มีศักยภาพและพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยผู้น้าองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น  ผู้น้าสมาคมนกเขา
ชวาเสียงภาคใต้  ตลอดจนผู้ประกอบการเพาะเลี ยงนกเขาชวาให้ความส้าคัญกับศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
(2)  ผู้น้าองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น  ผู้น้าสมาคมนกเขาชวาเสียงภาคใต้  และผู้ประกอบการเพาะเลี ยงนกเขาชวา
เสียงให้ความส้าคัญกับการมีส่วนร่วมในการวางแผนมากที่สุด  รองลงมาคือ  การร่วมด้าเนินการ  การร่วมรับ
ผลประโยชน์  และการติดตามและประเมินผล  ส่วนผู้ประกอบการเพาะเลี ยงนกเขาชวาเสียงให้ความส้าคัญญั การมี
ส่วนรวมในการ วางแผน มากท่ัสุด รองลงมาคือ การร่วมดาเนินการ การร่วมรับผลประโยชน์ และการติดตามและ 
ประเมินผล (3) ภาพรวมของสิ่งกระตุ้นทางการตลาดท่ัมีอิทธิพลต่อนักท่องเที่ยวชาวไทยท ั ้ง  7 ด้านมีผลอยู่ในระดับ
มาก  สามารถเรียงตามล้าดับดังนี   ด้านบุคลากร  ราคา  กระบวนการให้บริการ  ผลิตภัณฑ์ ช่องทางการจัดจ้าหน่าย  
ลักษณะทางกายภาพ  และการส่งเสริมการตลาด และ  (4) การก้าหนดแนว ทางการพัฒนาการท่องเท่ัยวเชิง



 27 

สร้างสรรค์ควรสร้างสรรค์บุคลากรอย่างมีคุณภาพมาตรฐานระดับสากล  เพ่ิมมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่าง
ยั่งยืน  ยกระดับมาตรฐานกระบวนการให้บริการ  พัฒนาผลิตภัณฑ์  คิดแปลก  คิดแตกต่างอย่างสร้างสรรค์  บูรณา
การเทคโนโลยี  ช่องทางการจัดจ้าหน่วยให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย  พัฒนาลักษณะทางกายภาพเพ่ือคุณภาพชีวิตที่ดีขึ น
และพัฒนากระบวนการส่งเสริมการตลาดอย่างสรรค์  
 สุภาภรณ์  ประสงค์ทัน  (2556)  ท้าการวิจัยเรื่องทุนทางสังคมกับแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนเชิงสร้างสรรค: ์ กรณีศึกษาชาวไทยพวน อ.ปากพลี จ.นครนายก มีวัตถุประสงค์เพ่ือ ศึกษาทุนทางสังคมในการ
จัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของชาวไทยพวน อ.ปากพลี และเพ่ือนาเสนอกลยุทธ์ส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ผ่านกระบวนการการวิจัยเชิงคุณภาพโดยเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์ การ
ส้ารวจ ภาคสนาม การสนทนากลุ่มการสังเกตผลการวิจัยพบว่าชาวไทยพวน อ.ปากพลี มีทุนทางสังคมที่เด่นชัดคือทุน
ทางภูมิปัญญาและทุนทางวัฒนธรรม ประกอบกับความเป็นมิตรไมตรีช่วยเหลือเกื อกูลซึ่งกันและกัน  ส่งผลให้ชาวไทย
พวน อ.ปากพลีมีทุนมนุษย์ที่เข้มแข็ง  ข้อเสนอแนะคือให้ชุมชนส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์  โดย
มุ่งเน้นไปที่กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยและกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศแบบพักค้าง โดยใช้กลยุทธ์สร้างความ

แตกต่างผสานการเรียนรู้  
 ปิรันธ์  ชิณโชติ  และธีระวัฒน์ จันทึก  (2559)  ท้าการวิจัยเรื่อง การพัฒนาตัวแบบยุทธศาสตร์การจัดการ
คุณภาพเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของสวนผึ ง  การศึกษาวิจัยนี  เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพที่ประกอบด้วย 2 
ขั นตอน ในขั นแรกใช้เครื่องมือในการรวบรวมข้อมูล เป็นแนวสัมภาษณ์เชิงลึก ซึ่งผู้ให้ข้อมูลหลักในการวิจัย คือ ผู้ที่
เกี่ยวข้อง ด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ หน่วยงานภาครัฐ  ผู้ประกอบการในพื นที่ และนักวิชาการ ในอ้าเภอสวนผึ ง จาน
วน 17 คน และในขั นตอนที่ 2 เป็นการ จัดสนทนากลุ่ม  ซึ่งผู้ให้ข้อมูลหลักในการวิจัย คือ ผู้ที่เกี่ยวข้องด้านการ
ท่องเที่ยว ได้แก่ หน่วยงานภาครัฐ ผู้ประกอบการในพื นที่ และนักวิชาการ ในอ้าเภอสวนผึ ง จ้านวน 12 คน 
ผลการวิจัย พบว่า ยุทธศาสตร์การจัดการคุณภาพเพ่ือตัวแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของสวนผึ ง จะเป็นแนวทาง
ที่จะสามารถช่วยพัฒนาการท่องเที่ยวของอ้าเภอสวนผึ ง จากความร่วมมือของทุกภาคส่วนในการส่งเสริมสินค้าหรือ
บริการ รวมถึงกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์และมีคุณภาพ  คงรักษาไว้ซึ่งธรรมชาติ วัฒนธรรม และ
สิ่งแวดล้อมในเวลาเดียวกัน น้ามาซึ่งแรงดึงดูดทางการท่องเที่ยวในกลุ่มลูกค้าคุณภาพให้สามารถมาท่องเที่ยวและ
เรียนรู้  สร้างความประทับใจในการท่องเที่ยว เกิดประโยชน์ทางเศรษฐกิจต่อชุมชน และผู้ลงทุน ท้าให้การท่องเที่ยว
ในอ้าเภอสวนผึ งนั นเจริญเติบโตอย่างยั่งยืน ผู้วิจัยจึงได้ น้าเสนอ องค์ประกอบของยุทธศาสตร์ 9 องค์ประกอบ คือ 
PESS+DIMPE โดยองค์ประกอบภายนอกเป็น องค์ประกอบการจัดการคุณภาพ ได้แก่ (1) ผลสั มฤทธิ์  (2) 
ประสิทธิภาพ (3) มาตรฐาน (4) ความพึงพอใจ และ องค์ประกอบภายใน การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของ
สวนผึ ง ได้แก่ (5) พื นที่ท่องเที่ยว (6) นวัตกรรม (7) บุคลากร (8) กระบวนการ (9) เศรษฐกิจ  
 
 
 
 
 
 



 28 

ตอนที่ 4  แนวคิดเกี่ยวกับเทคโนโลยีเสมือนจริง 
 
 เทคโนโลยีเสมือนจริง  (Augmented Reality : AR) เป็นนวัตกรรมหรือเทคโนโลยีที่มีมาตั งแต่ปี ค.ศ. 2004  
จัดเป็นแขนงหนึ่งของงานวิจัยด้านวิทยาการคอมพิวเตอร์ว่าด้วยการเพ่ิมภาพเสมือนของโมเดลสามมิติที่สร้างจาก
คอมพิวเตอร์ลงไปในภาพที่ถ่ายมาจากกล้องวิดีโอ   หรือกล้องในโทรศัพท์มือถือแบบเฟรมต่อเฟรมด้วยเทคนิค
ทางด้านคอมพิวเตอร์กราฟิก  ปัจจุบันเทคโนโลยีเสมือนจริงถูกน้ามาประยุกต์ใช้กับธุรกิจต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นด้าน
อุตสาหกรรมการแพทย์ การตลาด การบันเทิงการสื่อสาร โดยใช้เทคโนโลยีความจริงเสมือนมาผนวกเข้ากับเทคโนโลยี
ภาพผ่านซอฟต์แวร์และอุปกรณ์เชื่อมต่อต่างๆ  และแสดงผลผ่านหน้าจอคอมพิวเตอร์หรือบนหน้าจอโทรศัพท์มือถือ  
ท้าให้ผู้ใช้สามารถน้าเทคโนโลยีเสมือนจริงมาใช้กับการท้างานแบบออนไลน์ที่สามารถโต้ตอบได้ทันทีระหว่างผู้ใช้กับ
สินค้าหรืออุปกรณ์ต่อเชื่อมแบบเสมือนจริงของโมเดลแบบสามมิติที่มีมุมมองถึง 360 องศา โดยผู้ใช้ไม่จ้าเป็นต้องไป
สถานที่จริง  (วสันต์ เกียรติแสงทอง  พรรษพล พรหมมาศ และอนุวัตร เฉลิมสกุลกิจ,  2552, น.12) 

แนวคิดหลักของเทคโนโลยีเสมือนจริงคือผสานเอาโลกแห่งความเป็นจริงและความเสมือนจริงเข้าด้วยกันผ่าน
อุปกรณ์ต่างๆ เช่น เว็บแคม คอมพิวเตอร์ หรืออุปกรณ์อ่ืนที่เกี่ยวข้องโดยมีซอฟแวร์เป็นตัวควบคุมในประมวลภาพอีก
ทีหนึ่ง   ซึ่งภาพเสมือนจริงนั นจะแสดงผลผ่านหน้าจอคอมพิวเตอร์ หน้าจอโทรศัพท์มือถือ   บนเครื่องฉายภาพหรือ
บนอุปกรณ์แสดงผลอ่ืนๆ โดยภาพเสมือนจริงที่ปรากฏขึ นจะมีปฏิสัมพันธ์กับผู้ใช้ได้ทันที ทั ง ใ น ลั ก ษ ณ ะ ที่ เ ป็ น
ภาพนิ่งสามมิติในทุกมุมมอง ภาพเคลื่อนไหวล้าดับกระบวนการ  หรืออาจจะเป็นสื่อประสมที่มีเสียงประกอบ  รูปแบบ
ของสื่อต่างๆ ไม่ตายตัว ขึ นอยู่กับมุมมองของผู้ที่ต้องการผลิตสื่อไปในทิศทางใด  โดยกระบวนการภายในหลักของ
เทคโนโลยีเสมือนจริงประกอบด้วย 3 กระบวนการได้แก ่

1. การวิเคราะห์ภาพ  (image analysis) เป็นขั นตอนการ ค้นหา marker จากภาพที่ได้จากกล้องแล้วสืบค้น
จากฐานข้อมูล (marker database) ที่มีการเก็บข้อมูลขนาดและรูปแบบของ marker เพ่ือน้ามาวิเคราะห์รูปแบบของ 
marker 

2. การค้านวณค่าต้าแหน่งเชิง 3 มิติ  (pose  estimation)  ของ marker เทียบกับกล้อง 
3. กระบวนการสร้างภาพสองมิติจากโมเดลสามมิติ  (3D rendering)  เป็นการเพ่ิมข้อมูลเข้าไปในภาพโดยใช้

ค่าต้าแหน่งเชิง  3  มิติที่ค้านวณได้จนได้ภาพเสมือนจริง  
 เทคโนโลยีเสมือนจริงมีองค์ประกอบ (วสันต์ เกียรติแสงทอง  พรรษพล พรหมมาศ  และอนุวัตร เฉลิมสกุล
กิจ,  2552, น.8) 
 1.  AR Code หรือตัว marker ใช้ในการก้าหนดต้าแหน่งของวัตถุ 

2.  eye หรือ กล้องวิดีโอ กล้องเว็บแคม กล้องโทรศัพท์มือถือ หรือ ตัวจับ sensor อ่ืนๆ ใช้มองต้าแหน่งของ 
AR code แล้วส่งข้อมูลเข้า AR engine 

3. AR engine เป็นตัวส่งข้อมูลที่อ่านได้ผ่านเข้าซอฟต์แวร์หรือส่วนประมวลผล เพ่ือแสดงเป็นภาพต่อไป 
4. display หรือ จอแสดงผล เพ่ือให้เห็นผลข้อมูลที่  AR engine ส่งมาให้ในรูปแบบของภาพ หรือ วิดีโอ 

หรืออีกวิธี อ่ืนๆ เช่น เราสามารถรวมกล้อง AR engine และจอภาพ เข้าด้วยกันในอุปกรณ์เดียว เช่น 
โทรศพัท์มือถือ หรือ web application ที่แสดงผลภาพทันท ี

เทคโนโลยีเสมือนจริงสามารถแบ่งประเภทได้ตามรูปแบบการน้าเทคโนโลยีมาใช้ร่วมกับอุปกรณ์ได้ดังนี  
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1. แบบที่ใช้ภาพสัญลักษณ์ (AR code, marker, image-based) การวิเคราะห์ภาพโดยอาศัย marker เป็น
หลักในการท้างานผ่านซอฟแวร์ควบคุมแล้วประผลออกมาเป็นภาพสามมิติ 

2. แบบที่ใช้ระบบพิกัด (location-based)  ใช้งานผ่านระบบสมาร์ทโฟน โดยการใช้กล้องกวาดไปยังบริเวณ
ใกล้เคียง สิ่งของหรือวัสดุอ่ืนๆ แล้วแอพลิเคชั่นจะประเมินต้าแหน่งในขณะนั นและภาพที่มองเห็น และให้ข้อมูลที่
เหมาะสมกับสภาพแวดล้อม 

3. แบบจ้าลองเมืองตามลักษณะจริงๆ บน application on smart phone/web-based เป็นเทคโนโลยี
ล่าสุดที่สามารถจ้าลองเมืองใหญ่ๆ ทั งเมืองออกมาเป็นแผนที่ทางภูมิศาสตร์แบบสามมิติได้อย่างรวดเร็ว ( C3 
technology) 

พื นฐานหลักในท้างานของเทคโนโลยีเสมือนจริง  (AR )  จ้าเป็นต้องรวบรวมหลักการของการตรวจจับการ
เคลื่อนไหว  (motion detection)  การตรวจจับการเต้นหรือการเคาะ  (beat detection) การจดจ้าเสียง  (voice 
recognize)  และการประมวลผลภาพ  (image processing) โดยนอกจาการตรวจจับการเคลื่อนไหวผ่าน motion 
detect  แล้วการตอบสนองบางอย่างของระบบผ่านสื่อนั นต้องมีการตรวจจับเสียงของผู้ใช้และประมวลผลด้วย
หลักการ beat detection เพ่ือให้เกิดจังหวะในการสร้างทางเลือกแก่ระบบ เช่น เสียงในการสั่งให้ตัว interactive 
media  ท้างาน   

ทั งนี การสั่งการด้วยเสียงจัดว่าเป็นเทคโนโลยีเสมือนจริง  (AR )  และในส่วนของการประมวลผลภาพนั นเป็น
ส่วนเสริมจากงานวิจัยซึ่งเป็นส่วนย่อยของเทคโนโลยีเสมือนจริง  (AR)  เพราะเน้นไปที่การท้างานของปัญญาประดิษฐ์ 
(artificial intelligent: AI)  ในการสื่ออารมณ์กับผู้ใช้บริการผ่านสีและรูปภาพ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 30 

 
บทท่ี 3 

วิธีการด าเนินการวิจัย 
 
 การวิจัยครั งนี ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม  โดยแบ่งขั นตอนการวิจัยออกเป็น  3  ระยะ
ตามวัตถุประสงค์การวิจัย ดังนี    
 
 ระยะที่  1  การศึกษาอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
และคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า   
คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 ระยะที่  2  การออกแบบต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และ
คุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  
 ระยะที่  3  การประเมินต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และ
คุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 โดยแต่ละขั นตอนการวิจัย  มีวิธีด้าเนินการวิจัย ดังนี  
 

ระยะที่ 1  การศึกษาอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  
               และคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่า 
               ทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 
 การศึกษาอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ที่เอื อต่อการ
พัฒนาเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า   
คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง มีขั นตอนดังนี  
 1. วิเคราะห์อัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้าคลองท่าแนะ 
 2.  คัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้น
น ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 3. ศึกษากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า   
คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 โดยมีวิธีด้าเนินการวิจัยดังนี  

 1. แหล่งข้อมูล  
  1.1  ข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้าคลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
ก้าหนดผู้ให้ข้อมูลส้าคัญจ้านวน 32 คน ได้จากการเลือกแบบมีวัตถุประสงค์ ดังนี  
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    (1)  ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปราชญ์ชาวบ้าน  จ้านวน  4  คน   
    (2)  ผู้น้าที่เป็นทางการ จ้านวน 14 คน  ได้แก่ ก้านัน/ผู้ใหญ่บ้าน จากแต่ละหมู่บ้าน  11 หมู่บ้าน  
จ้านวน 11 คน  และผู้บริหารองค์การบริหารส่วนต้าบล จ้านวน  3  คน   
    (3)  ผู้น้าที่ไม่เป็นทางการ ได้แก่ ผู้น้ากลุ่มในชุมชน จ้านวน 3 คน 
    (4)  ตัวแทนประชาชนจากแต่ละหมู่บ้านจ้านวน 11 หมู่บ้าน จ้านวน 11 คน  
  1.2  ข้อมูลการคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ก้าหนดผู้ให้ข้อมูลส้าคัญเป็นกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียและ
นักวิชาการ จ้านวน 30 คน ได้จากการเลือกแบบมีวัตถุประสงค์ ดังนี  
    (1)  ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปราชญ์ชาวบ้าน  จ้านวน  5  คน   
    (2)  ผู้น้าที่เป็นทางการ จ้านวน 15 คน  ได้แก่ ก้านัน/ผู้ใหญ่บ้าน จากแต่ละหมู่บ้าน  11 หมู่บ้าน  
จ้านวน 11 คน  และผู้บริหารองค์การบริหารส่วนต้าบล จ้านวน  4  คน   
    (3)  ผู้น้าที่ไม่เป็นทางการ ได้แก่ ผู้น้ากลุ่มในชุมชน จ้านวน 5 คน 
    (4)  นักวิชาการในพื นที่จ้านวน  5 คน 
  1.3  ข้อมูลเกี่ยวกับกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ก้าหนดกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส้าคัญเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นและปราชญ์
ชาวบ้าน ซึ่งได้จากการเลือกแบบมีวัตถุประสงค์โดยเป็นบุคคลที่ทราบความเป็นมาและความส้าคัญของสถานที่ 
รวมทั งกิจกรรมของแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับการคัดเลือก จ้านวน 8 คน 
 
 2. วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
  การเก็บรวบรวมข้อมูลโดย  (1) การสัมภาษณ์การศึกษาอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้น
น ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ด้วยแบบสัมภาษณ์ที่ไม่มีโครงสร้าง  (2) การจัดเวทีประชาคมเพ่ือคัดเลือก
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า   คลองท่าแนะ 
จังหวัดพัทลุง  และ (3) การสัมภาษณ์กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  ด้วยแบบสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง  มีวิธีการสร้าง
เครื่องมือและหาคุณภาพเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ดังนี  
  2.1  แบบสัมภาษณ์อัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
    (1)  ก้าหนดนิยามเชิงปฏิบัติการค้าว่า "อัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลอง
ท่าแนะ จังหวัดพัทลุง" ดังนี  
      อัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน้ า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง หมายถึง  
ลักษณะเฉพาะที่แสดงตัวตนของชุมชน ที่ชาวชุมชนมีร่วมกัน จนท าให้ชาวชุมชนตระหนักถึงลักษณะร่วมของ
ชุมชน หรือเกิดส านึกร่วมว่าชุมชนของเรามีลักษณะแตกต่างไปจากชุมชนอ่ืนอย่างไร จนน าไปสู่การยอมรับซึ่งกัน
และกัน ก่อให้เกิดเป็นธรรมเนียมประเพณีของชุมชนที่มีการปฏิบัติสืบทอดต่อกันมาจนเป็นวัฒนธรรมการด ารงชีวิต
ที่มีลักษณะเฉพาะของชุมชนและมีความต่างจากชุมชนอ่ืน  โดยแบ่งวิธีเรียนรู้ที่ท าให้ทราบถึงความแตกต่างไว้ 10 
กลุ่ม  ได้แก่ (1) ระบบการสื่อสารและภาษา (2) ลักษณะท่าทางและการแต่งกาย (3) อาหารและนิสัยการบริโภค 
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(4) เวลาและความส านึก (5) การตอบแทนและการทักทาย (6) ความสัมพันธ์ (7) ค่านิยมและบรรทัดฐาน (8) 
ความรู้สึกเป็นตัวเองและระยะห่าง (9) การพัฒนาด้านจิตใจและการเรียนรู้ (10) ความเชื่อและทัศนคติ  
 (2)  สร้างแบบสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้างครอบคลุมประเด็นวิธีเรียนรู้ที่ท้าให้ทราบถึงความ
แตกต่างไว้ 10 กลุ่ม  ได้แก่ (1) ระบบการสื่อสารและภาษา (2) ลักษณะท่าทางและการแต่งกาย (3) อาหารและ
นิสัยการบริโภค (4) เวลาและความส้านึก (5) การตอบแทนและการทักทาย (6) ความสัมพันธ์ (7) ค่านิยมและ
บรรทัดฐาน (8) ความรู้สึกเป็นตัวเองและระยะห่าง (9) การพัฒนาด้านจิตใจและการเรียนรู้ (10) ความเชื่อและ
ทัศนคติ  

(3)  น้าแบบสัมภาษณ์อัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัด
พัทลุง ไปตรวจสอบความตรงตามเนื อหาด้วยดัชนี CVI (content validity index : CVI)  ในมิติความสอดคล้อง
สัมพันธ์กัน (relevance) และ ความชัดเจน (clarity)  เกณฑ์การพิจารณาค่าสัดส่วนตั งแต่ .50 ขึ นไป  (Shrock & 
Coscarelli, 2007 อ้างถึงใน กฤธยากาญจน์ โตพิทักษ์, 2558)  
      ความสอดคล้องสัมพันธ์กัน ให้ผู้เชี่ยวชาญพิจารณาความตรงตามนื อหาในมิติของความ
สอดคล้องสัมพันธ์กัน มีน ้าหนักคะแนน  4 ระดับ ได้แก่   

 ระดับ  1  หมายถึง  ไม่มีความสอดคล้องกัน   
 ระดับ  2  หมายถึง  จ้าเป็นต้องแก้ไขมากหรือสอดคล้องกันค่อนข้างน้อย   
 ระดับ  3  หมายถึง  จ้าเป็นต้องแก้ไขเล็กน้อยหรือสอดคล้องกันค่อนข้างมาก และ 
 ระดับ  4  หมายถึง   มีความสอดคล้องกันมาก   

  ความชัดเจน ให้ผู้เชี่ยวชาญพิจารณาความตรงตามเนื อหาในมิติของความชัดเจน  มีน ้าหนัก
คะแนน 4 ระดับ ได้แก่   

 ระดับ  1   หมายถึง  ไม่มีความชัดเจน   
 ระดับ  2  หมายถึง  จ้าเป็นต้องแก้ไขมากหรือมีความชัดเจนค่อนข้างน้อย   
 ระดับ  3  หมายถึง  จ้าเป็นต้องแก้ไขเล็กน้อยหรือมีความชัดเจนค่อนข้างมาก และ 
 ระดับ  4  หมายถึง   มีความชัดเจนมาก   

        ถ้าผู้เชี่ยวชาญมีผลการพิจารณาเป็นระดับ 1 และ 2 จะถูกตัดสินว่า ไม่มีความตรงเชิงเนื อหา 
และผลการพิจารณาเป็นระดับ 3 และ 4 จะถูกตัดสินว่า มีความตรงเชิงเนื อหา การค้านวณค่า CVI ก็คือ  สัดส่วน
ของผู้เชี่ยวชาญที่ให้ผลพิจารณาเป็น 3 และ 4 นั่นเอง  
     ผลการตรวจสอบความตรงเชิงเนื อหาของแบบสัมภาษณ์อัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง พบว่า มีดัชนี CVI  ในมิติความสอดคล้องสัมพันธ์กัน (relevance) 
และ ความชัดเจน (clarity) อยู่ระหว่าง .60-1.00  เช่นเดียวกัน 
    (4)  ปรับปรุงแก้ไขประเด็นการสัมภาษณ์ให้มีความชัดเจนยิ่งขึ นโดยก้าหนดเป็นค้าถามน้าตาม
ข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญ และท้าส้าเนาเพ่ือเตรียมน้าไปใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
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ภาพที่  3.1 แบบสัมภาษณ์อัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ พัทลุง 
 
  2.2  การจัดเวทีประชาคมเพ่ือคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และ
คุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
    (1)  น้าเสนอวัตถุประสงค์ของการจัดเวทีประชาคม  กล่าวคือ "เพ่ือคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน้ า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง"  
    (2)  น้าเสนออัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  ตาม
วิธีเรียนรู้ที่ท้าให้ทราบถึงความแตกต่างไว้ 10 กลุ่ม ได้แก่ (1) ระบบการสื่อสารและภาษา (2) ลักษณะท่าทางและ
การแต่งกาย (3) อาหารและนิสัยการบริโภค (4) เวลาและความส้านึก (5) การตอบแทนและการทักทาย (6) 
ความสัมพันธ์ (7) ค่านิยมและบรรทัดฐาน (8) ความรู้สึกเป็นตัวเองและระยะห่าง (9) การพัฒนาด้านจิตใจและการ
เรียนรู้ (10) ความเชื่อและทัศนคติ  
    (3)  ด้าเนินการประชุมกลุ่มเล็ก 5 กลุ่มๆ ละ 6  คน  โดยมีการจัดองค์ประกอบของสมาชิกแต่ละ
กลุ่มให้ประกอบไปด้วย  ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปราชญ์ชาวบ้าน 1 คน  ผู้น้าที่เป็นทางการ 3 คน ผู้น้าที่ไม่เป็น
ทางการ 1 คน และนักวิชาการในพื นที่ 1 คน  เพ่ือระดมความคิดเห็นเกี่ยวกับกิจกรรมการท่องเที่ยวในขอบเขต
ของพื นที่ต้าบลเขาปู่ โดยให้ระบุ ชื่อแหล่งท่องเที่ยว  กิจกรรมท่องเที่ยว  
 

 
แบบสัมภาษณ์อัตลักษณแ์ละคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน้ า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 

 

ชื่อสกุลผู้ให้สัมภาษณ์............................................................เบอร์โทร................................................. 
สถานที่สัมภาษณ์.................................................................................................................................. 
ค าถามน า 
11.  คนเขาปู่มีการสื่อสารและภาษาทีแ่ตกต่างจากคนชุมชนอื่นหรือไม่  อยา่งไร  
21. คนเขาปู่มีลักษณะท่าทางการแสดงออกแตกต่างจากคนชุมชนอื่นหรือไม่ อย่างไร 
22. คนเขาปู่มีการแต่งกายแตกต่างจากคนชุมชนอื่นหรือไม่  อย่างไร  
31. คนเขาปู่ต้ารับอาหารที่แตกต่างจากคนชุมชนอื่นหรือไม่  อย่างไร 
32. คนเขาปู่มีนิสัยการบริโภคที่แตกต่างจากคนชุมชนอื่นหรือไม่  อยา่งไร 
41. คนเขาปู่มีการจัดการเวลาแตกต่างจากคนชุมชนอื่นหรือไม่  อย่างไร 

42. คนเขาปู่มีส้านึกตอ่สิ่งใดสิ่งหนึ่งที่เด่นชัดหรือไม่ อย่างไร 
05. คนเขาปู่การตอบแทนและการทักทายที่แตกตา่งกับคนชุมชนอื่นหรือไม่  อย่างไร 
06. คนเขาปู่ความสัมพันธ์กันในลักษณะใด มีความแตกต่างจากคนชุมชนอื่นหรอืไม่ อย่างไร 
07. คนเขาปู่ค่านิยมและบรรทัดฐานแตกต่างกับคนชุมชนอื่นหรือไม่  อยา่งไร 
08. คนเขาปู่ความรู้สึกเป็นตัวเองและระยะหา่งแตกต่างกับคนชุมชนอื่นหรือไม่  อย่างไร 
09. คนเขาปู่การพัฒนาด้านจิตใจและการเรียนรู้แตกต่างกับคนชุมชนอื่นหรือไม ่ อย่างไร 
10. คนเขาปู่ความเชื่อและทัศนคติแตกต่างกับคนชุมชนอื่นหรือไม่  อย่างไร 
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ตารางที่  3.1  แบบส้ารวจแหล่งท่องเที่ยว/กิจกรรมการท่องเที่ยวในพื นที่ต้าบลเขาปู่ 
 

หมู่ที่ แหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว หมายเหตุ 
...    
...    
...    
    

 
    (4)  ผู้วิจัยน้าเสนอเกณฑ์การคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และ
คุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  ดังนี  
         เกณฑ์ชุดที่ 1 กิจกรรมการท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคน
ต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ในมิติ  (1)  ระบบการสื่อสารและภาษา (2) ลักษณะท่าทางและการแต่งกาย 
(3) อาหารและนิสัยการบริโภค (4) เวลาและความส้านึก (5) การตอบแทนและการทักทาย (6) ความสัมพันธ์ (7) 
ค่านิยมและบรรทัดฐาน (8) ความรู้สึกเป็นตัวเองและระยะห่าง (9) การพัฒนาด้านจิตใจและการเรียนรู้ (10) ความ
เชื่อและทัศนคติ มีความโดดเด่นและความแตกต่างหรือมีเอกลักษณ์  (uniqueness) ที่ชัดเจน 
 เกณฑ์ชุดที่ 2  กิจกรรมการท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคน
ต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง นั นเป็นไปตามองค์ประกอบส้าคัญของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ควรต้องมี
ให้ครบถ้วนภายในพื นที่ตามทฤษฎี 5A ได้แก่  
 1. จุดท่องเที่ยว (Attraction)  มีลักษณะที่ความสวยงาม มีลักษณะเด่นในตัวเอง ความเก่าแก่ 
ทางประวัติศาสตร์ ความส้าคัญของลัทธิและศาสนา บรรยากาศ สภาพภูมิทัศน์ทางธรรมชาติ และวิถีชีวิต  
 2. กิจกรรม (Activities) มีความหลากหลายและความสร้างสรรค์ของกิจกรรมในพื นที่  โอกาส
การสร้างจิตส้านึก  และการให้การศึกษาด้านศิลปะวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 
 3.  การเข้าถึง (Access)  มีการเข้าถึงได้สะดวกและปลอดภัย ทั งสภาพของเส้นทางท่องเที่ยว 
ลักษณะการเดินทาง ระยะเวลาจากตัวเมืองหรือตัวชุมชนไปยังแหล่งท่องเท่ัยว 
 4.  สิ่งอ้านวยความสะดวก (Amenities และ Accommodation)  มีการอ้านวยความสะดวก 
ทั งท่ีพักแรม  ระบบสาธารณูปโภค  การรักษาพยาบาล และการรักษาความปลอดภัย    
     (5)  แต่ละกลุ่มน้าเสนอกิจกรรมการท่องเที่ยวในกลุ่มใหญ่ ร่วมกันแสดงความคิดเห็นวิพากษ์  
คัดเลือกตามเกณฑ์การสะท้อนอัตลักษณ์และศักยภาพท่ีก้าหนดไว้  และร่วมกันก้าหนดล้าดับความพร้อม  
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ตารางที่  3.2  แบบส้ารวจกิจกรรมการท่องเที่ยวในพื นที่ต้าบลเขาปู่ 
 

หมู่ที่ แหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเทีย่ว อัตลักษณ์ ศักยภาพ ล้าดับความพร้อม 
...      
...      
...      
      
      
 
  2.3  แบบสัมภาษณ์กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  
    (1)  ก้าหนดนิยามค้าว่า "กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง"  ดังนี  
     กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคน
ต้นน้ า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง หมายถึง การปฏิบัติการการท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชนต้นน้ า 
คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง โดยเปลี่ยนพฤติกรรมนักท่องเที่ยวจากการเป็นผู้รับ  (passive  consumer เป็นผู้มี
ส่วนร่วมหรือผู้ร่วมสร้าง  (active  consumer) เน้นถึงความผูกพันของนักท่องเที่ยวกับเจ้าบ้านเป็นผลให้เกิด
ความประทับใจอย่างลกึซ้ึงในพ้ืนที่ต้นน้ า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง   
    (2)  ก้าหนดตัวชี วัดเพ่ือเป็นประเด็นในการศึกษาสาระของกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่
สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  ดังนี  
 
ตารางที ่ 3.3 นิยามเชิงปฏิบัติการและตัวชี วัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และ 
        คุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
  

นิยามเชิงปฏิบัติการ ตัวชี วัดกิจกรรม หมายเหตุ 
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่า
ทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า   คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
หมายถึง การปฏิบัติการการท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณ์ของ
ชุมชนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง โดยเปลี่ยนพฤติกรรม
นักท่องเที่ยวจากการเป็นผู้รับ  (passive  consumer เป็นผู้มีส่วน
ร่วมหรือผู้ร่วมสร้าง  (active  consumer) เน้นถึงความผูกพันของ
นักท่องเที่ยวกับเจ้าบ้านเป็นผลให้เกิดความประทับใจอย่างลึกซึ้ง
ในพื นที่ต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง   

สะท้อนอัตลักษณ ์
 
เปลี่ยนพฤติกรรมจาก
ผู้ รับเป็นผู้ มีส่วนร่วม
หรือผู้ร่วมสร้าง 
สร้างความผูกพันและ
ความประทับใจอย่าง
ลึกซึ ง 

(1) 
 
(2) 
 
 
(3) 
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    (3)  สร้างแบบสัมภาษณ์กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  โดยมีประเด็นชื่อแหล่งท่องเที่ยว ที่ตั ง  ลักษณะของ
กิจกรรมการท่องเที่ยว  การสะท้อนอัตลักษณ์  โอกาสการมีส่วนร่วมหรือร่วมสร้างของนักท่องเที่ยว และแนวทาง
การสร้างความผูกพันหรือความประทับใจ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่  3.2  ตัวอย่างแบบสัมภาษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่า 
               ทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 

(4) น้าแบบสัมภาษณ์กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  ไปตรวจสอบความตรงตามเนื อหาด้วยดัชนี CVI (content 
validity index : CVI)  ในมิติความสอดคล้องสัมพันธ์กัน (relevance) และ ความชัดเจน (clarity) เกณฑ์การพิจารณาค่า
สัดส่วนตั งแต่ .50 ขึ นไป (Shrock & Coscarelli, 2007 อ้างถึงในกฤธยากาญจน์  โตพิทักษ์, 2558) 

 ผลการตรวจสอบความตรงเชิงเนื อหาของแบบสัมภาษณ์กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่
สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า   คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  พบว่า มีดัชนี CVI อยู่
ระหว่าง .80-1.00 และปรับปรุงภาษาของข้อรายการให้มีความชัดเจนยิ่งขึ นตามค้าแนะน้าของผู้เชี่ยวชาญ 

 

 
แบบสัมภาษณ์กิจกรรมการท่องเทีย่วเชิงสร้างสรรค์ 

ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน้ า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
ชื่อสกุลผู้ให้สัมภาษณ์............................................................เบอร์โทร.................................................... 
สถานที่สัมภาษณ์..................................................................................................................................... 
 
ชื่อแหล่งท่องเที่ยว...................................................................................................................................  
ที่ตั ง......................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................ 
ลักษณะของกิจกรรมการท่องเท่ียว......................................................................................................... 
............................................................................................................................................................... 
การสะท้อนอัตลักษณ์............................................................................................................................. 
............................................................................................................................................................... 
โอกาสการมีส่วนร่วมหรือร่วมสร้างของนักท่องเที่ยว.............................................................................. 
............................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................... 
แนวทางการสร้างความผูกพันหรือความประทับใจ................................................................................ 
............................................................................................................................................................... 
.............................................................................................................................................................. 
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 3. การวิเคราะห์ข้อมูล 
  3.1  การวิเคราะห์ข้อมูลอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
ใช้การวิเคราะห์อุปนัยและน้าเสนอตามวิธีเรียนรู้ที่ท้าให้ทราบถึงความแตกต่างไว้ 10 กลุ่ม  ได้แก่  (1) ระบบการ
สื่อสารและภาษา (2) ลักษณะท่าทางและการแต่งกาย (3) อาหารและนิสัยการบริโภค (4) เวลาและความส้านึก 
(5) การตอบแทนและการทักทาย (6) ความสัมพันธ์ (7) ค่านิยมและบรรทัดฐาน (8) ความรู้สึกเป็นตัวเองและ
ระยะห่าง (9) การพัฒนาด้านจิตใจและการเรียนรู้ (10) ความเชื่อและทัศนคติ  
  3.2  การวิเคราะห์ข้อมูลกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  ใช้การวิเคราะห์อุปนัยและน้าเสนอเป็นความเรียงตาม
ประเด็นลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยว  การสะท้อนอัตลักษณ์  โอกาสการมีส่วนร่วมหรือร่วมสร้างของ
นักท่องเที่ยว และแนวทางการสร้างความผูกพันหรือความประทับใจ 
 

ระยะที่ 2  การออกแบบต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่า       
               ทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  
 
 การออกแบบต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง มีขั นตอนดังนี  
 1. สร้างต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 2. ตรวจสอบความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิค ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ และการตอบสนองกับความ
ต้องการชุมชน โดยผู้ทรงคุณวุฒิ 
 3. ปรับปรุงพฒันาต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่า
ทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 โดยมีวิธีด้าเนินการวิจัย ดังนี  
 
 1. แหล่งข้อมูล 
  1.1  แหล่งข้อมูลเพ่ือสร้างต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ คือ รายงานกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า   คลองท่าแนะ จังหวัด
พัทลุง  ที่ได้จากการวิจัยระยะท่ี 1  
  1.2  แหล่งข้อมูลตรวจสอบความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิค ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ และการ
ตอบสนองกับความต้องการชุมชน คือ  ผู้เชี่ยวชาญ  ซึ่งได้จากการเลือกแบบมีวัตถุประสงค์จ้านวน  5 คน  โดย
เป็นผู้ทรงคุณวุฒิที่มีความเชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  ด้านสื่อและเทคโนโลยีการศึกษา และเป็น
ปราชญ์ชาวบ้านชุมชนคนต้นน ้าคลองท่าแนะ  จังหวัดพัทลุง 
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 2. วิธีการสร้างต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน้ า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
  การสร้างต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง มีวิธีการดังนี   
   2.1  วิเคราะห์รายงานกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง   
  2.2  วิเคราะห์ความเหมาะสมของสื่อที่ใช้เป็นช่องทางการเผยแพร่กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่
สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ 
 2.3  วิเคราะห์องค์ประกอบของต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัต
ลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 2.4  สร้างต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
  
 3. วิธีเก็บรวบรวมข้อมูล 
    การเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสอบถามด้วยแบบสอบถามเพ่ือตรวจสอบความถูกต้องเหมาะสมเชิง
เทคนิค ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ และการตอบสนองกับความต้องการชุมชน โดยมีวิธีการสร้างและตรวจสอบ
คุณภาพเครื่องมือ ดังนี  
  3.1  ก้าหนดนิยามค้าว่า "ผลการตรวจสอบต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่
สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง" ดังนี  
     ผลการตรวจสอบต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และ
คุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน้ า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง หมายถึง คุณสมบัติของต้นแบบสื่อที่สะท้อน
ความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิค ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ และการตอบสนองกับความต้องการชุมชน 
  (2)  ก้าหนดตัวชี วัดคุณสมบัติของต้นแบบสื่อที่สะท้อนความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิค ความเป็นไปได้
ทางปฏิบัติ และการตอบสนองกับความต้องการชุมชน 
  (3)  สร้างแบบสอบถามเพ่ือตรวจสอบต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัต
ลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง มีข้อรายการครอบคลุมความถูกต้อง
เหมาะสมเชิงเทคนิค ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ และการตอบสนองกับความต้องการชุมชน เป็นแบบมาตราส่วน
ประมาณค่า 5 ระดับ 
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แบบประเมินสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง

วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง   
1.  คุณสมบัติของสื่อส่งกิจกรรมท่องเที่ยวถ ้าสาย 

คุณสมบัติของสื่อ 

ความถูกต้อง
เหมาะสมเชิงเทคนิค 

 
ความเป็นไปได้

ทางปฏิบัติ 

การตอบสนองกับ
ความต้องการ

ชุมชน 

มากที่สุด<->น้อยที่สุด 
 มากที่สุด<->น้อย

ทีสุ่ด 
มากที่สุด<->น้อย

ที่สุด 
5 4 3 2 1  5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

01  การเข้าถึงระบบ                 
02  การตอบสนอง
ของมาร์กเกอร ์

                

03  การตอบสนอง
ของวิดีโอ 

                

04  .....                  
 

ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ.................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................. 

 
ภาพที่  3.3  ตัวอย่างแบบประเมินสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัตลักษณ์และ     
                คุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  (ส้าหรับผู้เชี่ยวชาญ) 
 
  (3)  น้าแบบสอบถามเพ่ือตรวจสอบต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัต
ลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ไปตรวจสอบความตรงตามเนื อหาด้วย
ดัชนี CVI (content validity index : CVI)  ในมิติความสอดคล้องสัมพันธ์กัน (relevance) และ ความชัดเจน (clarity) 
เกณฑ์การพิจารณาค่าสัดส่วนตั งแต่ .50 ขึ นไป (Shrock & Coscarelli, 2007 อ้างถึงในกฤธยากาญจน์  โตพิทักษ์, 
2558) 
   ผลการตรวจสอบความตรงเชิงเนื อหาของแบบสอบถามเพ่ือตรวจสอบต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า   คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
พบว่า มีดัชนี CVI ในมิติความสอดคล้องสัมพันธ์กัน (relevance)   เท่ากับ  1  และ ความชัดเจน (clarity)   อยู่
ระหว่าง .60-1.00 และปรับปรุงรายการค้าถามที่ซ ้าซ้อนให้ถามเพียงประเด็นเดียว และใช้ภาษาให้มีความชัดเจน 
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 4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
  4.1  การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือสร้างต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัตลักษณ์
และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  ใช้การวิเคราะห์แบบอุปนัย และน้าเสนอเป็น
ความเรียง  
  4.2  การวิเคราะห์ข้อมูลต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัตลักษณ์และ
คุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ในมิติของความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิค ความ
เป็นไปได้ทางปฏิบัติ และการตอบสนองกับความต้องการชุมชนใช้ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยมีเกณฑ์
การพิจารณาค่าเฉลี่ย ดังนี  
  ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1.00-1.49 หมายถึง มีความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิค ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ 
และการตอบสนองกับความต้องการชุมชนอยู่ในระดับน้อย 
  ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1.50-2.49 หมายถึง มีความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิค ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ 
และการตอบสนองกับความต้องการชุมชนอยู่ในระดับค่อนข้างน้อย 
  ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.50-3.49 หมายถึง มีความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิค ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ 
และการตอบสนองกับความต้องการชุมชนอยู่ในระดับปานกลาง 
  ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.50-4.49 หมายถึง มีความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิค ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ 
และการตอบสนองกับความต้องการชุมชนอยู่ในระดับค่อนข้างมาก 
  ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.50-5.00 หมายถึง มีความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิค ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ 
และการตอบสนองกับความต้องการชุมชนอยู่ในระดับมาก 
 

ระยะที่ 3  การประเมินต้นแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
      ชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 
 การประเมินต้นแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชน
คนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง มีขั นตอนการวิจัยดังนี   
 1.  น้าต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุงไปใช้กับนักท่องเที่ยวที่มีบริบทหลากหลาย 
 2. ปรับปรุงพัฒนาต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  
 โดยมีวิธีด้าเนินการวิจัยดังนี  
 1.  กลุ่มเป้าหมาย 
  กลุ่มเป้าหมายในการวิจัยคือ  นักท่องเที่ยวจ้านวน  30  คน  ซึ่งได้จากเลือกแบบโควต้า  โดยเลือก
นักท่องเที่ยวที่มีบริบทแตกต่างกัน   
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 2.  วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
  การเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบประเมินต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่
สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง แบบสอบถามมีลักษณะเป็น
แบบมาตราส่วนประมาณค่า 5  ระดับ ครอบคลุมมิติของคุณลักษณะของสื่อ และคุณภาพของการท้าหน้าที่ในการ
สื่อสารประเด็น (1) ที่ตั ง  (2) ลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยว  (3) การสะท้อนอัตลักษณ์  (4) โอกาสการมีส่วนร่วม
หรือร่วมสร้างของนักท่องเที่ยว และ (5) แนวทางการสร้างความผูกพันหรือความประทับใจ  โดยมีวิธีการสร้างและ
ตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ ดังนี  
  2.1 ก้าหนดนิยามค้าว่า "ผลการประเมินต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง" ดังนี  
   ผลการประเมินต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่า
ทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน้ า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง หมายถึง คุณสมบัติของต้นแบบสื่อที่สะท้อนคุณลักษณะ
ของสื่อ และคุณภาพของการท าหน้าที่ในการสื่อสารประเด็น (1) ที่ตั้ง  (2) ลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยว  (3) 
การสะท้อนอัตลักษณ์  (4) โอกาสการมีส่วนร่วมหรือร่วมสร้างของนักท่องเที่ยว และ (5) แนวทางการสร้างความ
ผูกพันหรือความประทับใจ   
  2.2  ก้าหนดตัวชี วัดคุณสมบัติของต้นแบบสื่อที่สะท้อนคุณลักษณะของสื่อ และคุณภาพของการท้า
หน้าที่ในการสื่อสารประเด็น (1) ที่ตั ง  (2) ลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยว  (3) การสะท้อนอัตลักษณ์  (4) โอกาส
การมีส่วนร่วมหรือร่วมสร้างของนักท่องเที่ยว และ (5) แนวทางการสร้างความผูกพันหรือความประทับใจ   
  2.3  สร้างแบบสอบถามเพ่ือประเมินต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัต
ลักษณ์และคณุค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง มีข้อรายการครอบคลุมคุณลักษณะของ
สื่อ และคุณภาพของการท้าหน้าที่ในการสื่อสารประเด็น (1) ที่ตั ง  (2) ลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยว  (3) การ
สะท้อนอัตลักษณ์  (4) โอกาสการมีส่วนร่วมหรือร่วมสร้างของนักท่องเที่ยว และ (5) แนวทางการสร้างความผูกพัน
หรือความประทับใจเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ 
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แบบประเมินต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ 
และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 

(นักท่องเที่ยว) 
.......... 

ตอนที่  2  คุณลักษณะของสือ่   
ค าชี้แจง  ให้ท่านท้าเครื่องหมาย     ตรงกับความคิดเห็นของท่าน 

คุณลักษณะของสื่อ 
มากที่สุด<---------------------->น้อยที่สุด 
5 4 3 2 1 

01  การใช้งานได้สะดวก      
02  การเข้าไปใช้ระบบได้พร้อมๆกันในเวลาเดยีวกัน      

03  มาร์กเกอร์ตอบสนองได้ตามเวลาที่เหมาะสมสามารถเช่ือมต่อ
การแสดงผลวดิีโอได ้

     

04  มาร์กเกอร์เช่ือมต่อแสดงผลวดิีโอได้อย่างราบรื่น      

.....      
 
 

ตอนที่  3  คุณภาพของการท าหน้าที่ในการสื่อสารของสื่อ   
ค าชี้แจง  ให้ท่านท้าเครื่องหมาย     ตรงกับความคิดเห็นของท่าน 

คุณภาพของการท าหน้าท่ีในการสื่อสารของสื่อ   
มากที่สุด<---------------------------->น้อย

ที่สุด 
5 4 3 2 1 

01  สื่อสามารถสื่อสารทีต่ั งของแหล่งท่องเที่ยว      
02  สื่อสามารถสื่อสารสภาพโดยรวมของแหล่งท่องเที่ยว      
03  สื่อสามารถสื่อสารลักษณะของกิจกรรมท่องเที่ยว      

......      
 

 
ภาพที่  3.4  ตัวอย่างแบบประเมินสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัตลักษณ์และ     
                คุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  (ส้าหรับนักท่องเที่ยว) 
 
  2.4  น้าแบบสอบถามเพ่ือประเมินต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัต
ลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ไปตรวจสอบความตรงตามเนื อหาด้วย
ดัชนี CVI (content validity index : CVI)  ในมิติความสอดคล้องสัมพันธ์กัน (relevance) และ ความชัดเจน (clarity) 
เกณฑ์การพิจารณาค่าสัดส่วนตั งแต่ .50 ขึ นไป (Shrock & Coscarelli, 2007 อ้างถึงในกฤธยากาญจน์  โตพิทักษ์, 
2558) 
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 ผลการตรวจสอบความตรงเชิงเนื อหาของแบบสอบถามเพ่ือประเมินต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
พบว่า มีดัชนี CVI ในมิติความสอดคล้องสัมพันธ์กัน (relevance) และ ความชัดเจน (clarity)  อยู่ระหว่าง .60-1.00  
ทั งสองมิติ  และปรับปรุงรายการค้าถามบางรายการที่ถามซ ้าซ้อนให้เหลือเพียงข้อรายการเดียว และแยกรายการ
ค้าถามที่ถามซ ้าซ้อนให้มีเพียงรายการค้าถามละประเด็น รวมทั งปรับปรุงการใช้ภาษาให้มีความชัดเจน 

 
 3. การวิเคราะห์ข้อมูล 
  การวิเคราะห์ข้อมูลประเมินต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์
และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ในมิติของคุณลักษณะของสื่อ และคุณภาพของ
การท้าหน้าที่ในการสื่อสารประเด็น (1) ที่ตั ง  (2) ลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยว  (3) การสะท้อนอัตลักษณ์  (4) 
โอกาสการมีส่วนร่วมหรือร่วมสร้างของนักท่องเที่ยว และ (5) แนวทางการสร้างความผูกพันหรือความประทับใจ  ใช้
ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยมีเกณฑ์การพิจารณาค่าเฉลี่ย ดังนี  
 
 
  ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1.00-1.49 หมายถึง ผลการประเมินอยู่ในระดับน้อย 
  ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1.50-2.49 หมายถึง ผลการประเมินอยู่ในค่อนข้างน้อย 
  ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.50-3.49 หมายถึง ผลการประเมินอยู่ในระดับปานกลาง 
  ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.50-4.49 หมายถึง ผลการประเมินอยู่ในค่อนข้างมาก 
  ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.50-5.00 หมายถึง ผลการประเมินอยู่ในระดับมาก 
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บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 
 

 การน้าเสนอผลการวิจัยการพัฒนาสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และ
คุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  แบ่งเป็น  3  ตอน  ดังนี  
 ตอนที่  1  ผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
และผลการคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้น
น ้าคลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 

 ตอนที่  2  ผลการออกแบบต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และ
คุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  
 ตอนที่  3  ผลการประเมินต้นแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 รายละเอียดมีดังนี  
 

ตอนที่  1  ผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ  
       จังหวัดพัทลุง และคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์  
       และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้าคลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 1.1  ผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
  การวิเคราะห์อัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง และ
น้าเสนอตามวิธีเรียนรู้ที่ท้าให้ทราบถึงความแตกต่าง 10 กลุ่ม  (Edward T. Hall อ้างถึงใน ศิรินาถ ปิ่นทองพันธุ์, 
2546) ได้แก่ (1) ระบบการสื่อสารและภาษา (2) ลักษณะท่าทางและการแต่งกาย (3) อาหารและนิสัยการบริโภค 
(4) เวลาและความส้านึก (5) การตอบแทนและการทักทาย (6) ความสัมพันธ์ (7) ค่านิยมและบรรทัดฐาน (8) 
ความรู้สึกเป็นตัวเองและระยะห่าง (9) การพัฒนาด้านจิตใจและการเรียนรู้ (10) ความเชื่อและทัศนคติ  ก้าหนด
ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญจ้านวน 32 คน  ได้แก่ (1)  ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปราชญ์ชาวบ้าน  จ้านวน  4  คน  (2)  ผู้น้าที่
เป็นทางการ จ้านวน 14 คน  ได้แก่ ก้านัน/ผู้ใหญ่บ้าน จากแต่ละหมู่บ้าน  11 หมู่บ้าน  จ้านวน 11 คน และ
ผู้บริหารองค์การบริหารส่วนต้าบล จ้านวน 3 คน (3) ผู้น้าที่ไม่เป็นทางการ ได้แก่ ผู้น้ากลุ่มในชุมชน จ้านวน 3 คน 
(4)  ตัวแทนประชาชนจากแต่ละหมู่บ้านจ้านวน 11 หมู่บ้าน จ้านวน 11 คน เก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์
ด้วยแบบสัมภาษณ์  อัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง วิเคราะห์
ข้อมูลด้วยการวิเคราะห์แบบอุปนัย น้าเสนอเป็นความเรียง  ซึ่งสรุปประเด็นที่สะท้อนอัตลักษณ์ได้  ดังนี  
  (1)  ระบบการสื่อสารและภาษา  
     อัตลักษณ์ของภาษาไทยถิ่นใต้  โดยคนเขาปู่จะใช้ภาษาไทยถิ่นใต้ที่ค่อนข้างจะบริสุทธิ์กว่าจังหวัด
อ่ืนในภาคใต้  ส้าเนียงและลีลาการพูดของคนเขาปู่มีลักษณะห้าวห้วนสั น  ขาดหางเสียง  คิดอย่างไรก็พูดอย่างนั น  
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แสดงให้เห็นถึงความจริงใจ  แต่อีกนัยหนึ่งก็เป็นเหตุให้คนอ่ืนมองว่าลักษณะนิสัยโผงผาง  หยาบกระด้าง  และไม่
ค่อยมีสัมมาคารวะ  และเมื่อเปลี่ยนสถานที่ก็มิรั งรอที่จะแสดงการสื่อสารด้วยภาษาถิ่นใต้ที่สะท้อนอัตลักษณ์ของ
ตน 
  (2)  อาหารและนิสัยการบริโภค  
   อัตลักษณ์อาหารพื นถิ่นที่มีคุณค่ากับสุขภาพ  เขาปู่ยังมีวัฒนธรรมอาหารพื นถิ่นที่มีคุณค่ากับ
สุขภาพ  อาทิ  น ้าเคยยอดหวาย  หน้าไร่  และน ้าพริกวิถีคนเชิงเขา   
  (3)  การตอบแทนและการทักทาย  
   อัตลักษณ์การทักทายที่เปิดเผยและจริงใจ  การตอบแทนและการทักทายของคนเขาปู่จะสะท้อน
ความสนิทสนมด้วยการเรียกหรือขานชื่อดัง ๆ สะท้อนให้เห็นถึงความจริงใจ และตอบแทนด้วยการแสดงออกถึง
การยอมรับ อาทิ การให้ความร่วมมือ การยิ มแย้มแจ่มใส และจนถึงระยะของการแสดงออกด้วยค้าพูด  และการ
ถูกเนื อต้องตัวที่แสดงถึงความรักและเอื ออาทรกรณีเพศเดียวกัน  เป็นต้น 
  (4)  ความสัมพันธ์ 
   อัตลักษณ์ความสัมพันธ์แบบเครือญาติ  คนเขาปู่มีความสัมพันธ์ระบบเครือญาติหรือความมีที่มา
อันเป็นหนึ่งเดียว โดยยึดถือต้านานแห่งขุนเขา "เขาปู่เขาย่า" วรรณกรรมมุขปาฐะที่มีบทบาทสร้างความสัมพันธ์
ฉันท์เครือญาติ และลักษณะพื นที่ที่ตั งชุมชนเป็นที่ราบเชิงเขา เป็นแอ่งกระทะ หุบเขาล้อมรอบ การคมนาคมใน
อดีตเป็นไปด้วยความยากล้าบาก  คนท้องถิ่นดั งเดิมเรียกว่า  "ชุมชนหนีนาย" จึงท้าให้การไปมาหาสู่กันกับคนนอก
ชุมชนเป็นได้ด้วยความยากล้าบาก การก่อตั งครอบครัวจึงจ้ากัดอยู่ภายในชุมชน 
  (5)  ค่านิยมและบรรทัดฐาน  
   อัตลักษณ์ค่านิยมและบรรทัดฐานเชื่อสิ่งเหนือธรรมชาติ  คนเขาปู่มีความผูกพันกับสิ่งที่เหนือ
ธรรมชาติ "ตาปู่" ถือเป็นสิ่งเคารพนับถือและบูชา  ชุมชนใช้ผีตัวแทนแห่งบรรพชน  เป็นกุศโลบายอันแยบยลที่
ควบคุมพฤติกรรมของคนในชุมชนให้อยู่ในกฏระเบียบ ข้อตกลงของชุมชน  ยึดมั่นในความดีงาม  รวมทั งยึดมั่นกับ
สิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่เป็นเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจ 
  (6)  การพัฒนาด้านจิตใจและการเรียนรู้  
  อัตลักษณ์ด้านจิตใจและการเรียนรู้รักและหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติ   คนเขาปู่มีวิถีชีวิตที่
ผูกพันกับธรรมชาติ เรียนรู้ที่จักอยู่ร่วมกับธรรมชาติ  เคารพและหวงแหนธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม  เนื่องจาก
ลักษณะพื นที่ตั งชุมชนเป็นที่ราบเชิงเขา เป็นแอ่งกระทะ หุบเขาล้อมรอบ การคมนาคมในอดีตเป็นไปด้วยความ
ยากล้าบาก  การแลกเปลี่ยนผลผลิตกับชุมชนภายนอกเป็นไปได้ยาก วิถีชีวิตของคนเขาปู่ตั งแต่ครั งอดีตตราบจน
ปัจจุบันจึงพ่ึงพึงกับผลผลิตจากทรัพยากรป่าไม้แห่งเทือกเขาบรรทัด  เช่น ไม้เนื อดี หวาย ครั่ง น ้าผึ งป่า  และผล
หมากรากไม้พื นถิ่นจากสวนสมรมในการด้ารงชีวิต  ป่าไม้จึงเป็นมรกตอันล ้าค่าของชุมชน  สะท้อนได้จาก  
"ประเพณีการบวชป่า" ที่ชุมชนสืบทอดมาจากบรรพชน 
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  (7) ความเชื่อและทัศนคติ 
 อัตลักษณ์ความเชื่อเกี่ยวกับครูหมอโนราที่มีมีผลต่อการด้ารงชีวิตชุมชน เขาปู่เป็นกลุ่มนิเวศ
วัฒนธรรมท้องถิ่นที่มีเอกลักษณ์  ทั งศิลปะวัฒนธรรมท้องถิ่นโนราโรงครูและโนรา  นาฏกรรมที่สืบสารวิถีผู้คนเชิง
เขาบรรทัดพัทลุงที่น้ามาซึ่งความเชื่อเกี่ยวกับครูหมอโนราที่มีผลต่อการด้ารงชีวิต  อาทิ  เชื่ อว่าให้หายจากโรคได้ 
เชื่อว่าสามารถช่วยเหลือให้สมปรารถนา ความเชื่อเกี่ยวกับสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่เป็นเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจ   
 ทั งนี สามารถวิเคราะห์อัตลักษณ์ของคนเขาปู่ได้ดังนี   (1) อัตลักษณ์การใช้ภาษาไทยถิ่นใต้  (2)  อัต
ลักษณ์อาหารพื นถิ่นที่มีคุณค่ากับสุขภาพ  (3)  อัตลักษณ์การทักทายที่เปิดเผยและจริงใจ  (4)  อัตลักษณ์
ความสัมพันธ์แบบเครือญาติ  (5)  อัตลักษณ์ค่านิยมและบรรทัดฐานเชื่อสิ่งเหนือธรรมชาติ  (6)  อัตลักษณ์ด้าน
จิตใจและการเรียนรู้รักและหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติ   (7)  อัตลักษณ์ความเชื่อเกี่ยวกับครูหมอโนราที่มีมีผล
ต่อการด้ารงชีวิตชุมชน   
 ซึ่งจะใช้ไปเป็นเกณฑ์ในการคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวต่อไป 
 
 1.2  ผลการคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ชุมชนคนต้นน ้าคลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 การคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชน
คนต้นน ้าคลองท่าแนะจังหวัดพัทลุง  เริ่มจากการรวบรวมข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวในขอบเขตของพื นที่ต้าบลเขาปู่  
โดยระดมความคิดจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง  5 กลุ่ม  กลุ่มละ  5-6 คน  โดยแต่ละกลุ่มประกอบไปด้วย ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นและปราชญ์ชาวบ้าน 1  คน  ผู้น้าที่เป็นทางการ  2-3  คน  และผู้น้าที่ไม่เป็นทางการ  1  คน และ
นักวิชาการในพื นที่  1  คน  ซึ่งในเบื องต้นสามารถรวบรวมแหล่งท่องเที่ยว/กิจกรรมการท่องเที่ยวจ้าแนกตาม
หมู่บ้านได้ ดังนี  
 
ตารางที่ 4.1 ผลการรวบรวมแหล่งท่องเที่ยวและศูนย์การเรียนรู้ในพื นที่ต้าบลเขาปู่ 

 
หมู่ที่ แหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว ศูนย์การเรียนรู้/แหล่งการเรียนรู้ชุมชน 

หมู่ที่ 1    
บ้านโพธิ์เล  

น ้าตกเหรียงทอง เดินป่าศึกษาธรรมชาติ  เที่ยว
น ้าตก ดูนก ชมพรรณไม้   
ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 

ป่าชุมชนเทือกเขาบรรทัด 

หมู่ที่ 2    
บ้านใสประดู่  

ถ ้าลอด  ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ ศูนย์การเรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียง 40 
ไร่ ถ ้าสาย ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 

นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 
หมู่ที่ 3   
บ้านควนลม 

  สวนสมรม 
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หมู่ที่ แหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว ศูนย์การเรียนรู้/แหล่งการเรียนรู้ชุมชน 
 
หมู่ที่ 4    
บ้านทุ่งยูง  

อ่างเก็บน ้าวังเลน ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ ฝายมีชีวิต  กลุ่มเครื่องแกงท้ามือ 

หมู่ที่ 5    
บ้านด่าน 

  ศูนย์การเรียนรู้การปลูกสละ 70 ไร่ 
การแปรรูปสละลอยแก้ว กลุ่มน ้ายาง 

หมู่ที่ 6    
บ้านเหรียงงาม  

จุดชมวิวควนไข่หด ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 
นมัสการเจ้าแม่กวนอิม 

อาหารพื นบ้าน 

หมู่ที่ 7    
บ้านเขาป้าแหร้  

ศาลทวดแหร้ นมัสการทวดแหร้ กลุ่มดอกไม้จันทน์  กลุ่มออมทรัพย์
เกษตรกร 

หมู่ที่ 8    
บ้านป่าตอ  

น ้าตกพญานคร   
 

ศึกษาธรรมชาติ 
ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 

OTOP กล้วยไข่แก้ว 
สวนปาล์ม 
การแปรรูปสมุนไพร ถ ้าฤษ ี ศึกษาธรรมชาติ 

ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 
นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 

หมู่ที่ 9    
บ้านในวัง  

อุทยานแห่งชาติเขาปู่
เขาย่า 
 

เดินป่าศึกษาธรรมชาติ  
เที่ยวน ้าตก ดูนก  
ชมพรรณไม้   

กลุ่มจักสาน  ดอกไม้กวาด 

ถ ้ามัจฉาปลาวน ศึกษาธรรมชาติ  
ดูปลา  ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 

 

จุดชมวิวผาผึ ง ศึกษาธรรมชาติ  
ชมวิวผาผึ ง ทิวทัศน์ถ่ายภาพ 

 

ถ ้าน ้า ถ ้ามืด 
(ส้านักสงฆ์ถ ้าเพชร) 

ศึกษาธรรมชาติ ชมทิวทัศน์
ถ่ายภาพ 

 

หมู่ที่ 10  
บ้านโหล๊ะ
ปรางค์ 

 
 
 
 

  

หมู่ที่ 11  
บ้านเขาปู่  

ถ ้าเทวดา  
 

ศึกษาธรรมชาติ 
ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 
นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 

ขนมจีนเส้นสด 

วัดถ ้าเก่า (พระสามพ่ี
น้อง) 

ศึกษาธรรมชาติ 
ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 
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หมู่ที่ แหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว ศูนย์การเรียนรู้/แหล่งการเรียนรู้ชุมชน 
นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 

ถ ้ารื่นนิมิตร (ถ ้าตาปู่) ศึกษาธรรมชาติ 
ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 
นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 

 

 
  นอกจากนี  พบว่า  มีประเพณีท้องถิ่นของต้าบลเขาปู่ในรอบปีสรุปได้ ดังนี  
 
ตารางที่  4.2  ปฏิทินประเพณีท้องถิ่นต้าบลเขาปู่ อ้าเภอศรีบรรพต จังหวัดพัทลุง 
 

เดือน วันเดือน ประเพณี ความส าคัญ 
มกราคม 
เดือนยี่ 

   

กุมภาพันธ์ 
เดือนสาม 

   

มีนาคม 
เดือนสี่ 

   

เมษายน 
เดือนห้า 

 
วันที่ 13-15 

สรงน ้าพระ
และรดน ้า
ผู้สูงอายุ 

การแสดงออกถึงความกตัญญูกตเวทีต่อบรรพบุรุษ บิดา มารดา  
และญาติผู้ใหญ่ที่เคารพนับถือ โดยท้าการรดน ้าด้าหัวผู้ใหญ่ที่นับ
ถือทั งนี เพ่ือเป็นศิริมงคลแกลูกหลาน  นอกจากนี มีการเล่นสาดน ้า 
การประกวดเทพีสงกรานต์ การประกวดอาหารพื นถิ่น  เพ่ือ
เสริมสร้างความรักสามัคคีของคนในชุมชน 

พฤษภาคม 
 

ขึ นหกค้่า
เดือนหก 

โนราร้า
ถวาย 

บ้านที่มีบรรพบุรุษเคยเป็นโนรา บรรดาลูกหลานต่างหาโนราร้า
ถวาย เรียกว่า โนราโรงครู คือ ร้าแบบโบราณ หรือ ร้า 12  ท่า 
พร้อมกับบอกกล่าวบรรพบุรุษหรือคนในชุมชนเรียกว่า ตายาย  
ให้ช่วยดูแลรักษาลูกหลานให้อยู่เย็นเป็นสุข 

มิถุนายน 
เดือนเจ็ด 

   

กรกฎาคม 
เดือนแปด 

แรมหนึ่งค่้า
เดือนแปด 

หล่อเทียน
พรรษา 

ฤดูกาลเข้าพรรษา แรมหนึ่งค่้าเดือนแปดจนถึงขึ นสิบห้าค่้าเดือน
สิบเอ็ด ก้าหนดให้ภิกษุจ้าพรรษาในวัดใดวัดหนึ่งตลอดเวลา 3 
เดือน ซึ่งระหว่างนั นพระภิกษุสงฆ์จ้าเป็นต้องใช้เทียนไว้ส้าหรับจุด
บูชาให้ตลอดพรรษา พุทธศาสนิกชนจึงร่วมใจหล่อเทียนถวาย ซึ่ง
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เดือน วันเดือน ประเพณี ความส าคัญ 
ชาวเขาปู่จะหล่อเทียนโดยใช้กระบอกไม้ไผ่ก่อนเข้าพรรษาหนึ่ง
สัปดาห์ 

สิงหาคม 
เดือนเก้า 

 งานชาวสวน
ชุมชนเขาปู่ 

งานแสดงผลไม้ในท้องถิ่นท่ี อบต.เขาปู่ได้จัดกิจกรรมและการ
แสดงมากมาย ร่วมกับช่วงเทศกาลผลไม้ในท้องถิ่นท่ีน้ามา
ประกวดและจ้าหน่าย 

กันยายน 
เดือนสิบ 

 ท้าบุญเดือน
สิบ 

วันรับส่งตายาย คนในชุมชนจะไปรวมกันที่วัดเพื่อร่วมพิธีทาง
ศาสนารับและส่งตายาย ถือเป็นประเพณีท้าบุญให้แก่บรรพบุรุษ
ของชุมชน 

ตุลาคม 
เดือนสิบเอ็ด 

แรมหนึ่งค่้า
เดือนสิบเอ็ด 

ตักบาตรเท
โว 

วันคล้ายวันที่พระพุทธเจ้าเสด็จจากการจ้าพรรษาบนสวรรค์ชั น
ดาวดึงส์หรือเทวโลกเพ่ือเทศนาพระอภิธรรมปิฏกโปรดพระพุทธ
มารดาและเทวดามาสู่เมืองมนุษย์ ประชาชนต่างไปเฝ้าเพ่ือท้าบุญ
ตักบาตรกันอย่างเนืองแน่นจนเป็นประเพณีสืบต่อกันมา   

พฤศจิกายน 
เดือนสิบสอง 

   

ธันวาคม 
เดือนอ้าย 

   

 
  ส้าหรับการคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ของชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ  จังหวัดพัทลุง นั น  มีเกณฑ์การคัดเลือกสองชุดด้วยกัน  ได้แก่  เกณฑ์ชุดที่ 1 
กิจกรรมการท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ใน
มิติ  (1) อัตลักษณ์ของการใช้ภาษาไทยถิ่นใต้  (2)  อัตลักษณ์อาหารพื นถิ่นที่มีคุณค่ากับสุขภาพ  (3)  อัตลักษณ์
การทักทายที่เปิดเผยและจริงใจ  (4)  อัตลักษณ์ความสัมพันธ์แบบเครือญาติ  (5)  อัตลักษณ์ค่านิยมและบรรทัด
ฐานเชื่อสิ่งเหนือธรรมชาติ  (6)  อัตลักษณ์ด้านจิตใจและการเรียนรู้รักและหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติ  (7)  อัต
ลักษณ์ความเชื่อเกี่ยวกับครูหมอโนราที่มีมีผลต่อการด้ารงชีวิตชุมชน  และเกณฑ์ชุดที่  2  กิจกรรมการท่องเที่ยวที่
สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง นั นเป็นไปตาม
องค์ประกอบส้าคัญของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีควรต้องมีให้ครบถ้วนภายในพื นที่ ได้แก่  
 1. จุดท่องเที่ยว (Attraction)  มีลักษณะที่ความสวยงาม มีลักษณะเด่นในตัวเอง ความเก่าแก่  ทาง
ประวัติศาสตร์ ความส้าคัญของลัทธิและศาสนา บรรยากาศ สภาพภูมิทัศน์ทางธรรมชาติ และวิถีชีวิต  
 2. กิจกรรม (Activities) มีความหลากหลายและความสร้างสรรค์ของกิจกรรมในพื นที่  โอกาสการสร้าง
จิตส้านึก  และการให้การศึกษาด้านศิลปะวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 
 3.  การเข้าถึง (Access)  มีการเข้าถึงได้สะดวกและปลอดภัย ทั งสภาพของเส้นทางท่องเที่ยว ลักษณะ
การเดินทาง ระยะเวลาจากตัวเมืองหรือตัวชุมชนไปยังแหล่งท่องเท่ัยว 
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 4.  สิ่งอ้านวยความสะดวก (Amenities และ Accommodation)  มีการอ้านวยความสะดวก ทั งที่พัก
แรม  ระบบสาธารณูปโภค  การรักษาพยาบาล และการรักษาความปลอดภัย     
  การคัดเลือกได้ให้แต่ละกลุ่มผู้มีส่วนเกี่ยวข้องได้ร่วมกันแสดงความคิดเห็นวิพากษ์  คัดเลือกตามเกณฑ์
การสะท้อนอัตลักษณ์และศักยภาพที่ก้าหนดไว้  และร่วมกันก้าหนดล้าดับโดยพิจารณาตามเกณฑ์ท่ีก้าหนด  ซึ่งใน
ระยะแรกจะเริ่มคัดเลือกจากแหล่งท่องเที่ยวก่อน  ส่วนแหล่งการเรียนรู้หรือศูนย์การเรียนรู้  และประเพณีจะ
ด้าเนินการต่อไปในระยะต่อไป  ซึงมีผลการคัดเลือกดังนี   
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ตารางที่  4.3  ผลการคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมของชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ  จังหวัดพัทลุง 
 

หมู่ที่ แหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว 
เกณฑ์ชุดที่ 1   
อัตลักษณ์ 

 เกณฑ์ชุดที่ 2  
ศักยภาพ 

ล าดับความ
พร้อม 

1 2 3 4 5 6 7 1 2 3 4 
หมู่ที่ 1    
บ้านโพธิ์เล  

น ้าตกเหรียงทอง เดินป่าศึกษาธรรมชาติ  เที่ยว
น ้าตก ดูนก ชมพรรณไม้    
ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 

     /  / /   1/2 

หมู่ที่ 2    
บ้านใสประดู่  

ถ ้าลอด  ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ      /    / / 1/2 

ถ ้าสาย ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 
นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 

    / /  / / / / (1)  
2/4 

หมู่ที่ 4    
บา้นทุ่งยูง  

อ่างเก็บน ้าวังเลน ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ        /  / /  
-/3 

หมู่ที่ 6    
บ้านเหรียงงาม  

จุดชมวิวควนไข่หด ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 
นมัสการเจ้าแม่กวนอิม 

    / /  / / / / (1)  
2/4 

หมู่ที่ 7    
บ้านเขาป้าแหร้  

ศาลทวดแหร้ นมัสการทวดแหร้     /   /  /  1/2 

หมูท่ี่ 8    
บ้านป่าตอ  

น ้าตกพญานคร   
 

ศึกษาธรรมชาติ 
ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 

     /  / /   1/2 

ถ ้าฤาษ ี ศึกษาธรรมชาติ 
ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 
นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 

    / /  / / / / (1)  
2/4 
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หมู่ที่ แหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว 
เกณฑ์ชุดที่ 1   
อัตลักษณ์ 

 เกณฑ์ชุดที่ 2  
ศักยภาพ 

ล าดับความ
พร้อม 

1 2 3 4 5 6 7 1 2 3 4 
หมู่ที่ 9    
บ้านในวัง  

อุทยานแห่งชาติเขา
ปู่เขาย่า 
-ถ ้ามัจฉาปลาวน 

 
 
ศึกษาธรรมชาติ ชมพรรณ
ไม้  ดูปลา  ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 

      
 
/ 

  
 
/ 

 
 
/ 

 
 
/ 

 
 
/ 

 
(3) 
1/4 

-จุดชมวิวผาผึ ง ศึกษาธรรมชาติ  
ชมวิวผาผึ ง ทิวทัศน์ถ่ายภาพ 

     /  / / / / (3) 
1/4 

 ถ ้าน ้า ถ ้ามืด 
(ส้านักสงฆ์ถ ้าเพชร) 

ศึกษาธรรมชาติ ชมทิวทัศน์
ถ่ายภาพ 

     /   /   1/1 

หมู่ที่ 11  
บ้านเขาปู่  

ถ ้าเทวดา  
 

ศึกษาธรรมชาติ 
ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 
นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 

    / /  / / /  (2)  
2/3 

วัดถ ้าเก่า  
(พระสามพ่ีน้อง) 

ศึกษาธรรมชาติ 
ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 
นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 

    / /  / / /  (2)  
2/3 

ถ ้ารื่นนิมิตร (ถ ้าตา
ปู่) 

ศึกษาธรรมชาติ 
ชมทิวทัศน์ถ่ายภาพ 
นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 

    / /  /    2/1 
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  จากตาราง  4.3  ผลจากการคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่า
ทางวัฒนธรรมของชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ  จังหวัดพัทลุง ที่จะน้าไปพัฒนาเป็นสื่อส่งเสริมกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ  จังหวัดพัทลุง 
มีดังนี   กลุ่มที่อยู่ล้าดับแรก  ได้แก่  ถ ้าสาย  จุดชมวิวควนไข่หด  ถ ้าฤาษี  กลุ่มที่อยู่ล้าดับที่สอง  ได้แก่  ถ ้าเทวดา 
วัดถ ้าเก่า และกลุ่มที่อยู่ล้าดับที่สาม  ได้แก่  ถ ้ามัจฉาปลาวน  จุดชมวิวผาผึ ง  รวมเป็น 7  กิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมของชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 1.3  ผลการศึกษากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชน
คนต้นน ้าคลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
   การศึกษากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์ และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคน
ต้นน ้าคลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  7  กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมของชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  ได้แก่  ถ ้าสาย  จุดชมวิวควนไข่หด  ถ ้าฤาษี  ถ ้าเทวดา 
วัดถ ้าเก่า ถ ้ามัจฉาปลาวน  จุดชมวิวผาผึ ง  ด้าเนินการโดยการเก็บรวบรวมข้อมูลการสัมภาษณ์ภูมิปัญญาและ
ปราชญ์ชุมชน  8  คน เพ่ือให้ได้เนื อหาสาระของกิจกรรมท่องเที่ยวดังกล่าวให้ครอบคลุมประเด็นชื่ อแหล่ง
ท่องเที่ยว  ที่ตั ง  ลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยว  การสะท้อนอัตลักษณ์  โอกาสการมีส่วนร่วมหรือร่วมสร้าง
ของนักท่องเที่ยว  และแนวทางการสร้างความผูกพันหรือประทับใจ  มีผลการศึกษาดังนี  
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ตารางที่  4.4  รายละเอียดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ และคุณค่า ทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้าคลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ที่ตั ง 
ลักษณะของกิจกรรม

การท่องเที่ยว 
การสะท้อนอัตลักษณ์ 

โอกาสการมีส่วนร่วมหรือร่วม
สร้างของนักท่องเที่ยว 

แนวทางการสร้างความผูกพันหรือประทับใจ 

ถ ้าสาย   หมู่ที่ 2    
บ้านใสประดู่ 

ชมทิวทัศน์ ถ่ายภาพ 
นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 

(5)  อัตลักษณ์ค่านิยมและ
บรรทัดฐานเชื่อสิ่งเหนือ
ธรรมชาติ   
(6)  อัตลักษณ์ด้านจิตใจ
และการเรียนรู้รักและหวง
แหนทรัพยากรธรรมชาติ 

ชมทิวทัศน์ ถ่ายภาพ 
นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 

เรื่องเล่าความเป็นมาของแหล่งท่องเที่ยวที่
สะท้อนอัตลักษณ์ค่านิยมและบรรทัดฐานเชื่อสิ่ง
เหนือธรรมชาติ เพ่ือสร้างจุดสนใจ 

จุดชมวิวควน
ไข่หด   

หมู่ที่ 6    
บ้านเหรียงงาม 

ชมทิวทัศน์ ถ่ายภาพ 
นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 
 

(5)  อัตลักษณ์ค่านิยมและ
บรรทัดฐานเชื่อสิ่งเหนือ
ธรรมชาติ   
(6)  อัตลักษณ์ด้านจิตใจ
และการเรียนรู้รักและหวง
แหนทรัพยากรธรรมชาติ 

ชมทิวทัศน์ ถ่ายภาพ 
นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 
และกิจกรรมสัมพันธ์
ครอบครัว 

เรื่องเล่าความเป็นมาของแหล่งท่องเที่ยวที่
สะท้อนอัตลักษณ์ค่านิยมและบรรทัดฐานเชื่อสิ่ง
เหนือธรรมชาติ เพื่อสร้างจุดสนใจ สร้างกิจกรรม
ความสัมพันธ์ครอบครัว  สร้างกิจกรรมที่จะ
ส่งเสริมหรือสะท้อนอัตลักษณ์ด้านจิตใจและการ
เรียนรู้รักและหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติ   

ถ ้าฤาษี   หมู่ที่ 8    
บ้านป่าตอ 

ศึกษาธรรมชาติ ชม
ทิวทัศน์ นมัสการสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์ 

(5)  อัตลักษณ์ค่านิยมและ
บรรทัดฐานเชื่อสิ่งเหนือ
ธรรมชาติ   
(6)  อัตลักษณ์ด้านจิตใจ
และการเรียนรู้รักและหวง
แหนทรัพยากรธรรมชาติ 

ชมทิวทัศน์ ถ่ายภาพ 
นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 

เรื่องเล่าความเป็นมาของแหล่งท่องเที่ยวที่
สะท้อนอัตลักษณ์ค่านิยมและบรรทัดฐานเชื่อสิ่ง
เหนือธรรมชาติ เพื่อสร้างจุดสนใจ 
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ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ที่ตั ง 
ลักษณะของกิจกรรม

การท่องเที่ยว 
การสะท้อนอัตลักษณ์ 

โอกาสการมีส่วนร่วมหรือร่วม
สร้างของนักท่องเที่ยว 

แนวทางการสร้างความผูกพันหรือประทับใจ 

ถ ้าเทวดา หมู่ที่ 11  
บ้านเขาปู่ 

ศึกษาธรรมชาติ ชม
ทิวทัศน์ นมัสการสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์ 

(5)  อัตลักษณ์ค่านิยมและ
บรรทัดฐานเชื่อสิ่งเหนือ
ธรรมชาติ   
(6)  อัตลักษณ์ด้านจิตใจ
และการเรียนรู้รักและหวง
แหนทรัพยากรธรรมชาติ 

ศึกษาธรรมชาติ ชมทิวทัศน์ 
นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 

เรื่องเล่าความเป็นมาของแหล่งท่องเที่ยวที่
สะท้อนอัตลักษณ์ค่านิยมและบรรทัดฐานเชื่อสิ่ง
เหนือธรรมชาติ เพื่อสร้างจุดสนใจ 

วัดถ ้าเก่า หมู่ที่ 11  
บ้านเขาปู่ 

ศึกษาธรรมชาติ ชม
ทิวทัศน์ นมัสการสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์ 

(5)  อัตลักษณ์ค่านิยมและ
บรรทัดฐานเชื่อสิ่งเหนือ
ธรรมชาติ   
(6)  อัตลักษณ์ด้านจิตใจ
และการเรียนรู้รักและหวง
แหนทรัพยากรธรรมชาติ 

ศึกษาธรรมชาติ ชมทิวทัศน์ 
นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 

เรื่องเล่าความเป็นมาของแหล่งท่องเที่ยวที่
สะท้อนอัตลักษณ์ค่านิยมและบรรทัดฐานเชื่อสิ่ง
เหนือธรรมชาติ เพื่อสร้างจุดสนใจ  สร้างกิจกรรมที่
จะส่งเสริมหรือสะท้อนอัตลักษณ์ด้านจิตใจและการ
เรียนรู้รักและหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติ   

ถ ้ามัจฉาปลา
วน   

หมู่ที่ 9    
บ้านในวัง 

ศึกษาธรรมชาติ ชม
พรรณไม้ ดูปลา ชม
ทิวทัศน์ ถ่ายภาพ 

(6)  อัตลักษณ์ด้านจิตใจ
และการเรียนรู้รักและหวง
แหนทรัพยากรธรรมชาติ 

ศึกษาธรรมชาติ ชมพรรณไม้ 
ดูปลา ชมทิวทัศน์ ถ่ายภาพ 

เรื่องเล่าความเป็นมาของแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือสร้าง
จุดสนใจ  สร้างกิจกรรมความสัมพันธ์ครอบครัว 

จุดชมวิวผาผึ ง   หมู่ที่ 9    
บ้านในวัง 

ศึกษาธรรมชาติ ชมวิว
ผาผึ ง ทิวทัศน์ 
ถ่ายภาพ 

(6)  อัตลักษณ์ด้านจิตใจ
และการเรียนรู้รักและหวง
แหนทรัพยากรธรรมชาติ 

ศึกษาธรรมชาติ ชมวิวผาผึ ง 
ทิวทัศน์ ถ่ายภาพ 

เรื่องเล่าความเป็นมาของแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือสร้าง
จุดสนใจ  สร้างกิจกรรมความสัมพันธ์ครอบครัว  
สร้างกิจกรรมที่จะส่งเสริมหรือสะท้อนอัตลักษณ์
ด้านจิตใจและการเรียนรู้รักและหวงแหน
ทรัพยากรธรรมชาติ   
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  ตารางที่  4.4  พบว่า  แหล่งท่องเที่ยวที่เชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชน
คนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ที่ได้รับการคัดเลือก  เมื่อพิจารณาจัดกลุ่มตามลักษณะกิจกรรม สามารถ
แบ่งเป็นสองกลุ่ม  ได้แก่  กลุ่มแหล่งท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ  ได้แก่  ถ ้ามัจฉาปลาวน  จุดชมวิวผาผึ ง  และจุดชมวิว
ควนไข่หด  และกลุ่มแหล่งท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติและวัฒนธรรม  ได้แก่  ถ ้าสาย  ถ ้าฤาษี  ถ ้าเทวดา วัดถ ้าเก่า  
โดยเป็นกลุ่มแหล่งท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณ์ค่านิยมและบรรทัดฐานเชื่อสิ่งเหนือธรรมชาติ และอัตลักษณ์ด้าน
จิตใจและการเรียนรู้รักและหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติ  ได้แก่  ถ ้าสาย  ถ ้าฤาษี  ถ ้าเทวดา วัดถ ้าเก่า  และจุดชม
วิวควนไข่หด  ส่วนถ ้ามัจฉาปลาวน  จุดชมวิวผาผึ งจัดเป็นกลุ่มแหล่งท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณ์ด้านจิตใจและ
การเรียนรู้รักและหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติ 
 
ตอนที่  2  ผลการออกแบบต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่า 
     ทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 
 ต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชน
คนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  โดยวิเคราะห์จากรายงานกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัต
ลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  พบว่า  มีแหล่งท่องเที่ยวที่เชิง
สร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ที่ได้รับการ
คัดเลือก  7  แหล่งท่องเที่ยว  ได้แก่  ถ ้าสาย  จุดชมวิวควนไข่หด  ถ ้าฤาษี  ถ ้าเทวดา วัดถ ้าเก่า ถ ้ามัจฉาปลาวน  
จุดชมวิวผาผึ ง   
 เมื่อวิเคราะห์ความเหมาะสมของสื่อที่ใช้เป็นช่องทางการเผยแพร่กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่
สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  พบว่า ลักษณะสื่อควร
น้าเสนอเป็นเรื่องราวกิจกรรม และให้ข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งตรงกับลักษณะของสื่อ เสมือนจริงใช้
เทคโนโลยี AR (Augment Reality)  โดยมีองค์ประกอบสื่อสิ่งพิมพ์แผนที่ท่องเที่ยวเขาปู่  และสื่อวีดิทัศน์  7  เรื่อง  
ใช้งานผ่าน HP reveal application  มีรายละเอียดดังนี  
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ภาพที่ 4.1  แผนที่แหล่งท่องเที่ยวเรียนรู้ต้าบลเขาปู่ 1 
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ภาพที่ 4.2  แผนที่แหล่งท่องเที่ยวเรียนรู้ต้าบลเขาปู่ 2 
 
  โดยมีผลการตรวจสอบเชิงเทคนิคจากผู้เชี่ยวชาญจ้านวน  7  คน  ประเมินสื่อส่งเสริมกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  
7  แหล่ง  ได้แก่  ถ ้าสาย  จุดชมวิวควนไข่หด  ถ ้าฤาษี  ถ ้าเทวดา วัดถ ้าเก่า ถ ้ามัจฉาปลาวน  จุดชมวิวผาผึ ง  มี
ประเด็นการประเมินด้านความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิค  ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ  และการตอบสนองกับ
ความต้องการชุมชนมี ผลดังนี  
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ตารางที่  4.5  ค่าเฉลี่ย  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการแปลความหมายคุณสมบัติของสื่อส่งเสริมกิจกรรมการ 
                ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ                                
                จังหวัดพัทลุง  (n=7) 
 

สื่อส่งเสริมกิจกรรมการ
ท่องเที่ยว 

ความถูกต้องเหมาะสมเชิง
เทคนิค 

ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ การตอบสนองกับความต้องการ
ของชุมชน 

X SD แปล
ความหมาย 

X SD แปล
ความหมาย 

X SD แปลความหมาย 

ถ ้าสาย 4.57 0.57 มาก 4.37 0.72 ค่อนข้างมาก 4.40 0.56 ค่อนข้างมาก 

  จุดชมวิวควนไข่หด 4.67 0.61 มาก 4.67 0.48 มาก 4.40 0.56 ค่อนข้างมาก 

ถ ้าฤาษ ี 4.53 0.63 มาก 4.50 0.57 มาก 4.43 0.68 ค่อนข้างมาก 

ถ ้าเทวดา 4.50 0.63 มาก 4.33 0.66 ค่อนข้างมาก 4.47 0.63 ค่อนข้างมาก 

ถ ้าเก่า 4.43 0.50 ค่อนข้างมาก 4.40 0.50 ค่อนข้างมาก 4.37 0.61 ค่อนข้างมาก 

ถ ้ามัจฉาปลาวน 4.23 0.68 ค่อนข้างมาก 4.43 0.57 ค่อนข้างมาก 4.33 0.61 ค่อนข้างมาก 

 
 ตารางที่  4.5  คุณสมบัติของสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่า
ทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  พบว่า  คุณสมบัติด้านความถูกต้องเหมาะสมเชิง

เทคนิคมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.37 (0.61)  และความเป็นไปได้ทางปฏิบัติมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.53 (0.51)  อยู่ใน
ระดับค่อนข้างมากถึงมาก  และคุณสมบัติด้านการตอบสนองกับความต้องการของชุมชนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.43 

(0.50)  อยู่ในระดับค่อนข้างมาก   
 รายละเอียดของแต่ละสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  ดังตาราง 4.6-4.12 
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ตารางที่  4.6  ค่าเฉลี่ย  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการแปลความหมายคุณสมบัติของสื่อส่งเสริมกิจกรรม 
                 การท่องเที่ยวถ้ าสาย (n=7) 
    

สื่อส่งเสริมกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวถ ้าสาย 

ความถูกต้องเหมาะสมเชิง
เทคนิค 

ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ การตอบสนองกับความ
ต้องการของชุมชน 

X  SD แปล
ความหมาย 

X  SD แปล
ความหมาย 

X  SD แปล
ความหมาย 

01  การเข้าถึงระบบ 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.20 0.84 ค่อนข้างมาก 4.60 0.55 มาก 

02  การตอบสนองของ
มาร์กเกอร ์

4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.40 0.89 ค่อนข้างมาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 

03  การตอบสนองของ
วิดีโอ 

4.40 0.89 ค่อนข้างมาก 4.20 0.45 ค่อนข้างมาก 4.60 0.55 มาก 

04  การสื่อสารของวิดีโอ  4.80 0.45 มาก 4.40 0.89 ค่อนข้างมาก 4.20 0.45 ค่อนข้างมาก 

05  เสียงบรรยายของ
วิดีโอ 

4.80 0.45 มาก 4.40 0.89 ค่อนข้างมาก 4.20 0.84 ค่อนข้างมาก 

06  การสื่อสารของสื่อ
สิ่งพิมพ์ 

4.60 0.55 มาก 4.60 0.55 มาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 

รวม 4.57 0.57 มาก 4.37 0.72 ค่อนข้างมาก 4.40 0.56 ค่อนข้างมาก 

 
 ตารางที่  4.6  พบว่า  คุณสมบัติของสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวถ้ าสาย ด้านความถูกต้องเหมาะสม

เชิงเทคนิคมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.57 (0.57) อยู่ในระดับมาก  เมื่อพิจารณารายประเด็นพบว่า  ความถูกต้อง

เหมาะสมเชิงเทคนิคด้านการสื่อสารของวิดีโอและเสียงบรรยายของวิดีโอมีค่าเฉลี่ยสูงสุด  เท่ากับมี 4.80 (0.45)  

เท่ากัน  อยู่ในระดับมาก  ส่วนความเป็นไปทางปฏิบัติมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.37  (0.72)  อยู่ในระดับค่อนข้างมาก  
เมื่อพิจารณารายประเด็นพบว่า ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติด้านการสื่อสารของสื่อสิ่งพิมพ์มีค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ  

4.60 (0.55) อยู่ในระดับมาก  และการตอบสนองต่อความต้องการของชุมชนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.40 (0.56)  
อยู่ในระดับค่อนข้างมาก การตอบสนองต่อความต้องการชุมชนด้านการตอบสนองของวิดีโอและการเข้าถึงระบบมี

ค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 4.60(0.55)  อยู่ในระดับมาก 
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ตารางที่  4.7  ค่าเฉลี่ย  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการแปลความหมายคุณสมบัติของสื่อส่งเสริมกิจกรรม 
                 การท่องเที่ยวจุดชมวิวควนไข่หด  (n=7) 
    

สื่อส่งเสริมกิจกรรม
การท่องเที่ยวจุดชมวิว

ควนไข่หด 

ความถูกต้องเหมาะสมเชิง
เทคนิค 

ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ การตอบสนองกับความ
ต้องการของชุมชน 

X  SD แปล
ความหมาย 

X  SD แปล
ความหมาย 

X  SD แปล
ความหมาย 

01  การเข้าถึงระบบ 4.40 0.89 ค่อนข้างมาก 4.80 0.45 มาก 4.60 0.55 มาก 

02  การตอบสนอง
ของมาร์กเกอร ์

4.20 0.84 ค่อนข้างมาก 4.80 0.45 มาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 

03  การตอบสนอง
ของวิดีโอ 

5.00 0.00 มาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.20 0.84 ค่อนข้างมาก 

04  การสื่อสารของ
วิดีโอ  

5.00 0.00 มาก 4.60 0.55 มาก 4.20 0.45 ค่อนข้างมาก 

05  เสียงบรรยายของ
วิดีโอ 

4.80 0.45 มาก 5.00 0.00 มาก 4.60 0.55 มาก 

06  การสื่อสารของสื่อ
สิ่งพิมพ์ 

4.60 0.55 มาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 

รวม 4.67 0.61 มาก 4.67 0.48 มาก 4.40 0.56 ค่อนข้างมาก 

 
 ตารางที่  4.7  พบว่า  คุณสมบัติของสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวจุดชมวิวควนไข่หดด้านความถูกต้อง

เหมาะสมเชิงเทคนิคมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.67 (0.61) อยู่ในระดับมาก  เมื่อพิจารณารายประเด็นพบว่า  ความ
ถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิคด้านการตอบสนองของวิดีโอ และการสื่อสารของวิดีโอมีค่าเฉลี่ยสูงสุด  เท่ากับมี 5.00 

(0.00)  เท่ากัน  อยู่ในระดับมาก  ส่วนความเป็นไปทางปฏิบัติมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.67  (0.48)  อยู่ในระดับมาก  
เมื่อพิจารณารายประเด็นพบว่า ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติด้านเสียงบรรยายของวิดีโอค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ  5.00 

(0.00) อยู่ในระดับมาก  และการตอบสนองต่อความต้องการของชุมชนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.40 (0.56)  อยู่ใน
ระดับค่อนข้างมาก การตอบสนองต่อความต้องการชุมชนด้านการตอบสนองของวิดีโอและการเข้าถึงระบบมี

ค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 4.60(0.55)  อยู่ในระดบัมาก 
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ตารางที่  4.8  ค่าเฉลี่ย  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการแปลความหมายคุณสมบัติของสื่อส่งเสริมกิจกรรม 
                การท่องเที่ยวถ้ าฤาษี  (n=7) 
    

สื่อส่งเสริมกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวถ ้าฤาษี 

ความถูกต้องเหมาะสมเชิง
เทคนิค 

ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ 
การตอบสนองกับความ

ต้องการของชุมชน 

X  SD แปล
ความหมาย 

X  SD แปล
ความหมาย 

X  SD แปล
ความหมาย 

01  การเข้าถึงระบบ 4.20 0.84 ค่อนข้างมาก 4.40 0.89 ค่อนข้างมาก 4.20 0.84 ค่อนข้างมาก 

02  การตอบสนองของ
มาร์กเกอร ์

4.40 0.89 ค่อนข้างมาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.20 0.84 ค่อนข้างมาก 

03  การตอบสนองของ
วิดีโอ 

4.80 0.45 มาก 4.20 0.45 ค่อนข้างมาก 4.40 0.89 ค่อนข้างมาก 

04  การสื่อสารของ
วิดีโอ  

4.80 0.45 มาก 4.80 0.45 มาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 

05  เสียงบรรยายของ
วิดีโอ 

4.60 0.55 มาก 4.80 0.45 มาก 4.80 0.45 มาก 

06  การสื่อสารของสื่อ
สิ่งพิมพ์ 

4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.60 0.55 มาก 

รวม 4.53 0.63 มาก 4.50 0.57 มาก 4.43 0.68 ค่อนข้างมาก 

 
 ตารางที่  4.8  พบว่า  คุณสมบัติของสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวถ้ าฤาษีด้านความถูกต้องเหมาะสม

เชิงเทคนิคมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.53 (0.63) อยู่ในระดับมาก  เมื่อพิจารณารายประเด็นพบว่า  ความถูกต้อง
เหมาะสมเชิงเทคนิคด้านการตอบสนองของวิดีโอ และการสื่อสารของวิดีโอมีค่าเฉลี่ยสูงสุด  เท่ากับมี 4.80 

(0.45)  เท่ากัน  อยู่ในระดับมาก  ส่วนความเป็นไปทางปฏิบัติมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.50  (0.57)  อยู่ในระดับมาก  
เมื่อพิจารณารายประเด็นพบว่า ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติด้านการสื่อสารของวิดีโอและเสียงบรรยายของวิดีโอ

ค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ  4.80 (0.45) อยู่ในระดับมาก  และการตอบสนองต่อความต้องการของชุมชนมีค่าเฉลี่ย

เท่ากับ 4.43 (0.68)  อยู่ในระดับค่อนข้างมาก การตอบสนองต่อความต้องการชุมชนด้านเสียงบรรยายของวิดีโอ

มีค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 4.60(0.55)  อยู่ในระดับมาก 
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ตารางที่  4.9  ค่าเฉลี่ย  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการแปลความหมายคุณสมบัติของสื่อส่งเสริมกิจกรรม 
                การท่องเที่ยวถ้ าเทวดา  (n=7) 
    

สื่อส่งเสริมกิจกรรม
การท่องเที่ยวถ ้า

เทวดา 

ความถูกต้องเหมาะสมเชิง
เทคนิค 

ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ การตอบสนองกับความ
ต้องการของชุมชน 

X  SD แปล
ความหมาย 

X  SD แปล
ความหมาย 

X  SD แปล
ความหมาย 

01  การเข้าถึงระบบ 4.40 0.89 ค่อนข้างมาก 4.20 0.84 ค่อนข้างมาก 4.40 0.89 ค่อนข้างมาก 

02  การตอบสนอง
ของมาร์กเกอร ์

4.60 0.55 มาก 4.20 0.45 ค่อนข้างมาก 4.60 0.55 มาก 

03  การตอบสนอง
ของวิดีโอ 

4.40 0.89 ค่อนข้างมาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.20 0.84 ค่อนข้างมาก 

04  การสื่อสารของ
วิดีโอ  

4.60 0.55 มาก 4.40 0.89 ค่อนข้างมาก 4.60 0.55 มาก 

05  เสียงบรรยายของ
วิดีโอ 

4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.60 0.55 มาก 4.60 0.55 มาก 

06  การสื่อสารของ
สื่อสิ่งพิมพ ์

4.60 0.55 มาก 4.20 0.84 ค่อนข้างมาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 

รวม 4.50 0.63 มาก 4.33 0.66 ค่อนข้างมาก 4.47 0.63 ค่อนข้างมาก 

 
 ตารางที่  4.9 พบว่า คุณสมบัติของสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวถ้ าเทวดาด้านความถูกต้องเหมาะสม

เชิงเทคนิคมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.50 (0.63) อยู่ในระดับมาก  เมื่อพิจารณารายประเด็นพบว่า ความถูกต้อง
เหมาะสมเชิงเทคนิคด้านการตอบสนองของมาร์กเกอร์  การสื่อสารของวิดีโอ และการสื่ อสารของสื่อสิ่งพิมพ์มี

ค่าเฉลี่ยสูงสุด  เท่ากับมี 4.60 (0.55)  เท่ากัน  อยู่ในระดับมาก  ส่วนความเป็นไปทางปฏิบัติมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  

4.33 (0.66)  อยู่ในระดับค่อนข้างมาก  เมื่อพิจารณารายประเด็นพบว่า ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติด้านเสียง

บรรยายของวิดีโอค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ  4.60 (0.55) อยู่ในระดับมาก  และการตอบสนองต่อความต้องการของ

ชุมชนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.47 (0.63)  อยู่ในระดับค่อนข้างมาก การตอบสนองของมาร์เกอร์  การสื่อสารของ

วิดีโอ และเสียงบรรยายของวิดีโอมีค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 4.60(0.55) อยู่ในระดับมาก 
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ตารางที่  4.10  ค่าเฉลี่ย  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการแปลความหมายคุณสมบัติของสื่อส่งเสริมกิจกรรม 
                  การท่องเที่ยววัดถ้ าเก่า  (n=7) 
    

สื่อส่งเสริมกิจกรรม
การท่องเที่ยว          

วัดถ ้าเก่า 

ความถูกต้องเหมาะสมเชิง
เทคนิค 

ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ การตอบสนองกับความ
ต้องการของชุมชน 

X  SD แปล
ความหมาย 

X  SD แปล
ความหมาย 

X  SD แปล
ความหมาย 

01  การเข้าถึงระบบ 4.60 0.55 มาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.60 0.55 มาก 

02  การตอบสนอง
ของมาร์กเกอร ์

4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.20 0.45 ค่อนข้างมาก 4.20 0.84 ค่อนข้างมาก 

03  การตอบสนอง
ของวิดีโอ 

4.60 0.55 มาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.40 0.89 ค่อนข้างมาก 

04  การสื่อสารของ
วิดีโอ  

4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.60 0.55 มาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 

05  เสียงบรรยาย
ของวิดีโอ 

4.20 0.45 ค่อนข้างมาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 

06  การสื่อสารของ
สื่อสิ่งพิมพ ์

4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.20 0.45 ค่อนข้างมาก 

รวม 4.43 0.50 ค่อนข้างมาก 4.40 0.50 ค่อนข้างมาก 4.37 0.61 ค่อนข้างมาก 

 
 ตารางที่  4.10  พบว่า  คุณสมบัติของสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยว วัดถ้ าเก่าด้านความถูกต้อง

เหมาะสมเชิงเทคนิคมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.43 (0.50) อยู่ในระดับค่อนข้างมาก  เมื่อพิจารณารายประเด็นพบว่า  

ความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิคด้านการเข้าถึงระบบมีค่าเฉลี่ยสูงสุด  เท่ากับมี 4.60 (0.55)  อยู่ในระดับมาก  

ส่วนความเป็นไปทางปฏิบัติมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.40 (0.50)  อยู่ในระดับค่อนข้างมาก  เมื่อพิจารณารายประเด็น

พบว่า ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติด้านการสื่อสารของวิดีโอค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ  4.60 (0.55) อยู่ในระดับมาก  

และการตอบสนองต่อความต้องการของชุมชนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37 (0.61)  อยู่ในระดับค่อนข้างมาก การ

เข้าถึงระบบมีค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 4.60(0.55)  อยู่ในระดับมาก 
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ตารางที่  4.11  ค่าเฉลี่ย  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการแปลความหมายคุณสมบัติของสื่อส่งเสริมกิจกรรม 
                  การท่องเที่ยวถ้ ามัจฉาปลาวน  (n=7) 
    

สื่อส่งเสริมกิจกรรม
การท่องเที่ยว      ถ ้า

มัจฉาปลาวน 

ความถูกต้องเหมาะสมเชิง
เทคนิค 

ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ การตอบสนองกับความ
ต้องการของชุมชน 

X  SD แปล
ความหมาย 

X  SD แปล
ความหมาย 

X  SD แปล
ความหมาย 

01  การเข้าถึงระบบ 4.40 0.89 ค่อนข้างมาก 4.20 0.45 ค่อนข้างมาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 

02  การตอบสนอง
ของมาร์กเกอร ์

4.20 0.84 ค่อนข้างมาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.60 0.55 มาก 

03  การตอบสนอง
ของวิดีโอ 

4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.60 0.55 มาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 

04  การสื่อสารของ
วิดีโอ  

4.20 0.84 ค่อนข้างมาก 4.60 0.55 มาก 4.20 0.45 ค่อนข้างมาก 

05  เสียงบรรยายของ
วิดีโอ 

3.80 0.45 ค่อนข้างมาก 4.60 0.55 มาก 4.20 0.84 ค่อนข้างมาก 

06  การสื่อสารของ
สื่อสิ่งพิมพ ์

4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.20 0.84 ค่อนข้างมาก 4.20 0.84 ค่อนข้างมาก 

รวม 4.23 0.68 ค่อนข้างมาก 4.43 0.57 ค่อนข้างมาก 4.33 0.61 ค่อนข้างมาก 

 
 ตารางที่  4.11  พบว่า  คุณสมบัติของสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยววัดถ้ ามัจฉาปลาวนด้านความ

ถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิคมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.23 (0.68) อยู่ในระดับค่อนข้างมาก  เมื่อพิจารณารายประเด็น
พบว่า  ความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิคด้านการเข้าถึงระบบ การตอบสนองของวิดีโอ การสื่อสารของสื่อสิ่งพิมพ์

มีค่าเฉลี่ยสูงสุด  เท่ากับมี 4.40 (0.55)  อยู่ในระดับค่อนข้างมาก  ส่วนความเป็นไปทางปฏิบัติมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  

4.43 (0.57)  อยู่ในระดับค่อนข้างมาก  เมื่อพิจารณารายประเด็นพบว่า ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติด้านการ

ตอบสนอง การสื่อสาร และเสียงบรรยายของวิดีโอค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ  4.60 (0.55) อยู่ในระดับมาก  และการ

ตอบสนองต่อความต้องการของชุมชนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.33 (0.61)  อยู่ในระดับค่อนข้างมาก การตอบสนอง

ของระบบมีค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 4.60(0.55) อยู่ในระดับมาก 
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ตารางที่  4.12  ค่าเฉลี่ย  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการแปลความหมายคุณสมบัติของสื่อส่งเสริมกิจกรรมการ 
                  ท่องเที่ยวจุดชมวิวผาผึ้ง  (n=7) 
    

สื่อส่งเสริมกิจกรรม
การท่องเที่ยวจุดชม

วิวผาผึ ง 

ความถูกต้องเหมาะสมเชิง
เทคนิค 

ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ การตอบสนองกับความ
ต้องการของชุมชน 

X  SD แปล
ความหมาย 

X  SD แปล
ความหมาย 

X  SD แปล
ความหมาย 

01  การเข้าถึงระบบ 4.60 0.55 มาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.60 0.55 มาก 

02  การตอบสนอง
ของมาร์กเกอร ์

4.00 0.71 ค่อนข้างมาก 4.60 0.55 มาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 

03  การตอบสนอง
ของวิดีโอ 

4.60 0.55 มาก 4.60 0.55 มาก 4.60 0.55 มาก 

04  การสื่อสารของ
วิดีโอ  

4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.20 0.45 ค่อนข้างมาก 

05  เสียงบรรยายของ
วิดีโอ 

4.00 0.71 ค่อนข้างมาก 4.80 0.45 มาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 

06  การสื่อสารของ
สื่อสิ่งพิมพ ์

4.60 0.55 มาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 4.40 0.55 ค่อนข้างมาก 

รวม 4.37 0.61 ค่อนข้างมาก 4.53 0.51 มาก 4.43 0.50 ค่อนข้างมาก 

 
 ตารางที่  4.12  พบว่า  คุณสมบัติของสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวจุดชมวิวผาผึ้งด้านความถูกต้อง

เหมาะสมเชิงเทคนิคมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.37 (0.61) อยู่ในระดับค่อนข้างมาก  เมื่อพิจารณารายประเด็นพบว่า  
ความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิคด้านการเข้าถึงระบบ การตอบสนองของวิดีโอ การสื่อสารของสื่อสิ่งพิมพ์มี

ค่าเฉลี่ยสูงสุด  เท่ากับมี 4.60 (0.55)  อยู่ในระดับมาก  ส่วนความเป็นไปทางปฏิบัติมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.53 

(0.51)  อยู่ในระดับมาก  เมื่อพิจารณารายประเด็นพบว่า ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติด้านเสียงบรรยายของวิดีโอ

ค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ  4.80 (0.45) อยู่ในระดับมาก  และการตอบสนองต่อความต้องการของชุมชนมีค่าเฉลี่ย

เท่ากับ 4.43(0.50)  อยู่ในระดับค่อนข้างมาก การตอบสนองของระบบและการตอบสนองของวิดีโอมีค่าเฉลี่ย

สูงสุดเท่ากับ 4.60(0.55)  อยู่ในระดับมาก 
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ตอนที่ 3  ผลการประเมนิตน้แบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชงิสร้างสรรค์ทีส่ะท้อนอตัลักษณ ์
            และคุณค่าทางวฒันธรรมชุมชนคนตน้น า้  คลองท่าแนะ จังหวดัพัทลุง 
 
ตารางที่  4.13  จ้านวนและร้อยละของนักท่องเที่ยวจ้าแนกตามข้อมูลทั่วไป  (n=30) 
 

ข้อมูลทั่วไป จ้านวน ร้อยละ 
เพศ 
-ชาย 
-หญิง 

 
13 
17 

 
43.30 
56.70 

อายุ 
-ต่้ากว่า 20 ปี 
-20-29  ปี 
-30-49  ปี 
-50-59  ปี 

 
17 
9 
2 
2 

 
56.66 
30.00 
6.67 
6.67 

ทีอ่ยู่อาศัย 
-ในจังหวัดพัทลุง 
-นอกจังหวัดพัทลุง 

 
7 

23 

 
23.33 
76.67 

จุดประสงค์การท่องเที่ยว 
-พักผ่อนหย่อนใจ 
-นมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 
-เรียนรู้แหล่งเรียนรู้ 

 
18 
8 
4 

 
60.00 
26.67 
13.33 

มาท่องเที่ยวเขาปู่ครั งแรก 
-ใช่ 
-ไม่ใช่ 

 
18 
12 

 
60.00 
40.00 

 
 ตารางที่  4.13  จ้านวนและร้อยละของนักท่องเที่ยวจ้าแนกตามข้อมูลทั่วไป  พบว่า  นักท่องเที่ยวเป็นส่วน
ใหญ่เป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย  คิดเป็นร้อยละ  56.70  อายุต่้ากว่า  20  ปี  คิดเป็นร้อยละ  56.66  รองลงมา 
คืออายุอยู่ระหว่าง  20-29 ปี  คิดเป็นร้อยละ  30.00  ส่วนใหญ่เป็นนักท่องเที่ยวที่มาจากนอกจังหวัดพัทลุง  คิด
เป็นร้อยละ 76.67  นักท่องเที่ยวมีจุดประสงค์การท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจคิดเป็นร้อยละ 60.00  รองลงมา
คือมานมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์  คิดเป็นร้อยละ  26.67  และส่วนใหญ่มาท่องเที่ยวเขาปู่เป็นครั งแรก  คิดเป็นร้อยละ  
60.00 
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ตารางที่  4.14  ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการแปลความหมายคุณลักษณะของสื่อ  (n=30) 
 

คุณลักษณะของสื่อ X SD แปลความหมาย 
01  การใช้งานได้สะดวก 4.00 1.08 ค่อนข้างมาก 
02  การเข้าไปใช้ระบบได้พร้อมๆกันในเวลาเดียวกัน 3.77 0.97 ค่อนข้างมาก 
03  มาร์กเกอร์ตอบสนองได้ตามเวลาที่เหมาะสมสามารถ
เชื่อมต่อการแสดงผลวิดีโอได้ 

3.87 0.97 ค่อนข้างมาก 

04  มาร์กเกอร์เชื่อมต่อแสดงผลวิดีโอได้อย่างราบรื่น 3.90 1.00 ค่อนข้างมาก 
05  วิดีโอตอบสนองได้ตามเวลาที่เหมาะสม 3.87 0.97 ค่อนข้างมาก 
06  การแสดงผลวิดีโอราบรื่นไม่ติดขัด 3.77 0.97 ค่อนข้างมาก 
07  สื่อท้าให้ท่านรู้สึกมีประสบการณ์ร่วมกับกิจกรรมการ
ท่องเที่ยว 

3.87 0.94 ค่อนข้างมาก 

08  ข้อความบรรยายสื่อสารให้รับรู้เกี่ยวกับกิจกรรม/แหล่ง
ท่องเที่ยว 

3.73 0.98 ค่อนข้างมาก 

09  แผนที่สื่อสารที่ตั งโดยรวมของแหล่งท่องเที่ยวได้ 4.00 1.05 ค่อนข้างมาก 
10  แผนที่สื่อสารลักษณะหรือจุดเด่นของแหล่งท่องเที่ยวได้ 4.00 1.05 ค่อนข้างมาก 
รวม 3.88 0.87 ค่อนข้างมาก 

 
  ตารางที่  4.14  คุณลักษณะของสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และ

คุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  โดยรวมมีผลการประเมินเท่ากับ 3.88 (0.87)  
อยู่ในระดับค่อนข้างมาก  คุณลักษณะของสื่อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด  ได้แก่  การใช้งานได้สะดวกมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.00 

(1.08)  แผนที่สื่อสารที่ตั งโดยรวมของแหล่งท่องเที่ยวได้  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.00 (1.05)  และสื่อสารลักษณะ

หรือจุดเด่นของแหล่งท่องเที่ยวได้มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.00 (1.05)  ผลการประเมินอยู่ในระดับค่อนข้างมาก 
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ตารางที่  4.15   ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการแปลความหมายคุณภาพของการท้าหน้าที่ในการ 
      สื่อสารของสื่อ  (n=30) 
 

คุณลักษณะของสื่อ X SD แปลความหมาย 
01  สื่อสามารถสื่อสารที่ตั งของแหล่งท่องเที่ยว 4.10 1.03 ค่อนข้างมาก 
02  สื่อสามารถสื่อสารสภาพโดยรวมของแหล่งท่องเที่ยว 3.87 0.97 ค่อนข้างมาก 

03  สื่อสามารถสื่อสารลักษณะของกิจกรรมท่องเที่ยว 3.90 1.03 ค่อนข้างมาก 

04  สื่อสามารถสื่อสารถึงอัตลักษณ์การรู้รักและหวงแหน
ธรรมชาติของคนต้นน ้าคลองท่าแนะ 

3.90 0.96 ค่อนข้างมาก 

05  สื่อสามารถสื่อสารถึงอัตลักษณ์การเคารพสิ่งเหนือ
ธรรมชาติของคนต้นน ้าคลองท่าแนะ 

3.80 1.00 ค่อนข้างมาก 

06  สื่อสามารถสื่อสารกิจกรรมการท่องเที่ยวในพื นที่ได้ 3.83 0.99 ค่อนข้างมาก 

07  สื่อสามารถสื่อสารให้ท่านเห็นโอกาสในการร่วมกิจกรรม
หรือสร้างกิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยวได้ 

3.97 1.03 ค่อนข้างมาก 

08  สื่อสามารถสื่อสารให้ท่านประทับใจกับกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวได้ 

3.90 1.06 ค่อนข้างมาก 

รวม 3.91 0.87 ค่อนข้างมาก 

 

 ตารางที่  4.15  คุณภาพในการท้าหน้าที่การสื่อสารของสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่
สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  โดยรวมมีผลการประเมิน

เท่ากับ 3.91 (0.87)  อยู่ในระดับค่อนข้างมาก  คุณลักษณะของสื่อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด  ได้แก่  สื่อสามารถสื่อสาร

ที่ตั งของแหล่งท่องเที่ยวได้  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.10 (1.03)  ผลการประเมินอยู่ในระดับค่อนข้างมาก 
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ตารางที่  4.16  ผลการเปรียบเทียบคุณลักษณะของสื่อ และคุณภาพในการท้าหน้าที่การสื่อสาร 
                    ของสื่อกับเกณฑ์การประเมินระดับค่อนข้างมาก  (3.50) 
 

 
ผลการประเมิน 

X  SD ความพึงพอใจ 
-3.50 

n mean 
rank 

sum of 
rank 

Z p 

คุ ณ ลั ก ษ ณ ะ
ของสื่อ 
 

3.87 0.87 negative ranks 7a  17.36 121.50 -2.078* .019 
3.50 0.00 positive ranks 22b 14.25 313.50   
  Ties 1c     

คุณภาพในการ
ท้าหน้ าที่ การ
สื่อสารของสื่อ 

3.91 0.87 negative ranks 5a 22.00 110.00 -2.328* .010 
3.50 0.00 positive ranks 24b 13.54 325.00   
  Ties 1c     

*p<.01   aผลการประเมิน<3.50  b ผลการประเมิน>3.50    cผลการประเมิน=3.50    
 
 ตารางที่  4.16  ผลการเปรียบเทียบคุณลักษณะของสื่อ และคุณภาพในการท้าหน้าที่การสื่อสารของสื่อกับ
เกณฑ์การประเมินระดับค่อนข้างมาก  (3.50)  พบว่า  ผลการประเมินคุณลักษณะของสื่อและคุณภาพในการท้า

หน้าที่การสื่อสารของสื่อมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  3.87 (0.87)  และ  3.91 (0.87)  มีค่าสูงกว่าเกณฑ์การประเมิน
ระดับค่อนข้างมากอย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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บทท่ี 5 

สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 
 การสรุปและอภิปรายผลการวิจัย  การพัฒนาสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัต
ลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  แบ่งเป็น  3  ตอน  ดังนี  
 ตอนที่  1  สรุปผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัด
พัทลุง และคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้น
น ้าคลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 

 ตอนที่  2  สรุปผลการออกแบบต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์
และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  
 ตอนที่  3  สรุปผลการประเมินต้นแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่า
ทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 

สรุปผล 
 ตอนที่  1  สรุปผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัด
พัทลุง และคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้น
น ้าคลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
  (1)  ชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง มีอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมดังนี   อัตลักษณ์การ
ใช้ภาษาไทยถิ่นใต้ อัตลักษณ์อาหารพื นถิ่นที่มีคุณค่ากับสุขภาพ  อัตลักษณ์การทักทายที่เปิดเผยและจริงใจ  อัต
ลักษณ์ความสัมพันธ์แบบเครือญาติ  อัตลักษณ์ค่านิยมและบรรทัดฐานเชื่อสิ่งเหนือธรรมชาติ  อัตลักษณ์ด้านจิตใจ
และการเรียนรู้รักและหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติ   อัตลักษณ์ความเชื่อเกี่ยวกับครูหมอโนราที่มีผลต่อการ
ด้ารงชีวิตชุมชน  ผลการคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ของชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ได้แก่  จุดชมวิวควนไข่หด  จุดชมวิวผาผึ ง  ถ ้ามัจฉาปลาวน  วัด
ถ ้าเก่า  ถ ้าเทวดา  ถ ้าฤาษี  และถ ้าสาย  แหล่งท่องเที่ยวที่เชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ที่ได้รับการคัดเลือก  เมื่อพิจารณาจัดกลุ่มตามลักษณะ
กิจกรรม  สามารถแบ่งเป็นสองกลุ่ม  ได้แก่  กลุ่มแหล่งท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ  ได้แก่  ถ ้ามัจฉาปลาวน  จุดชมวิว
ผาผึ ง  และจุดชมวิวควนไข่หด  และกลุ่มแหล่งท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติและวัฒนธรรม  ได้แก่  ถ ้าสาย  ถ ้าฤาษี  ถ ้า
เทวดา วัดถ ้าเก่า  โดยเป็นกลุ่มแหล่งท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณ์ค่านิยมและบรรทัดฐานเชื่อสิ่งเหนือธรรมชาติ  
และอัตลักษณ์ด้านจิตใจและการเรียนรู้รักและหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติ  ได้แก่  ถ ้าสาย  ถ ้าฤาษี  ถ ้าเทวดา วัด
ถ ้าเก่า  และจุดชมวิวควนไข่หด  ส่วนถ ้ามัจฉาปลาวน  จุดชมวิวผาผึ งจัดเป็นกลุ่มแหล่งท่องเที่ยวที่สะท้อนอัต
ลักษณ์ด้านจิตใจและการเรียนรู้รักและหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติ 
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 ตอนที่  2  สรุปผลการออกแบบต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์
และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  
 (2)  ต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง เป็นสื่อเสมือนจริงใช้เทคโนโลยี AR (Augment Reality) แบบเต็มรูป  
ประกอบด้วย  สื่อสิ่งพิมพ์แผนที่ท่องเที่ยวเขาปู่  และสื่อวีดิทัศน์  ใช้งานผ่าน HP reveal application โดยมี 

คุณสมบัติด้านความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิคมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.37 (0.61)  และความเป็นไปได้ทางปฏิบัติมี

ค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.53 (0.51)  อยู่ในระดับค่อนข้างมากถึงมาก  และคุณสมบัติด้านการตอบสนองกับความ

ต้องการของชุมชนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.43 (0.50)  อยู่ในระดับค่อนข้างมาก 
 
 ตอนที่  3  สรุปผลการประเมินต้นแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่า
ทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 
 (3)  ผลการประเมินต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่า
ทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  มีดังนี  
   3.1  ต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  มีผลการประเมินคุณลักษณะของสื่อโดยรวมเท่ากับ 3.88 

(0.87)  อยู่ในระดับค่อนข้างมาก  คุณลักษณะของสื่อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด  ได้แก่  การใช้งานได้สะดวกมีค่าเฉลี่ย

เท่ากับ  4.00 (1.08)  แผนที่สื่อสารที่ตั งโดยรวมของแหล่งท่องเที่ยวได้  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.00 (1.05)  และ

สื่อสารลักษณะหรือจุดเด่นของแหล่งท่องเที่ยวได้มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.00 (1.05)  ผลการประเมินอยู่ในระดับ
ค่อนข้างมาก   
   3.2  ต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  มีผลการประเมินคุณภาพในการท้าหน้าที่การสื่อสารของ
สื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า   

คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  โดยรวมมีผลการประเมินเท่ากับ 3.91 (0.87)  อยู่ ในระดับค่อนข้างมาก  
คุณลักษณะของสื่อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด  ได้แก่  สื่อสามารถสื่อสารที่ตั งของแหล่งท่องเที่ยวได้  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.10 

(1.03)  ผลการประเมินอยู่ในระดับค่อนข้างมาก   
   3.3  ผลการเปรียบเทียบคุณลักษณะของสื่อ และคุณภาพในการท้าหน้าที่การสื่อสารของสื่อกับเกณฑ์
การประเมินระดับค่อนข้างมาก  (3.50)  พบว่า  ผลการประเมินคุณลักษณะของสื่อและคุณภาพในการท้าหน้าที่

การสื่อสารของสื่อมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  3.87 (0.87)  และ  3.91 (0.87)  มีค่าสูงกว่าเกณฑ์การประเมินระดับ
ค่อนข้างมากอย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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อภิปรายผล   
 การวิจัยสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชน
คนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  มีประเด็นที่น้ามาอภิปรายผลการวิจัยดังนี  
  (1)  ชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง มีอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมดังนี   อัตลักษณ์
การใช้ภาษาไทยถิ่นใต้ อัตลักษณ์อาหารพื นถิ่นที่มีคุณค่ากับสุขภาพ  อัตลักษณ์การทักทายที่เปิดเผยและจริงใจ  
อัตลักษณ์ความสัมพันธ์แบบเครือญาติ  อัตลักษณ์ค่านิยมและบรรทัดฐานเชื่อสิ่งเหนือธรรมชาติ  อัตลักษณ์ด้าน
จิตใจและการเรียนรู้รักและหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติ   อัตลักษณ์ความเชื่อเกี่ยวกับครูหมอโนราที่มีผลต่อการ
ด้ารงชีวิตชุมชน  ซึ่งสอดคล้องกับแนวทางการศึกษาอัตลักษณ์ที่เรียนรู้จากความแตกต่าง 10  กลุ่ม  Edward T. 
Hall (อ้างถึงใน ศิรินาถ ปิ่นทองพันธุ์, 2546) ได้แก่  (1)  ระบบการสื่อสารและภาษา (2) ลักษณะท่าทางและการ
แต่งกาย (3) อาหารและนิสัยการบริโภค (4) เวลาและความส้านึก (5) การตอบแทนและการทักทาย (6) 
ความสัมพันธ์ (7) ค่านิยมและบรรทัดฐาน (8) ความรู้สึกเป็นตัวเองและระยะห่าง (9) การพัฒนาด้านจิตใจและการ
เรียนรู้ (10) ความเชื่อและทัศนคติ  และอัตลักษณ์ของชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ดังกล่าว มี
ทั งอัตลักษณ์ที่จับต้องได้  ได้แก่  อาหารพื นถิ่นที่มีคุณค่ากับสุขภาพ  และอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้  ได้แก่  อัต
ลักษณ์การใช้ภาษาไทยถิ่นใต้ อัตลักษณ์การทักทายที่เปิดเผยและจริงใจ  อัตลักษณ์ความสัมพันธ์แบบเครือญาติ  
อัตลักษณ์ค่านิยมและบรรทัดฐานเชื่อสิ่งเหนือธรรมชาติ  อัตลักษณ์ด้านจิตใจและการเรียนรู้รักและหวงแหน
ทรัพยากรธรรมชาติ  อัตลักษณ์ความเชื่อเกี่ยวกับครูหมอโนราที่มีผลต่อการด้ารงชีวิตชุมชน  ซึ่งสอดคล้องกับ
งานวิจัยของอินทิรา  พงษ์นาค และศุภกรณ์  ดิษฐพันธุ์ (2558, น.551) ที่ท้าการวิจัยอัตลักษณะชุมชนเมืองโบราณ
อู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี  แล้วพบว่า  มีทั งอัตลักษณ์ที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้  อัตลักษณ์ที่มีลักษณะจับต้องได้
ของชุมชนเมืองโบราณ อู่ทอง ได้แก่ (1) มีผังเมืองโบราณเป็นรูปวงรี มีคูน ้าคันดินล้อมรอบสภาพภูมิศาสตร์ด้าน
หนึ่งเป็นภูเขาอีกด้านหนึ่ง เป็นน ้า (2) มีหลักฐานที่แสดงถึงการเป็นศูนย์กลางพระพุทธศาสนาแรกเริ่ม (3) มี
โบราณสถาน เช่น เจดีย์ วัด (4) มีโบราณวัตถุ เช่น พระพุทธรูปสมัยทวารวดี ธรรมจักร ลูกปัด (5) มีมรดกทาง
ธรรมชาติ คือสวนหินธรรมชาติพุนางนาค ส่วนอัตลักษณ์ที่มีลักษณะจับต้องไม่ได้ ได้แก่ (1) มีประเพณีตักบาตรเท
โว-โรหณะ ณ วัดเขาท้าเทียม (2) มีประเพณีลอยกระทงสวรรค์ 12 นักษัตร ณ วัดเขาพระศรีสรรเพชญาราม (3) มี
เทศกาลกินเจและงานงิ วของชาวไทยเชื อสายจีน (4) มีพิธีกรรมไหว้ผีเจ้านาย ผีเทวดาและงานประเพณีแห่ ธง
สงกรานต์ของลาวครั่ง (5) มีประเพณี วัฒนธรรมชาติพันธุ์ 5 ชนเผ่าอู่ทอง ได้แก่ ไทยพื นถิ่น ไทยจีน ไทยเวียง ไทย
ทรงด้า และลาวครั่ง  สอดคล้องกับผลการวิจัยของเสริมศักดิ์  ขุนพล  (2558, น.83)  ที่พบว่า  ชุมชนเกาะยอ  
มีอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมตามความเชื่อเป็น  2 ลักษณะ  ได้แก่  ความเชื่อที่ผูกพันกับศาสนา  และความเชื่อที่
ผูกพันกับการด้ารงชีวิตและท้ามาหากิน   
  (2)  ผลการคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมของ
ชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ได้แก่  จุดชมวิวควนไข่หด  จุดชมวิวผาผึ ง  ถ ้ามัจฉาปลาวน  วัดถ ้าเก่า  
ถ ้าเทวดา  ถ ้าฤาษี  และถ ้าสาย  แหล่งท่องเที่ยวที่เชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง ที่ได้รับการคัดเลือก  เมื่อพิจารณาจัดกลุ่มตามลักษณะกิจกรรม  
สามารถแบ่งเป็นสองกลุ่ม  ได้แก่  กลุ่มแหล่งท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ  ได้แก่  ถ ้ามัจฉาปลาวน  จุดชมวิวผาผึ ง  และ
จุดชมวิวควนไข่หด  และกลุ่มแหล่งท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติและวัฒนธรรม  ได้แก่  ถ ้าสาย  ถ ้าฤาษี  ถ ้าเทวดา วัด
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ถ ้าเก่า  โดยเป็นกลุ่มแหล่งท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณ์ค่านิยมและบรรทัดฐานเชื่อสิ่งเหนือธรรมชาติ  และอัต
ลักษณ์ด้านจิตใจและการเรียนรู้รักและหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติ  ได้แก่  ถ ้าสาย  ถ ้าฤาษี  ถ ้าเทวดา วัดถ ้าเก่า  
และจุดชมวิวควนไข่หด  ส่วนถ ้ามัจฉาปลาวน  จุดชมวิวผาผึ งจัดเป็นกลุ่มแหล่งท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณ์ด้าน
จิตใจและการเรียนรู้รักและหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติ  ซึ่งอัตลักษณ์ดังกล่าวจะสะท้อนเป็นกิจกรรมให้
นักท่องเที่ยวหรือผู้มาเยือนได้พัฒนาศักยภาพผ่านการเข้าร่วมกิจกรรม และประสบการณ์การเรียนรู้อย่างจริงจัง  
(Richards and Raymond, 2000, 2006 อ้างถึงในภูริวัจน์  เดชอุ่ม, 2556, น.340)  สอดคล้องกับผลการวิจัยของ
เสริมศักดิ์  ขุนพล  (2558, น.83) ที่พบว่า อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเชื่อของชุมชนเกาะยอสามารถน้าไปสื่อ
ความหมายกับนักท่องเที่ยวได้  (เสริมศักดิ์  ขุนพล, 2558, น.83)  และสอดคล้องกับผลการวิจัยของนิรมล  ขม
หวาน  (2557, น.1)  ที่พบว่า  อัตลักษณ์ของชุมชนตลาดโบราณบางพลี  จังหวัดสมุทรปราการ  ที่แสดงถึงความ
เป็นตัวตนของชุมชนที่ถูกสร้างขึ นบนพื นฐานของความเหมือนกันทั งด้านวัตนธรรมประเพณี วิถี ชีวิตความเป็นอยู่
สืบทอดต่อกันมาจนเป็นวัฒนธรรมที่มีลักษณะเฉพาะของชุมชนสามารถน้ามาเป็นทุนในการพัฒนาชุมชนต่อไปใน
อนาคตได้   
 (3)  ต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง เป็นสื่อเสมือนจริงใช้เทคโนโลยี AR (Augment Reality) แบบเต็มรูป  
ประกอบด้วย  สื่อสิ่งพิมพ์แผนที่ท่องเที่ยวเขาปู่  และสื่อวีดิทัศน์  ใช้งานผ่าน HP reveal application  โดยมี 
คุณสมบัติด้านความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิค และความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ  อยู่ในระดับค่อนข้างมากถึงมาก  
และคุณสมบัติด้านการตอบสนองกับความต้องการของชุมชน อยู่ในระดับค่อนข้างมาก  มีผลการประเมิน
คุณลักษณะของสื่อและคุณภาพในการท้าหน้าที่การสื่อสารของสื่อจากนักท่องเที่ยวอยู่ในระดับค่อนข้างมาก  และ
มีค่าสูงกว่าเกณฑ์การประเมินระดับค่อนข้างมากอย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  เนื่องจากการพัฒนาสื่อได้
ค้านึงถึงความต้องการจ้าเป็นของชุมชนจากการก้าหนดผู้ให้ข้อมูลส้าคัญซึ่งเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากชุมชน  ได้แก่  
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปราชญ์ชาวบ้าน  ผู้น้าที่เป็นทางการ  ผู้น้าที่ไม่เป็นทางการ  และตัวแทนประชาชนจากแต่
ละหมู่บ้าน  ทั งขั นตอนการวิเคราะห์อัตลักษณ์และคัดเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยงเชิงสร้างสรรค์  รวมทั งมีการ
ก้าหนดเกณฑ์การคัดเลือกที่ค้านึงถึงวิธีการเรียนรู้อัตลักษณ์จากความแตกต่างตามแนวคิดของ  Edward T. Hall 
(อ้างถึงใน ศิรินาถ ปิ่นทองพันธุ์, 2546)  ได้แก่  ระบบการสื่อสารและภาษา  ลักษณะท่าทางและการแต่งกาย  
อาหารและนิสัยการบริโภค  เวลาและความส้านึก  การตอบแทนและการทักทาย  ความสัมพันธ์  ค่านิยมและ
บรรทัดฐาน  ความรู้สึกเป็นตัวเองและระยะห่าง  การพัฒนาด้านจิตใจและการเรียนรู้  และความเชื่อและทัศนคติ  
และเกณฑ์จากองค์ประกอบส้าคัญของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  ได้แก่  จุดท่องเที่ยว  กิจกรรม  การเข้าถึง  สิ่ง
อ้านวยความสะดวก  (วิภา  ศรีระทุ, 2551; Tourism Western Australia, 2008 ;  วิสาข์ สอตระกูล, 2558)  จึง
เป็นกิจกรรมที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ  จังหวัดพัทลุงอย่าง
แท้จริง  รวมทั งการคัดสรรเลือกใช้พลังของเทคโนโลยีเสมือนจริงสร้างสรรค์สื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวที่
อาศัยกระบวนการวิจัยและพัฒนา  มีการประเมินสื่อทั งจากผู้เชี่ยวชาญ  จึงท้าให้กลุ่มเป้าหมายได้รับประสบการณ์
ตรงผ่านเทคโนโลยีเสมือนจริงซึ่งสามารถโต้ตอบกับกลุ่มเป้าหมายได้อย่างดีโดยไม่จ้าเป็นต้องไปสถานที่จริง  
(วสันต์ เกียรติแสงทอง  พรรษพล  พรหมมาศ  และอนุวัตร  เฉลิมสกุลกิจ, 2552, น.12)   
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ข้อเสนอแนะ 

 ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 
 1.  หน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวของ  อาทิ องค์การบริหารส่วนต้าบลเขาปู่  อ้าเภอศรีบรรพต  จังหวัดพัทลุง  
ควรน้าต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชน
คนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  ไปใช้ในการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวให้แพร่หลาย  ทั งนี เพ่ือให้
นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวเกิดประสิทธิภาพต่อไป 
 2.  ควรมีการส่งเสริมให้นักเรียนในระบบและนอกระบบทดลองใช้สื่อส่งเสริมการส่งเสริมกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน ้า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  
เพ่ือเป็นการขยายผลและเผยแพร่ส่งเสริมการใช้สื่อให้กว้างขวางยิ่งขึ น 
 3.  ควรพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพรองจากแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับการคัดสรรในการวิจัยครั งนี เพื่อ
เป็นการส่งเสริมนโยบายท่องเที่ยวของชุมชนให้เป็นรูปธรรม 

ข้อเสนอแนะในการวิจัยต่อไป 
 1.  ควรมีการวิจัยและพัฒนาเยาวชนนักสื่อสารส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยใช้สื่อดิจิทัลทั ง
นักเรียนในระบบโรงเรียนและนอกระบบ 
 2.  ควรมีการวิจัยและพัฒนาสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวให้ครอบคลุมยิ่งขึ นโดยการคัดเลือกแหล่งท่องเที่ยว
ที่ได้รับการพัฒนาศักยภาพจนมีความพร้อม 
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ภาคผนวก ก 

รายชื่อผู้เชี่ยวชาญ 
 

1.  รองศาสตราจารย์ ดร.นงเยาว์  อุทุมพร 
2.  รองศาสตราจารย์ ดร.ปาจารีย์  ผลประเสริฐ 
3.  รองศาสตราจารย์เบญจรัตน์  ศรีทองสุก 
4.  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ฤทัยชนนี  สิทธิชัย 
5.  ผู้ช่วยศาสตราจาร์ ดร.จันทนา  รุ่งโรจน์ศศิธร 
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ภาคผนวก  ข 
เครื่องมือเก็บรวบรวมข้อมูล 
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แบบสัมภาษณ์อัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน้ า  
คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 

 
 

ชื่อสกุลผู้ให้สัมภาษณ์............................................................เบอร์โทร................................... .............. 
สถานที่สัมภาษณ์............................................................................................... ................................... 
ค าถามน า 
11.  คนเขาปู่มีการสื่อสารและภาษาท่ีแตกต่างจากคนชุมชนอื่นหรือไม่  อย่างไร  
21. คนเขาปู่มีลักษณะท่าทางการแสดงออกแตกต่างจากคนชุมชนอ่ืนหรือไม่ อย่างไร 
22. คนเขาปู่มีการแต่งกายแตกต่างจากคนชุมชนอื่นหรือไม่  อย่างไร  
31. คนเขาปู่ต้ารับอาหารที่แตกต่างจากคนชุมชนอื่นหรือไม่  อย่างไร 
32. คนเขาปู่มีนิสัยการบริโภคท่ีแตกต่างจากคนชุมชนอื่นหรือไม่  อย่างไร 
41. คนเขาปู่มีการจัดการเวลาแตกต่างจากคนชุมชนอ่ืนหรือไม่  อย่างไร 
42. คนเขาปู่มสี้านึกต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งที่เด่นชัดหรือไม่ อย่างไร 
05. คนเขาปู่การตอบแทนและการทักทายที่แตกต่างกับคนชุมชนอ่ืนหรือไม่  อย่างไร 
06. คนเขาปู่ความสัมพันธ์กันในลักษณะใด มีความแตกต่างจากคนชุมชนอ่ืนหรือไม่ อย่างไร 
07. คนเขาปู่ค่านิยมและบรรทัดฐานแตกต่างกับคนชุมชนอื่นหรือไม่  อย่างไร 
08. คนเขาปู่ความรู้สึกเป็นตัวเองและระยะห่างแตกต่างกับคนชุมชนอื่นหรือไม่  อย่างไร 
09. คนเขาปู่การพัฒนาด้านจิตใจและการเรียนรู้แตกต่างกับคนชุมชนอ่ืนหรือไม่  อย่างไร 
10. คนเขาปู่ความเชื่อและทัศนคติแตกต่างกับคนชุมชนอื่นหรือไม่  อย่างไร 
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แบบส้ารวจแหล่งท่องเที่ยว/กิจกรรมการท่องเที่ยวในพื นที่ต้าบลเขาปู่ 
 

หมู่ที่ แหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว หมายเหตุ 
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    

 
ลงขื่อ........................................................ผูส้้ารวจ 
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แบบสัมภาษณ์กิจกรรมการท่องเทีย่วเชิงสร้างสรรค์ 
ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน้ า  คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 

 

ชื่อสกุลผู้ให้สัมภาษณ์............................................................เบอร์โทร................ .................................... 
สถานที่สัมภาษณ์.............................................................................................................. ....................... 
............................................................................................................................................................... 
ชื่อแหล่งท่องเที่ยว...................................................................................................................................  
............................................................................................................................................................... 
ที่ตั ง......................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
ลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยว......................................................................................................... 
............................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................... 
การสะท้อนอัตลักษณ.์............................................................................................................................ 
............................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................... 
โอกาสการมีส่วนร่วมหรือร่วมสร้างของนักท่องเที่ยว.............................................................................. 
............................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................... 
แนวทางการสร้างความผูกพันหรือความประทับใจ................................................................................ 
............................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................... 
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แบบประเมินต้นแบบส่ือส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ 
และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน้ า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 

(ผู้เชี่ยวชาญ) 
 

ค าชี้แจง   
  แบบประเมินต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชน
คนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง  เป็นแบบมาตรประมาณค่า  5 ระดับ ส้าหรับผู้เช่ียวชาญ  มีวัตถุประสงค์เพื่อประเมิน
คุณลักษณะของสื่อในประเด็นความถูกต้องเหมาะสมเชิงเทคนิค  ความเป็นไปได้ทางปฏิบัติ  และการตอบสนองกับความต้องการ
ชุมชน  ขอให้ท่านในฐานะผู้เชี่ยวชาญประเมินเพื่อเป็นประโยชน์ในการพัฒนาสื่อต่อไป 
  

 

ค าชี้แจง  ให้ท่านท้าเครื่องหมาย     ตรงกับความคิดเห็นของท่าน 
 

1.  คุณสมบัติของสื่อส่งกิจกรรมท่องเที่ยวถ ้าสาย 

คุณสมบัติของสื่อ 

ความถูกต้องเหมาะสมเชิง
เทคนิค 

ความเป็นไปได้ทางปฏิบัต ิ
การตอบสนองกับความ

ต้องการชุมชน 
มากที่สุด<----->น้อยที่สุด มากที่สุด<---->น้อยที่สุด มากที่สุด<---->น้อยที่สุด 
5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

01  การเข้าถึงระบบ                
02  การตอบสนองของมาร์ก
เกอร ์

               

03  การตอบสนองของวิดีโอ                
04  การสื่อสารของวิดีโอ                 

05  เสียงบรรยายของวิดโีอ                

06  การสื่อสารของสื่อสิ่งพิมพ์                
 

ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ................................................................................................................ ........................ 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
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2.  คุณสมบัติของสื่อส่งกิจกรรมท่องเที่ยวจุดชมวิวควนไข่หด 
 

คุณสมบัติของสื่อ 

ความถูกต้องเหมาะสมเชิง
เทคนิค 

ความเป็นไปได้ทางปฏิบัต ิ
การตอบสนองกับความ

ต้องการชุมชน 
มากที่สุด<------>น้อยที่สุด มากที่สุด<---->น้อยที่สุด มากที่สุด<--->น้อยที่สุด 
5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

01  การเข้าถึงระบบ                
02  การตอบสนองของมาร์ก
เกอร ์

               

03  การตอบสนองของวิดีโอ                
04  การสื่อสารของวิดีโอ                 

05  เสียงบรรยายของวิดโีอ                

06  การสื่อสารของสื่อสิ่งพิมพ์                
 

ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ.............................................................................................................. .......................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
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3.  คุณสมบัติของสื่อส่งกิจกรรมท่องเที่ยวถ ้าฤาษี  
 

คุณสมบัติของสื่อ 

ความถูกต้องเหมาะสมเชิง
เทคนิค 

ความเป็นไปได้ทางปฏิบัต ิ
การตอบสนองกับความ

ตอ้งการชุมชน 
มากที่สุด<------>น้อยที่สุด มากที่สุด<---->น้อยที่สุด มากที่สุด<--->น้อยที่สุด 
5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

01  การเข้าถึงระบบ                
02  การตอบสนองของมาร์ก
เกอร ์

               

03  การตอบสนองของวิดีโอ                
04  การสื่อสารของวิดีโอ                 

05  เสียงบรรยายของวิดโีอ                

06  การสื่อสารของสื่อสิ่งพิมพ์                
 

ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ.............................................................................................................. .......................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
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4.  คุณสมบัติของสื่อส่งกิจกรรมท่องเที่ยวถ ้าเทวดา 
 

คุณสมบัติของสื่อ 

ความถูกต้องเหมาะสมเชิง
เทคนิค 

ความเป็นไปได้ทางปฏิบัต ิ
การตอบสนองกับความ

ต้องการชุมชน 
มากที่สุด<------>น้อยที่สุด มากที่สุด<---->น้อยที่สุด มากที่สุด<--->น้อยที่สุด 
5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

01  การเข้าถึงระบบ                
02  การตอบสนองของมาร์ก
เกอร ์

               

03  การตอบสนองของวิดีโอ                
04  การสื่อสารของวิดีโอ                 

05  เสียงบรรยายของวิดโีอ                

06  การสื่อสารของสื่อสิ่งพิมพ์                
 

ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ............................................................. ........................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
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5.  คุณสมบัติของสื่อส่งกิจกรรมท่องเที่ยววัดถ ้าเก่า 
 

คุณสมบัติของสื่อ 

ความถูกต้องเหมาะสมเชิง
เทคนิค 

ความเป็นไปได้ทางปฏิบัต ิ
การตอบสนองกับความ

ต้องการชุมชน 
มากที่สุด<----->น้อยที่สุด มากที่สุด<---->น้อยที่สุด มากที่สุด<---->น้อยที่สุด 
5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

01  การเข้าถึงระบบ                
02  การตอบสนองของมาร์ก
เกอร ์

               

03  การตอบสนองของวิดีโอ                
04  การสื่อสารของวิดีโอ                 

05  เสียงบรรยายของวิดโีอ                

06  การสื่อสารของสื่อสิ่งพิมพ์                
 

ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ........................................................................................................................... ............. 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
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6.  คุณสมบัติของสื่อส่งกิจกรรมท่องเที่ยวถ ้ามัจฉาปลาวน 
 

คุณสมบัติของสื่อ 

ความถูกต้องเหมาะสมเชิง
เทคนิค 

ความเป็นไปได้ทางปฏิบัต ิ
การตอบสนองกับความ

ต้องการชุมชน 
มากที่สุด<----->น้อยที่สุด มากที่สุด<---->น้อยที่สุด มากที่สุด<---->น้อยที่สุด 
5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

01  การเข้าถึงระบบ                
02  การตอบสนองของมาร์ก
เกอร ์

               

03  การตอบสนองของวิดีโอ                
04  การสื่อสารของวิดีโอ                 

05  เสียงบรรยายของวิดโีอ                

06  การสื่อสารของสื่อสิ่งพิมพ์                
 

ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ.............................................................................................................. .......................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
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7.  คุณสมบัติของสื่อส่งกิจกรรมท่องเที่ยวจุดชมวิวผาผึ ง 
 

คุณสมบัติของสื่อ 

ความถูกต้องเหมาะสมเชิง
เทคนิค 

ความเป็นไปได้ทางปฏิบัต ิ
การตอบสนองกับความ

ต้องการชุมชน 
มากที่สุด<----->น้อยที่สุด มากที่สุด<---->น้อยที่สุด มากที่สุด<---->น้อยที่สุด 
5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

01  การเข้าถึงระบบ                
02  การตอบสนองของมาร์ก
เกอร ์

               

03  การตอบสนองของวิดีโอ                
04  การสื่อสารของวิดีโอ                 

05  เสียงบรรยายของวิดโีอ                

06  การสื่อสารของสื่อสิ่งพิมพ์                
 

ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ.............................................................................................................. .......................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................... 
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แบบประเมินต้นแบบส่ือส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ 
และคุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชนคนต้นน้ า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง 

(นักท่องเที่ยว) 
 

ค าชี้แจง   
  1.  แบบประเมินต้นแบบสื่อส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม
ชุมชนคนต้นน ้า คลองท่าแนะ จังหวัดพัทลุง เป็นแบบมาตรประมาณค่า  5 ระดับ มีวัตถุประสงค์เพื่อประเมินคุณลักษณะของสื่อ
และคุณภาพของการท้าหน้าในการสื่อสารของสื่อ   
 2.  แบบประเมินฯ แบ่งออกเป็น  4  ตอน  ได้แก่  ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยว  คุณลักษณะของสื่อ  คุณภาพของการ
ท้าหน้าที่ในการสื่อสารของสื่อ  และข้อเสนอแนะอื่นในปรับปรุงสื่อ  ขอให้ท่านตอบทุกประเด็นตรงตามความเป็นจริงและความ
คิดเห็นของท่าน  เพื่อเป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวให้กับชุมชนต่อไป 
 

ตอนที่  1  ข้อมูลทั่วไปของนกัทอ่งเที่ยว   
ค าชี้แจง  ให้ท่านท้าเครื่องหมาย     ตรงกับความเป็นจริง 
1.  เพศ      ชาย      หญิง 
2.  อาย ุ    ต่้ากว่า  20  ปี        20-29  ปี          30-39  ปี  
   40-49  ปี     50-59  ปี    60  ปีขึ นไป   
3.  ท่านอาศัยอยู่ต้าบล.....................................อ้าเภอ........................................จังหวัด............................................. 
4.  จุดประสงค์ของการท่องเที่ยวครั งนี ....................................................................................................................... 
5.  ท่านมาเที่ยวที่เขาปูค่รั งแรก   ใช่    ไม่ใช่ (โปรดระบุ) ครั งที่....................................... 
 

ตอนที่  2  คุณลักษณะของสือ่   
ค าชี้แจง  ให้ท่านท้าเครื่องหมาย     ตรงกับความคิดเห็นของท่าน 
 

คุณลักษณะของสื่อ 
มากที่สุด<---------------------------->น้อยที่สุด 

5 4 3 2 1 
01  การใช้งานได้สะดวก      
02  การเข้าไปใช้ระบบได้พร้อมๆกันในเวลาเดยีวกัน      

03  มาร์กเกอร์ตอบสนองได้ตามเวลาที่เหมาะสมสามารถเช่ือมต่อการ
แสดงผลวิดีโอได ้

     

04  มาร์กเกอร์เช่ือมต่อแสดงผลวดิีโอได้อย่างราบรื่น      

05  วิดีโอตอบสนองได้ตามเวลาที่เหมาะสม      

06  การแสดงผลวดิีโอราบรื่นไม่ตดิขัด      

07  สื่อท้าให้ท่านรู้สึกมีประสบการณร์่วมกับกิจกรรมการท่องเที่ยว      

08  ข้อความบรรยายสื่อสารใหร้ับรู้เกี่ยวกับกิจกรรม/แหล่งท่องเที่ยว      

09  แผนที่สื่อสารที่ตั งโดยรวมของแหล่งท่องเที่ยวได ้      

10  แผนที่สื่อสารลักษณะหรือจุดเด่นของแหล่งท่องเที่ยวได ้      
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ตอนที่  3  คุณภาพของการท าหน้าที่ในการสื่อสารของสื่อ   
ค าชี้แจง  ให้ท่านท้าเครื่องหมาย     ตรงกับความคิดเห็นของท่าน 
 

คุณภาพของการท าหน้าท่ีในการสื่อสารของสื่อ   
มากที่สุด<---------------------------->น้อยที่สุด 

5 4 3 2 1 
01  สื่อสามารถสื่อสารทีต่ั งของแหล่งท่องเที่ยว      
02  สื่อสามารถสื่อสารสภาพโดยรวมของแหล่งท่องเที่ยว      
03  สื่อสามารถสื่อสารลักษณะของกิจกรรมท่องเที่ยว      

04  สื่อสามารถสื่อสารถึงอัตลักษณ์การรู้รักและหวงแหนธรรมชาติ        
ของคนต้นน ้าคลองท่าแนะ 

     

05  สื่อสามารถสื่อสารถึงอัตลักษณ์การเคารพสิ่งเหนือธรรมชาติของคน
ต้นน ้าคลองท่าแนะ 

     

06  สื่อสามารถสื่อสารกจิกรรมการท่องเที่ยวในพื นท่ีได้      

07  สื่อสามารถสื่อสารให้ท่านเห็นโอกาสในการร่วมกิจกรรมหรือสรา้ง
กิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยวได ้

     

08  สื่อสามารถสื่อสารให้ท่านประทับใจกับกิจกรรมการท่องเที่ยวได ้      

 
ตอนที่  4  ข้อเสนอแนะอื่นในปรบัปรุงสื่อ   
 
...........................................................................................................................................................................................  
...........................................................................................................................................................................................  
...........................................................................................................................................................................................  
...........................................................................................................................................................................................  
...........................................................................................................................................................................................  
...........................................................................................................................................................................................  
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